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OPCl PODACI O TRZISTU

Sluzbeni naziv

Slovacka Republika

Politicko uredenje

Slovacka Republika je srednjoeuropska zemlja koja se nakon osamostaljenja, dana 1. sijecnja
1993., uspjesno ukljucila u strukture EU:

e svibnja 2004. postala je ¢lanicom EU
e 21. prosinca 2007. postala je ¢lanicom Sengenskog prostora
e sijecnja 2009. usla je u eurozonu

Politicki sustav: parlamentarna demokracija

Povrsina i najveci gradovi
Glavni grad: Bratislava —457.577 stanovnika

Ostali vedi gradovi: Kosice (228.249), Presov (84.360), Zilina (82.298), Banskd Bystrica (75.667),
Nitra (78.049), Trnava (63.498), Trencin (54.599), Martin (52.144).1

Teritorijalno-upravna podjela: osam regija, 79 okruga, 138 gradova, 2.933 opcine

Susjedne zemlje: Republika Cegka, Republika Poljska, Ukrajina, Republika Madarska, Austrija
Povrsina: 49.036 km?

Regije:

e Bratislavska regija —723.714 stanovnika

e Trnavska regija — 565.296 stanovnika

e Nitrianska regija — 673.547 stanovnika

e Trencianska regija —573.699 stanovnika

e Zilinska regija — 689.525 stanovnika

e Banskobistricka regija—620.525 stanovnika
e PresSovska regija— 807.657 stanovnika

e Kosicka regija — 780.288 stanovnika

' Tzvor: Ured za statistiku



Stanovnistvo
Stanovnis$tvo: 5.434.712 gradana (31. prosinca 2021.)?

Stanovni$tvo prema narodnosti: Slovaci (85,8%), Madari (9,7%), Romi (1,7%), Cesi (0,8%),
Rusini (0,4%), Ukrajinci (0,2%), ostali i nenavedeni (1,4%)

Stanovnistvo prema vjerskoj pripadnosti: katolici (62,0%), protestanti (6,9%), grcki katolici
(4,1%), kalvinisti (2%), pravoslavci (0,9%), ateisti (13%)

Prema spolu (31. prosinca 2021)

e 7ene 2.766.809
e muskarci 2.657.903

Prema dobi

o 0-14: 872.796 (16,00%)
o 15-64:3.616.958 (66,55%)
e 65ivise: 944.958 (17,39%)

Opce karakteristike gospodarstva

Slovacka je mala otvorena ekonomija, ovisna o gospodarskom razvoju okolnih zemalja,
prvenstveno Njemacke. Slovacko gospodarstvo skoro je u potpunosti ovisno o uvozu
energetskih sirovina (nafte i zemnog plina). Slovacka je i relevantna industrijska zemlja. Glavne
industrijske grane su automobilska, kemijska i strojarska industrija. Automobilska industrija
najveci je potencijal slovackog gospodarstva, a ujedno je Slovacka i najveci svjetski proizvodac
automobila po glavi stanovnika. Oko 85% izvoza Slovacke ide u zemlje Europske unije.

Makroekonomski pokazatelji

2022. 2023.| 2024.*| 2025.*
BDP, tekuce cijene (mlrd. eura) | 109.762 | 122.8128 | 131.2044 | 139.9014
Realni rast BDP-a (%) 9.49 11.89 6.83 6.63
Izvoz robe (%) 2,3 5,5 - -
Uvoz robe (%) 4,0 -3,1 - -
Inflacija (%) 12.78 10.50 2.77 5.40
Nezaposlenost (%) 6.14 5.84 5.37 5.26

Izvor: Ministarstvo financija, (*) procjena

2 Izvor: Ured za statistiku
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Aktualno stanje BDP-a, usporedba s prethodnim godinama i prognoza za naredne godine;
BDP po glavi stanovnika

Prema podacima Ministarstva financija za 2023., ukupan BDP iznosio je 122,8 milijarde eura,
dok je rast BDP-a iznosio 1,6%. Ministarstvo financija za 2024. ocekuje rast BDP-a od 2,3%, dok
za 2025. predvida rast od 2,2%.

BDP per capita: 27.400 eura.

Postotak nezaposlenosti u 2023., aktualno stanje u 2024. i procjena buduceg trenda

Stopa nezaposlenosti u 2023. godini iznosila je 5,84%, dok je u drugom kvartalu 2024. iznosila
5,37%. Prema predvidanjima Ministarstva financija Slovacke, nezaposlenost ¢e u 2024. iznositi
5,4% a u 2025. godini 5,3%.

Prosjecna placa

Prosje¢na nominalna mjesecna placa zaposlenika u drugom kvartalu 2024. godine iznosila je
1.528 eura, Sto je rast od 6,9% u odnosu na isto razdoblje prethodne godine. Ministarstvo
financija Slovacke predvida rast nominalnih placa u 2024. godini od 7% te 5,9% u 2025. godini.

Stopa inflacije

Prosje¢na stopa inflacije u 2023. godini bila je na razini od 10,5%, dok je u rujnu 2024. iznosila
2,1%. Ministarstvo financija Slovacke predvida za 2024. godinu inflaciju na razini od 2,8% te za
2025. godinu 5,4%.

Vanjskotrgovinska bilanca

Saldo vanjske trgovine Slovacke doseglo je 2023. najvisu vrijednost od 2014. godine, na Sto je
najvise utjecalo znacajno smanjenje uvoza mineralnih goriva i povecan izvoz automobila.
Njemacka i dalje ostaje kljucni trgovinski partner Slovacke. Vise od petine izvoza bilo je
namijenjeno Njemackoj, dok je gotovo 15% uvoza Cinila roba proizvedena u toj zemlji.

Iz Slovacke je tijekom 2023. godine, prema konaénim rezultatima, izvezeno robe u vrijednosti
od 108,4 milijarde eura, Sto predstavlja godisnji rast od 5,5%. S druge strane, uvoz je zabiljeZio
pad od 3,1% u odnosu na 2022. godinu i dosegnuo vrijednost od 103,9 milijardi eura. Saldo
vanjske trgovine bio je aktivan u iznosu od 4,5 milijardi eura, Sto predstavlja poboljSanje od 9
milijardi eura u usporedbi s prethodnom godinom.



Procjena daljnjeg gospodarskog stanja u ostatku 2024. te u 2025. godini

Slovacko ministarstvo financija je na 70. sjednici (rujan 2024.) Odbora za makroekonomske
prognoze donijelo sljedece zakljucke o budué¢em gospodarskom razvitku drzave. Slovacko
gospodarstvo, podrzano prvenstveno domac¢om potraznjom, porast ¢e u 2024. godini za 2,3%.
Realni prihodi stanovnistva znacajno ¢e porasti nakon popustanja cjenovnog Soka, Sto ce se
odraziti na potrosnju kucanstava.

Investicijska aktivnost premjestit ¢e se u privatni sektor, no ukupno stvaranje kapitala
stagnirat ¢e zbog sporijeg pocetka koristenja novih sredstava iz fondova EU. U 2025. godini
BDP ¢e porasti za 2,2%, ponajviSe zahvaljujudi injekciji sredstava iz Plana oporavka.

Radna mjesta Ce se postepeno povecavati, a nezaposlenost ¢e dosegnuti povijesno niske
razine. Ubrzanje inflacije prigusit ée potroSnju kucanstava, ali ¢e oporavak gospodarstva
eurozone potaknuti izvoz.

Ekonomski rast dosegnut ¢e vrhunac u 2026. godini s 2,4%, zahvaljujuéi kontinuiranom
koriStenju sredstava iz Plana oporavka. Prognozu mogu negativno utjecati rizici kasnjenja i
nepotpunog dovrSavanja projekata iz Plana oporavka te moguce usporavanje svjetske
trgovine zbog porasta protekcionizma u globalnoj ekonomiji.

MEDIJI | OGLASAVANJE NA TRZISTU

Aktualni prikaz glavnih medija

Prikaz glavnih medija (TV, dnevni listovi, magazini) po segmentima (turisticki, politicki,
sportski).

v

TV Markiza — privatna televizija — najgledanija televizija u Slovackoj, pokrivenost cijela
Slovacka, udio gledanosti 32,2%

TV JOJ — privatna televizija — pokrivenost cijela Slovacka, udio gledanosti 24,7%

RTVS Jednotka — slovacka drzavna televizija — pokrivenost cijela slovacka, udio
gledanosti 20,8%

Radio Expres — privatni radio, pokrivenost cijela slovacka, udio slusanosti 20,4%
Radio Slovensko — slovacki drzavni radio, pokrivenost cijela Slovacka, udio slusanosti
15,7%

Fun Radio — privatni radio, pokrivenost cijela slovacka, udio slusanosti 14,4%

Radio Europa 2 — privatni radio, pokrivenost cijela slovacka, udio slusanosti 12,6%
Radio VIna — privatni radio, pokrivenost cijela slovacka, udio slusanosti 9,5%

Radio Melody — privatni radio, pokrivenost cijela slovacka, udio slusanosti 6,3%
Radio Rock — privatni radio, pokrivenost cijela slovacka, udio slusanosti 4,2%
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Novy Cas — udio ¢&itanosti 9,4%, pokrivenost cijela Slovacka

Sport — udio ¢&itanosti 5%, pokrivenost cijela Slovacka

Pravda — udio Citanosti 5%, pokrivenost cijela Slovacka

Plus jeden den — udio ¢itanosti 4,8%, pokrivenost cijela Slovacka

Sme — udio Citanosti 4,6%, pokrivenost cijela Slovacka

Hospodarske noviny — udio ¢itanosti 3,4%, pokrivenost cijela Slovacka
Dennik N — udio Citanosti 2,8%, pokrivenost cijela Slovacka

Plus 7 dni — udio citanosti 6,1%, pokrivenost cijela Slovacka

Zivot — udio &itanosti 4,2%, pokrivenost cijela Slovacka

Eurotelevizia — udio citanosti 3,7%, pokrivenost cijela Slovacka

Rytmus Zivota — udio ¢itanosti 2,8%, pokrivenost cijela Slovacka

Novy Cas pre Zeny — udio ¢itanosti 2,7%, pokrivenost cijela Slovacka

Sarm — udio &itanosti 2,5%, pokrivenost cijela Slovacka

Chvilka pre teba — udio Citanosti 2,5%, pokrivenost cijela Slovacka

MreZa Region Press — udio Citanosti 6,6 %, regionalna pokrivenost

Mreza Petit Press MY noviny — udio ¢itanosti 3,3%, regionalna pokrivenost

Dvotjednici

TV max — udio ¢itanosti 4,5%, pokrivenost cijela Slovacka

Relax — udio Citanosti 2,8%, pokrivenost cijela Slovacka

Tele plus — udio ¢itanosti 2,0%, pokrivenost cijela Slovacka

100+1 — udio citanosti 1,6%, pokrivenost cijela Slovacka

Zena a Zivot — udio &itanosti 0,6%, pokrivenost cijela Slovacka

M6j okamih stastia — udio Citanosti 0,5%, pokrivenost cijela Slovacka
MreZa Echo Dvojtyzdenniky — udio Citanosti 2,3%, regionalna pokrivenost

Mijeseclnici

Doma v zdhrade — udio ¢itanosti 5,7 %, pokrivenost cijela Slovacka
Zahradkar — udio citanosti 5,1%, pokrivenost cijela Slovacka

Emma — udio citanosti 4,7%, pokrivenost cijela Slovacka

Novy Cas Kfizovky — udio ¢itanosti 4,4%, pokrivenost cijela Slovacka
Futbal magazin — udio Citanosti 4,4%, pokrivenost cijela Slovacka
Napinavé ktizovky — udio Citanosti 4,3%, pokrivenost cijela Slovacka
Zdravie — udio citanosti 4,3%, pokrivenost cijela Slovacka

Specijalizirani tisak — turizam

GEO — mjesecnik, pokrivenost cijela Slovacka
Traveler — tromjesecnik, pokrivenost cijela Slovacka

Najposjecenije web stranice

©®ENOU A WNE

aktuality.sk (Ringier Slovakia) — 2.303.205 posjetitelja
pluska.sk (News and Media Holding) — 2.178.203 posjetitelja
sme.sk (Petit Press) — 2.154.629 posjetitelja

zoznam.sk (Zoznam) —2.121.739 posjetitelja

pravda.sk (Our Media SR) — 1.857.621 posjetitelja

cas.sk (News and Media Holding) — 1.739.733 posjetitelja
topky.sk (Zoznam) — 1.669.899 posjetitelja

azet.sk (Ringier Slovakia) — 1.573.813 posjetitelja
dobrenoviny.sk (Dobré médid) — 1.523.621 posjetitelja

10. hnonline.sk (Mafra Slovakia) — 1.486.075 posjetitelja



PROFIL EMITIVNOG TURISTICKOG TRZISTA U 2023.i 2024.
GODINI

Generalni osvrt na aktualno stanje na emitivnom turistickom trzistu

Slovacko turisticko trziSte pocelo se 2022. godine stabilizirati i postepeno oporavljati. O tome
svjedocCe najviSe turisticke organizacije i agencije. Direktorica slovacke turisticke organizacije
Satur, Eleondra Fedorova, smatra da se trziSte organizatora putovanja procistilo tijekom
pandemije te se oporavak poslije pandemije odigrao na donekle konsolidiranom trzistu, sto se
moze primijetiti na sadasnjoj poziciji organizatora putovanja Satur i Hydrotour koja je najjaca
u povijesti.> Opcenito su 2023. TO i TA doZivjele drugu najbolju godinu ovoga tisuéljeca.
Usluge TO i TA je medugodisnje koristilo 66% viSe klijenata.

Prosle je godine najvise Slovaka od 2000. godine otputovalo na inozemne odmore putem
turistickih agencija. Najpopularnije destinacije bile su Turska, Grcka, Egipat i Tunis, - izjavila je
Veronika Torokova, direktorica Odjela za metodologiju i sintezu poslovnih statistika
Statistickog ureda Slovacke Republike. Egipat i Tunis ponovno su se nasli na vrhu ljestvice TOP
10 destinacija, a u ove Cetiri zemlje otputovalo je visSe od 50% svih klijenata turistickih agencija.

S obzirom na dinamiku rasta, nastavila se povecavati popularnost egzoti¢nih destinacija poput
Vijetnama i Kube, ali i Tunisa, Zelenortske republike, Ujedinjenih Arapskih Emirata i Omana.
Broj turista koji putuju u ove zemlje biljeZi viSestruki rast.

lako je prodaja aranZmana za tradicionalne ljetne destinacije poput Bugarske, Hrvatske i Italije
takoder zabiljeZila porast prosle godine, jos uvijek nije dostigla razinu prije pandemije. Interes
za te destinacije bio je u 2023. otprilike na polovini u odnosu na 2019. godinu.*

Prema istrazivanju europske banke Revolut iz prvog kvartala 2024. godine Slovaci su ostajali
vjerni svojoj tradiciji i preferencijama. Za njih je Hrvatska bila najpozeljnija destinacija za
ljetovanje uz more, s 9% ispitanika koji su planirali posjetiti jadransku obalu. Dok je trecina
Slovaka namjeravala provesti godisnji odmor unutar granica svoje zemlje, Cak 42% je planiralo
putovati u inozemstvo. Osim Hrvatske, ¢esto su se spominjale Italija, Gréka, Ceka i Spanjolska.

Kada je rije¢ o preferencijama slovenskih putnika, godisnji odmor je za njih bio i prilika za
otkrivanje i uZivanje. Slovaci su bili najviSe zainteresirani za posjete lokalnih znamenitosti
(44%) i upoznavanje kulturnih i gastronomskih posebnosti destinacije (20%). Njihov idealan
odmor je Cesto ukljuc¢ivao smjestaj u all-inclusive hotelima (37%), dok znacajan udio (17%) je
birao odredista koja nude wellness i kozmeticke tretmane. Osim klasi¢nih obiteljskih

3 Cestovné kancelérie zaZivaju napor, trzby Saturu a Hydrotouru vlani naréstli do rekordnych vysok, Forbes, 13.
6. 2024., dostupno online, datum pristupa 28. 11. 2024.: https://www.forbes.sk/cestovne-kancelarie-zazivaju-
napor-trzby-saturu-a-hydrotouru-vlani-narastli-do-rekordnych-

vysok/?srsltid=AfmBOop hvUYbNzrbEb3DoCWvTLeZccBs14358mVU0ObggngmqU4kKY4n

* Cestovné kancelérie zaznamenali druhy najlepsi rok od prelomu milénia. Nad’alej rastol zaujem aj o exotiku,
Netky.sk, 7. 6. 2024., dostupno online, datum pristupa 28. 11. 2024.: https://www.netky.sk/clanok/cestovne-
kancelarie-zaznamenali-druhy-najlepsi-rok-od-prelomu-milenia-nadalej-rastol-zaujem-aj-o-exotiku


https://www.forbes.sk/cestovne-kancelarie-zazivaju-napor-trzby-saturu-a-hydrotouru-vlani-narastli-do-rekordnych-vysok/?srsltid=AfmBOop_hvUYbNzrbEb3DoCWvTLeZccBs14358mVU0bggnqmqU4kKY4n
https://www.forbes.sk/cestovne-kancelarie-zazivaju-napor-trzby-saturu-a-hydrotouru-vlani-narastli-do-rekordnych-vysok/?srsltid=AfmBOop_hvUYbNzrbEb3DoCWvTLeZccBs14358mVU0bggnqmqU4kKY4n
https://www.forbes.sk/cestovne-kancelarie-zazivaju-napor-trzby-saturu-a-hydrotouru-vlani-narastli-do-rekordnych-vysok/?srsltid=AfmBOop_hvUYbNzrbEb3DoCWvTLeZccBs14358mVU0bggnqmqU4kKY4n
https://www.netky.sk/clanok/cestovne-kancelarie-zaznamenali-druhy-najlepsi-rok-od-prelomu-milenia-nadalej-rastol-zaujem-aj-o-exotiku
https://www.netky.sk/clanok/cestovne-kancelarie-zaznamenali-druhy-najlepsi-rok-od-prelomu-milenia-nadalej-rastol-zaujem-aj-o-exotiku
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putovanja (25%) i uzivanja u prirodi (15%), manji broj ispitanika je preferirao odmor kod kuce
(9%) ili glazbene festivale (1%).°

Na drugoj strani, turisticki sektor se nije skroz oporavio. Rekreaciju ili neki drugi oblik boravka
u Slovackoj ili inozemstvu u 2023. godini priustilo si je gotovo 2,7 milijuna Slovaka. Njihov broj
blago je opao u medugodisnjoj usporedbi (za 3,5%), ¢ime se dodatno produbio pad uzrokovan
pandemijom. Jedno ili viSe putovanja ostvarilo je 21% manje osoba, odnosno tri Cetvrtine
milijuna ljudi manje nego u posljednjoj godini prije pandemije (2019.).%

Utjecaj politickih i ekonomskih kretanja na turisticki promet u 2023. i 2024.

Broj slovackih drzavljana starijih od 15 godina koji su 2023. sudjelovali u turizmu je naspram
2022. godini pao je za 3,5%. DuZa putovanja (4 i viSe nocenja) su ostvarila 63,5% svih putovanja
dok su kraca ostvarila 36,5%. Slovaci su 2023. godine realizirali 2,5 milijuna putovanja izvan
Slovacke s boravkom od 4 ili viSe nodi, Sto je za 406 tisu¢a manje nego 2019. Sveukupno je
udio osoba koje nisu uopc¢e putovale porastao od 2019. godine za 800.000, najbliZze nivou iz
2019. je u 2023. broj osoba koje su putovale samo u inozemstvo (0,5 milijuna u 2023. naspram
0,6 milijuna).

Godina 2023. bila je obiljezena promjenama u putnickim navikama turista. Smanjio se broj
putnika koji su preferirali iskljuivo domace destinacije, dok je dinamicno porastao broj onih
koji su birali iskljuCivo inozemne destinacije ili kombinirali putovanja u zemlji i inozemstvu.

Broj putnika koji su putovali samo unutar Slovacke smanjio se na godisnjoj razini za 18%,
dosegnuvsi oko 1,2 milijuna osoba. Ipak, oni su i dalje Cinili najveéi udio medu putnicima, jer
je 45% svih putnika u 2023. ostvarilo isklju¢ivo domada putovanja.

Skupina turista koji su kombinirali putovanja u Slovackoj s barem jednim putovanjem u
inozemstvo blago je porasla (za 5 %), dosegnuvsi brojku od preko 940 tisu¢a osoba.

Trecu skupinu Cinili su putnici koji su putovali isklju€ivo u inozemstvo. Njihov se broj znacajno
povecao na godisnjoj razini, gotovo za 30%. Na produZeni vikend ili odmor iskljucivo u
inozemstvo otislo je 534 tisuce Slovaka.

Unato¢ globalnim ekonomskim poteSko¢ama vezanih uz oporavak iz pandemije Covd-19 i
pocetak rata u Ukrajini, Slovaci pokazuju interes za putovanjem u inozemstvo. Mora se ipak
naglasiti da je oporavak slovackog emitivnog turizma blago usporio.

> PRIESKUM: Slovéci planuju tento rok najcastejSie dovolenku pri mori, Teraz.sk, 28. 4. 2024., dostupno
online, datum pristupa 28. 11. 2024: https://www.teraz.sk/ekonomika/prieskum-slovaci-planuju-tento-rok-
n/791272-clanok.html

¢ Dovolenkové a sluzobné cestovanie 0sob v roku 2023, Statisticky trad Slovenskej republiky, 28. 6. 2024.,
dostupno online, datum pristupa 28. 11. 2024.: link


https://www.teraz.sk/ekonomika/prieskum-slovaci-planuju-tento-rok-n/791272-clanok.html
https://www.teraz.sk/ekonomika/prieskum-slovaci-planuju-tento-rok-n/791272-clanok.html
https://slovak.statistics.sk/wps/portal/ext/products/informationmessages/inf_sprava_detail/f4110980-61e5-4401-8401-ed63a9afbe68/!ut/p/z1/jZBBD4IwDIV_EVnHYI7jIGFMp8nEIe5iZgQlUTTGePDXiyQeBXpo0uR777VFFpXItu7VnNyzubXu0s07S_d6JlkcYw4QKwJyvshXWZL6woRo2wOJ4FkwUwBMiRAkz8w60oQAJ8hO0cOf4jBNPwDYYfv5WED3Af-xTJYnZO_uefaatr6hsg4whoiBR3EVekEA2GPfVh0pcZGrDxVl3W62d-da61wVBYjCT0ESLGBlTJdFR4DNDxj679iF96sx5VvVuWz4BxfJhqk!/dz/d5/L2dBISEvZ0FBIS9nQSEh/
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Ukupan broj stanovnika koji su tijekom 2023. otputovali na odmor i procjene broja
putovanja u 2024.

Turizam u Slovackoj sporo se oporavlja od pandemije. U 2023. broj stanovnika koji su
otputovali na odmor u osobne svrhe bio je 2.692.614, 3,5% manje nego godinu ranije. Broj
inozemnih godisnjih odmora ipak je porastao, a kratka domaca putovanja blizu su na razini iz
vremena prije pandemije.

Prema sluzbenim podacima Statistickog ureda Slovacke Republike, u sezoni 2023. gradani
Slovacke ostvarili su 10.996.054 putovanja u osobne svrhe te 861.483 sluzbenih putovanja.
NajviSe Slovaka u 2023. realiziralo je putovanja u vlastitoj zemlji (45%).

Ukupan broj Slovaka koji u 2023. nisu uopce putovali bio je 1,9 milijuna (za 92.000 viSe nego
2022.) od ¢ega 35% su bili osobe u dobi starijoj od 65 godina. Najceséi razlozi bili su financijska
situacija, zdravstveno stanje te obiteljski razlozi.

Za organizatore putovanja je ipak 2023. godina bila najbolja od 2000. Kod putovanja u
inozemstvo je nadmasena ¢ak i 2019. godina i to za viSe od 10%.

Broj stanovnika koji su u 2023. na odmor otputovali u inozemstvo / odmor proveli u viastitoj
zemlji i procjene za 2024.

U inozemstvo je u 2023. godini ostvareno 3.393.295 putovanja, od ¢ega 2.502.905 duZih (4 i
viSe nocenja) i 1.436.390 kracih (1-3 nocenja). U 2022. je ostvareno 3.005.046 inozemnih
putovanja. Unutar Slovacke u 2023. ostvareno je 7.056.759 putovanja, od c¢ega 1.951.817
duzih i 5.104.942 kracih putovanja. U 2023. zabiljezen je rast od 4,5% kod domacih putovanja
te 31,1% kod putovanja u inozemstvo u odnosu na 2022. godinu. Omjer ostvarenih putovanja
vlastita zemlja: inozemstvo iznosi 64:36%. Kod putovanja u vlastitoj zemlji prevladavaju kratka
putovanja. Motiv duzih i kra¢ih domadih putovanja je odmor i rekreacija. Drugi naj¢es¢i motiv
je posjeta rodbini i prijateljima.

U 2025., zbog globalnih ekonomskih uvjeta mozemo pretpostaviti da ¢e se i dalje trend
provodenja odmora u vlastitoj zemlji nastaviti, ipak gledajuci trend rasta preferencija
provodenja odmora u inozemstvu je moZe se ocekivati te rast njihovog udjela.

Redoslijed omiljenih destinacija u 2023. i razlozi odabira

Ceska je najpopularnija destinacija s 879.867 putovanja (22,3% ukupnog udjela) i 3.361.768
nocenja (14,6%), dok je Hrvatska na drugom mjestu s 424.241 putovanjem (10,8%) i 3.262.766
noéenja (14,1%). Medu ostalim destinacijama, znacajniji udio imaju Madarska, Italija i Turska,
dok Grcka i Poljska imaju maniji, ali primjetan udio. Ukupno je ostvareno preko 3 milijuna
putovanja i vise od 23 milijuna noéenja. Kako je utvrdio portal za iznajmljivanje ku¢a za odmor
,Holidu®, austrijski turisti su tijekom ljeta 2024. najvise bili zainteresirani za odredista u Italiji
i Hrvatskoj. Najpopularnija mjesta u Hrvatskoj bila su: Pore¢, Medulin, Valbandon, Umag,
Crikvenica, Rovinj, Lopar, Pula, PrimoSten, Omis, Stanici, Baska, Selce, Biograd na Moru i
Fazana.
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Destinacija Broj putovanja | Udio u % | Broj no¢enja | Udio u %
Ceska 879.867 22,3 3.361.768 14,6
Hrvatska 424.241 10,8 3.262.766 14,1
Madarska 351.432 8,9 991.143 4,3
Italija 299.790 7,6 1.727.473 7,5
Poljska 238.023 6,0 668.564 2,9
Austrija 218.403 55 710.611 3.1
Turska 200.352 5,1 1.747.532 7,6
Gréka 166.508 2,9 1.375.090 6,0
Total 3,005,046 - 23,099,410

Izvor: Ured za statistiku Slovacke

Kod putovanja sa TO i TA je na prvom mjestu Turska sa 209.330 ostvarenih putovanja, na
drugom pa Grcka (114.348), na tre¢em Egipat (81.874), na Cetvrtom Tunis (48.922) i na petom
Hrvatska (48.709). Segment organiziranog putovanja stalno jaca i 2023. je broj klijenata
porastao za 4% na 84.000. Najvie putovanja su ostvarile TO i TA sa sjedistem u Zilinskoj,
Trencianskoj i Nitrianskoj regiji.

Omjer izmedu organiziranog i individualnog prometa za vodece destinacije

Individualni promet je dominantan, bududi da su u 5 TOP destinacija Slovaka okolne zemlje te
Italija i Hrvatska, u koje slovacki turisti ve¢inom putuju individualno.

Vrsta prijevoza koji su turisti generalno preferirali prilikom odlaska na godisnji odmor u
2023. i procjene za 2024.

Slovaci prvenstveno koriste automobil i zrakoplov na duzim putovanjima u inozemstvo.
Preferencije prema vrsti prijevoza:

e automobil (47,8 %)
e zrakoplov (36,4%)
e vlak (8,6%)

e autobus (6,4%)

Udio Slovaka koji za putovanje koriste zrakoplov trajno raste. U 2019. je na odmor u
inozemstvu zrakoplovom putovalo 30.5% putnika (odnosno 1.341.231 putovanja), godine
2020.i2021. su predstavljale anomaliju zbog pandemije. 2022. godine se zrakoplovni promet
poceo oporavljati i skoCio je sa 273.156 putovanja u 2021. na 889.378 putovanja. 2023. godina
je nadmasila ¢ak i 2019., ostvareno je bilo 1.432.668 zrakoplovnih putovanja s udjelom od
36,4%. Putovanje automobilom je bilo najpopularnije u doba pandemije, dok je u 2023.
(1.883.070 putovanja) jos uvijek ispod razine iz 2019. (2.120.322 putovanja).
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Preferirani nacin bukiranja

Interes za organizirano putovanje kod Slovaka raste. 2023. godine je usluge TO i TA koristilo
1,1 milijuna osoba, Sto predstavlja rast za 66% naspram 2022. Za hrvatske destinacije udio
prometa putem organizatora putovanja ne dosezZe razinu iz 2019. godine; doseze razinu od
priblizno 50%.

Preferencije turista s obzirom na vrstu smjestaja u 2023. i procjene za 2024.

e hoteli—63,3%
e obiteljski smjestaj—11,2%
e kod rodbine i prijatelja — nekomercijalno — 23,1%

Opcenito mozemo kazati kako se svake godine povedava interes za hotele vise kategorije s all
inclusive ponudom. Istovremeno, interes za obiteljski smjestaj u Hrvatskoj i dalje je visok. Udio
hotela u 2023. godini smanjio se u odnosu na 2022. za 1,4%, dok se udio privatnog smjestaja
povecao za 1,7%.

Razrada trziSta s obzirom na motiv putovanja u 2023. i procjene za 2024.

U 2023. najvise je bilo putovanja od 4-7 nodenja (40,9%), medutim u odnosu na 2022. udio
takvih putovanja je pao isto kao i broj putovanja od 1-3 nocenja, dok se broj putovanja od 8 i
vise nocenja povecao u odnosu na 2022.

Glavni motivi putovanja kod dugih boravaka u inozemstvu u 2023. godini:

e rekreacija i sport—78%
e posjeta rodbine i prijatelja —22%

Najvise putovanja u inozemstvo ostvarili su slovacki turisti s ciljem posjecivanja gradova (46%),
morskih destinacija (36%), ruralnih podrucja (11%) i planina (7%).

Prosjecni budZet/potrosnja po putovanju u 2023. i procjene za 2024.

Prema sluzbenim podacima Ureda za statistiku Slovacke, prosjecni izdaci za jedno putovanje
u 2023. rasli su u zemlji i inozemstvu. Za boravke u zemlji zabiljeZzeno je poveéanje od 20,5%
na godisnjoj razini, sa 167 eura na 201 eura po putovanju (+33,2% u odnosu na 2019.) Kod
inozemnih boravaka prosjecna potrosnja po osobiiznosila je 624 eura, 22,6% vise nego u 2021.



PREGLED ORGANIZATORA PUTOVANJA NA TRZISTU

Glavni TO/TA s programima za Hrvatsku

Turisticko trziSte u Slovackoj vec je nekoliko godina relativno stabilno te ne dolazi do znacajnih
pomaka. Na trziStu posluju godinama provjereni i etablirani turoperatori i turisticke agencije.

Lideri:

Globtour Group https://www.globtour.sk
Satur Travel https://www.satur.sk

TIP travel https://tiptravel.sk

Koala tours https://koala.sk
Hydrotour https://www.hydrotour.sk
CK Fifo https://www.fifo.sk
Turancar https://www.turancar.sk

Svi navedeni lideri (osim Hydrotoura) imaju u ponudi Hrvatsku.

Organizatori putovanja specijalizirani za Hrvatsku:

CK Aquamarin https://www.agquamarin.sk
Intermedial https://www.intermedial.sk

CK More https://www.more.sk

Pegas tour https://www.pegastour.sk

Ria Tour https://www.riatourck.sk

Sun Travel https://www.suntravel.sk
Ferrotour https://www.ferrotour.sk
Adriahome https://www.adriahome.com/sk/

Najznacajnije online agencije

Posljednjih godina sve popularnije postaje rezerviranje i kupovina aranZzmana kod online
putnickih agencija. Medu najveéima na slovackom trzistu je Invia.sk, a znacajan je i portal
Pelikan.sk, koji ima niz kampanja na vodecim portalima.

Ostali specijalisti

nauticki turizam — CK My Way, Felyma Yacht, Maxo Yachting, Yacht Travel
egzotika, ture — CK Bubo, Pax tour

programi za djecu — CK Usmev, CK Cevarm, CK SInie¢ko, CK Bombovo
omladinska putovanja, jezi¢ni tecajevi — CKM Travel

VIP klijentela — VIP travel
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Osvrt na poslovno okruZenje i eventualne promjene u domeni TO/TA tijekom 2023. i 2024.
s obzirom na politicke i ekonomske okolnosti

Usluge slovackih turistic¢kih i putnickih agencija u 2023. godini koristilo je vise od 1,1 milijun
osoba, Sto predstavlja rast od 66% u odnosu na prethodnu godinu. Time su dosegnute razine
iz razdoblja prije pandemije. Statisticki ured Slovacke Republike nedavno je objavio podatke
koji sumiraju rezultate organiziranog turizma za 2023. godinu, isticu¢i znacajan oporavak i
uspjeh sektora.

Pandemijsko razdoblje bilo je katastrofalno za turizam. TrZiSte je, u razdoblju od 2020. do
2022. godine, proslo kroz katarzu i ,procistilo se”. Mnoge turisticke agencije prestale su s
radom, dok su druge iskoristile priliku i preuzele dio klijenata. Rezultat je da danas turisticke
agencije u Slovackoj biljeze rekordne prihode, koji su ve¢ prosle godine znacajno premasili
razine prije pandemije.’

Slovackim organizatorima putovanja konacno je uspjelo prevladati trogodiSnje razdoblje pada
uzrokovano pandemijom, koja je ozbiljno pogodila sektor turizma. U prvim godinama
pandemije (2020. i 2021.) TA su izgubile oko 80% do 90% klijenata, a godiSnje je s njima
putovalo manje od 230 tisu¢a osoba. lako je u 2022. broj klijenata naglo porastao, i dalje je
dosezao tek nesto vise od polovice vrijednosti najboljih godina 2018. i 2019.8

Ukupni prihodi organizatora putovanja su 2023. godine porasli za gotovo 40% u odnosu na
prethodnu godinu. Dosegnuli su iznos od 907 milijuna eura, $to je ujedno bilo petinu vise nego
2019. godine. Gotovo 95% ukupnog prihoda Cinili su prihodi iz pasivnog turizma.

7 Cestovné kancelarie zaZivaju napor, trzby Saturu a Hydrotouru vlani narastli do rekordnych vy$ok, Forbes, 13.
6. 2024., dostupno online, datum pristupa 28. 11. 2024.: https://www.forbes.sk/cestovne-kancelarie-zazivaju-
napor-trzby-saturu-a-hydrotouru-vlani-narastli-do-rekordnych-

vysok/?srsltid=AfmBOop hvUYbNzrbEb3DoCWvTLeZccBs14358mVUObggnamgU4kKY4n

8 Cestovné kanceldrie vlani zaznamenali druhy najlepsi rok od zaciatku tisicro¢ia, FinReport, 16. 6. 2024.,
dostupno online, datum pristupa 28. 11. 2024: https://www.finreport.sk/ekonomika/cestovne-kancelarie-vlani-
zaznamenali-druhy-najlepsi-rok-od-zaciatku-tisicrocia/
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DOPRINOS TRZISTA UKUPNOM HRVATSKOM TURISTICKOM

REZULTATU
¥ Dolasci Nocenja

SLOVACKA apsol. indeks 1989.=100 apsol. indeks 1989.=100
1989.* 192.680 100 1.893.043 100
1990.* 171.349 89 89 1.524.570 81 81
1991.* 12.322 7 6 82.493 5 4
1992.* 107.755 874 56 806.176 977 43
1993. 23.327 22 12 161.472 20 9
1994. 59.048 253 31 417.948 259 22
1995. 27.071 46 14 200.228 48 11
1996. 84.000 310 44 600.000 300 32
1997. 153.930 183 80 1.119.837 187 59
1998. 161.664 105 84 1.142.600 102 60
1999. 107.629 67 56 723.090 63 38
2000. 187.344 174 97 1.249.188 173 66
2001. 202.905 108 105 1.335.005 107 71
2002. 191.176 94 99 1.223.480 92 65
2003. 187.955 98 98 1.204.963 98 64
2004. 176.294 94 91 1.100.947 91 58
2005. 184.891 105 96 1.183.499 107 63
2006. 217.986 118 113 1.428.346 121 75
2007. 280.586 129 146 1.831.655 128 97
2008. 299.318 107 155 1.927.093 105 102
2009. 292.450 98 152 1.974.402 102 104
2010. 310.031 106 161 2.084.013 106 110
2011. 335.021 108 174 2.282.066 110 121
2012. 337.429 101 175 2.294.100 101 121
2013. 337.035 100 175 2.258.279 98 119
2014. 355.000 105 184 2.382.996 106 126
2015. 380.942 107 198 2.550.018 107 135
2016. 389.698 102 202 2.605.519 102 138
2017. 425.173 109 221 2.794.329 107 148
2018. 430.882 101 224 2.813.770 101 149
2019. 439.538 102 228 2.817.452 100 149
2020. 145.310 33 75 970.540 34 51
2021. 327.294 225 170 2.189.144 226 116
2022, 480.264 147 249 3.071.636 140 162
2023. 489.482 102 254 3.031.928 99 160

IZVOR: DZS - komercijalni smjestajni kapaciteti



DOLASCI | NOCENJA SLOVACKIH TURISTA U RAZDOBLJU
1989. - 2023.

3.500.000
3.000.000
2.500.000
2.000.000
1.500.000

1.000.000

500.000 \/—
0 W

Dolasci

Nocenja

REZULTATI 2024. PREMA SUSTAVU eVISITOR (svi kapaciteti)

Dolasci i noéenja slovackih turista po mjesecima
1.600.000
1.500.000
1. 200.000
1. 000000
S00.000
600 .000
LO0.000
200. 000

o
Il i I W WoOWIE VI X X X XN

—— OIS — NG&EI'IJ. d




Promet po klasterima

Dolasci Nocenja
Dalmacija-Split 103.277 750.204
Dalmacija-Zadar 99.629 734.772
Kvarner 100.304 598.933
Istra 90.667 524.475
Dalmacija-Sibenik 52.562 384.478
Nautika 20.108 126.989
Lika-Karlovac 26.705 111.385
Dalmacija-Dubrovnik 13.833 85.640
Grad Zagreb 10.897 17.734
Sredis$nja Hrvatska 11.283 16.993
Slavonija 2.184 4.387
Ukupno 531.449 3.355.990

Mocenja slovackih turista po klasterima

Calmacija-5plit
Dalmacija-Zadar
Kwarner

Istra
Dalmacija-Sibenik
Lika-Karlovac
Dalmacija-Dubrovnik
Grad Zagreb
Srediinja Hrvatska

Slavonija
0% 1w 20%

W Hoteli

W Kampovi

i vrstama smjestaja

oW L0M  50%M GoM

Objekti u domadinstw

7o S0%  co%

Ostaly

10 0%

Top destinacije

Grad opéina Nocenja
Vir 140.325
Vodice 136.923
Crikvenica 121.217
Zadar 86.148
Umag 85.347
Nin 76.053
Porec 70.773
Novalja 70.266
Sibenik 68.237
Rovinj 67.993

Puna Zivota



Dolasci po dobi i spolu

muskareci Zene

0-5 godina 3,7% 3,5%
6-11 godina 5,4% 5,3%
12-17 godina 4,3% 4,5%
18-24 godina 2,7% 3,1%
25-34 godina 4,9% 5,8%
35-44 godina 10,4% 11,0%
45-54 godina 10,1% 8,7%
55-64 godina 5,0% 5,1%
> 65 godina 3,1% 3,3%

Aktualni imidz Hrvatske — kakve su promjene u percepciji Hrvatske generalno, te u kontekstu
turistickih sezona 2023. i 2024.

Hrvatsku Slovaci smatraju sigurnom zemljom za odmor. Zbog relativno male udaljenosti
Hrvatske i Slovacke vrlo su popularna putovanja vlastitim automobilom te boravak u
apartmanima. U ponudi slovackog organizatora putovanja Satur klijenti su naj¢esce birali
polupansion, no raste i interes za aranZmane s all inclusive ponudom kod koje klijenti
unaprijed znaju tocnu cijenu odmora i ne moraju brinuti o koristenju usluga van hotela.

Sigurnost odmora su u 2024. naglasili dva dogadaja vezana za najviSe sfere politickog Zivota u
Slovackoj. Za svoj odmor je Hrvatsku odabrao premijer Slovacke Robert Fico, nakon atentata.
Kasnije je Hrvatsku odabrala bivia predsjednica Slovacke Zuzana Caputova, koja je u Hrvatskoj
ljetovala na jahti bez osiguranja, iako se jos uvijek radi o zasti¢enoj osobi.

Tema cijena i skupoce u Hrvatskoj igrala je znacajnu ulogu u sezoni. Kampanja koja se vodila u
medijima najcesce se fokusirala na cijene, no prisutne su bile i druge teme, poput raznih
prirodnih nepogoda. Tema skupode se sve vise pojavljuje sama za sebe i nije vise toliko vezana
uz temu uvodenja eura. Bitno je ipak naglasiti da u Slovackoj kampanja napisa o cijenama nije
imala isti znacaj kao u Cegkoj.

Unatoc€ tome interes Slovaka za Hrvatsku raste kako u individualnom sektoru ali tako i kod
turoperatora, koju ¢esto znaju klijentu ponuditi bolju cijenu i sigurniju kupnju.

Zastupljenost Hrvatske u programima organizatora putovanja u 2023. i 2024. i rezultati
organizatora putovanja u 2023. i 2024.

Hrvatska je zastupljena u ponudi veéine vodecih organizatora putovanja uz Siroku ponudu
aranzmana. Slovacki potrosaci su u 2023. viSe kupovali first minute aranZmane, jer kod last
minute nema sigurnosti odabira niti garancije povoljnije cijene. First minute ponude su Slovaci
birali takoder 2024. godine., turisti¢ka organizacija CK Fischer je zabiljezila rast od 80%, a Satur
za 20%. AranZzmani su se pocetkom 2024. godine najviSe kupovali za Tursku, Egipat, Grcku ili
Tunis. Hrvatska se pojavljivala pored Turske, Cipra i Rodosa kao zrakoplovna destinacija
dostupna iz Bratislave i KoSica. Hrvatska je Slovacima dostupna osobnim automobilima pa
mnogo njih odluci organizirati putovanje u vlastitom aranzmanu.



-
HRVEBTSKA-

Pung Zivota

Slovacke TO i TA ipak biljeZe trend rasta interesa za organizirano putovanje u Hrvatsku, Sto do
sada nije bio slucaj. Veée TO i TA Cesto sklapaju ugovore o kapacitetima ¢ak i nekoliko godina
unaprijed, tako da mogu biti aranZzmani cjenovno konkurentni.

Pocetak 2024. godine je za TO i TA bio optimisti¢an zbog interesa za first minute ponude.

Tijekom ljeta 2024. TO i TA su pretpostavljali kako ¢e godina biti rekordna. Zbog visokog
interesa za first minute ponude, znatno se suzio izbor last minute ponuda, uz limitirane
kapacitete smjestaja. Najveca potraznja je u sezoni bila za Turskom no nisu zaostajali ni Cipar,
Egipat, Tunis, Grcka. Interes Slovaka su takoder privukle plaze Mallorke i Hrvatske.

U posezoni je pocCeo rast interesa za egzoticnije destinacije. Pored vec etabliranih trziSta poput
Hrvatske, Bugarske ili Grcke, predstavljani su Tajland, Egipat ili Mauricijus. Ljetna sezona se
2024. produtzila i trajala je od svibnja do listopada.

Tradicionalna odredista poput Hrvatske su ipak zabiljezila kod organizatora putovanja blagi
pad (-4%), 2024. godina je donijela najviSe interesa za manje tradicionalne i egzoticne
destinacije poput Albanije, Tunisa, Egipta i Turske.

U Hrvatsku se uglavnom ipak putuje individualno. Kod TO i TA Slovaci traze opciju s
polupansionom, dok je potraZznja za all inclusive ponudom u porastu. Klijenti TO i TA imaju kod
all inclusive aranZmana sigurnost fiksne cijene na koju ne utjecu cijene usluga izvan hotela.

Zrakoplovna povezanost s Hrvatskom tijekom 2024. godine

Novost 2024. godine bila je sezonska zrakoplovna linija iz KoSica za Zadar prijevoznika Ryanair.
Zracna luka KoSice zajedno s Ryanairom pripremila je posebnu ponudu za putnika iz istocne
Slovacke, a tijekom ljeta je linija prometovala dva puta tjedno (srijedom i nedjeljom).
Organizirani su bili takoder i charter letovi TO Satur iz Bratislave i KoSica za otok Brac.

Autobuseri u 2024.

Autobusni prijevoz iz Slovacke u hrvatske destinacije osiguravali su organizatori putovanja
prema vlastitom programu prodaje (najviSe Globtour Group, redovne sezonske linije za cijelu
obalu). Autobusni prijevoz koriste i individualni turisti bez kupovine aranZzmana.

Pored toga takoder je bilo 2024. moguée doci u Hrvatsku direktnom Zeljeznickom linijom za
Split, Sto ved tri godine organiziraju Slovacke i Austrijske Zeljeznice. Vlak je polazio iz Bratislave
od 3. svibnja do 7. listopada te su se u BeCu su se na njega povezali te vagoni za transport
automobila. Vlak je prometovao tri puta tjedno i dozvoljavao je putnicima da bez obzira na
stanje na cestama, imaju na odmoru u Hrvatskoj vlastiti automobil ili motocikl. Vlak je takoder
omogucavao prijevoz kucnih ljubimaca. Tijekom 2023. godine je vlak koristilo 8.796 putnika.



Individualni promet u 2024.

Posje¢enost Hrvatske iz slovackog trzista je bila ove godine izvrsna i to unato¢ ekonomskim
uvjetima i ¢injenicama da su Slovaci 2023. godine putovali manje nego 2022.

Unato¢ negativnim napisima u medijima se Hrvatska pokazala kao tradicionalno omiljena
destinacija Slovaka u koju mogu jednostavno putovati vlastitim automobilima. Od velikog
znacaja su takoder i Cinjenice da se Hrvatska uspjesno ukljucila u Sengenski prostor i eurozonu.

TURISTICKA SEZONA 2025. — OPCI POKAZATELJI | NAJAVE

Preliminarna procjena turistickog trzista/ukupnih odlazaka na godi$nji odmor u inozemstvo
u 2025.

Nedavno istrazivanje Revoluta otkriva preferencije europskih i slovackih putnika za 2024.
godinu. Najpopularnije destinacije za Europljane su ltalija, Gréka i Spanjolska. Slovaci
uglavnom planiraju odmor na moru, a Hrvatska je najpopularnija inozemna destinacija (9%).
Ostale &esto odabrane zemlje ukljuéuju Italiju, Gréku, Cesku i Spanjolsku. Zanimljivo je da
trecina Slovaka planira odmor unutar zemlje, dok 42% planira putovanja u inozemstvo.

Slovacki putnici najvise preferiraju odmor na plazi (33%), obiteljske izlete (25%) i boravak u
prirodi (15%). Popularni su i wellness boravci (10%), dok 9% preferira odmor kod kuce, a 1%
planira posjetiti glazbene festivale. Aktivnosti poput posjecivanja lokalnih znamenitosti (44%),
kusanja lokalne kuhinje i istrazivanja tradicija (20%) visoko su na njihovom popisu.

Sto se ti¢e smjestaja, Slovaci preferiraju all inclusive hotele (37%), a medu europskim turistima
prednjace u izboru odmora usmjerenih na wellness i ljepotu (17%). U Europi 47% ispitanika
planira odmor provesti u svojoj zemlji.

Zakljucci koje moZzemo uzeti iz ponasanja slovackih putnika u 2024. pokazuju da iako se broj
osoba koji je putovao smanjio, porastao je broj njih koji su za svoje putovanje odabrali
inozemstvo. Dakle Slovaci imaju izrazitu Zelju za putovanjem u inozemstvo koja bi trebala doci
doizrazaja i u 2025. godini.

Preliminarna procjena redoslijeda omiljenih destinacija u 2025.

Kod Hrvatske je moguce predvidjeti da Ce i sljedecih godina zadrzZati svoje vodece mjesto na
ljestvici omiljenih destinacija Slovaka, pored klasi¢nih destinacija poput Grcke, Turske,
Bugarske i Italije. S produzetkom aktivne turisticke sezone mozZzemo takoder ocekivati ¢esce
pojave egzoti¢nih destinacija koje nude opciju ljetnog odmora u posezoni, tj. u hladno godisnje
doba.



Prognoze organizatora putovanja i zrakoplovnih prijevoznika za 2025.

Organizatori putovanja su u 2024. godini primijetili pad interesa za tradicionalna odredista
poput Hrvatske i rast interesa za manje tradicionalne destinacije. Na Mediteranu je ove godine
porasla popularnost Albanije (+72%), Tunisa (+55%), Egipta (+41%) i Turske (+18%) Sto se moze
projicirati u trendove za 2025. godinu. Cijene ¢e joS uvijek ostati najvaznijim faktorom za
odabir destinacije. Mogucénosti putovanja na Bliski istok ¢e oblikovati daljnji razvoj
geopoliticke situacije, koja je 2024. uzrokovala ispadanje lzraela i Jordana iz popisa pozeljnih
destinacija slovackih turista. Nove destinacije koje najavljuju organizatori putovanja su
uglavnom egzoticne.

TURISTICKA SEZONA 2025. — HRVATSKA

Okvirna procjena ukupnog broja dolazaka i noc¢enja u Hrvatskoj u 2025.

Mogucnosti putovanja ¢e za Slovake oblikovat cjenovna dostupnost. 2024. godine su u
Hrvatsku putovali u rekordnim brojkama, unato¢ medijskoj kampaniji o skupodi.

U posljednje tri godine, TO i TA biljeZe rast interesa za organiziranim putovanjima u Hrvatsku.
Gledajuc¢i da segment organiziranog putovanja biljezi sve bolje rezultate, moZzemo ocekivati i
nastavak ovog trenda.

Daljnji rast cijena bi svakako mogao negativno utjecati na namjere Slovaka glede putovanja u
Hrvatsku, s obzirom da je veé tijekom 2024. godine svrstana u kategoriju 'skupljih' destinacija.

Rezultati u 2025. mogli bi biti slicni ovogodisnjima, s mogucéim rastom do 5% i napomenom da
sve ovisi o daljnjem razvitku ekonomske situacije.

Najave zastupljenosti Hrvatske u programima organizatora putovanja i zrakoplovnih
prijevoznika tijekom 2025. — komentar trziSnih promjena i okolnosti

Za 2025. godinu vedina turistickih agencija i organizatora putovanja ne predvida znacajnije
promjene u strukturi svoje ponude. Ipak, svjesni su sve vece tendencije gostiju da sami
rezerviraju smjestaj u obiteljskom smjestaju, zbog ¢ega osnazuju i ponudu hotelskog smjestaja
te uvode nove destinacije. lako turisticke agencije vjeruju da ¢e interes Slovaka za Hrvatsku i
dalje postojati, postoji mogucénost da ¢e se gosti poceti orijentirati na cjenovno dostupnije
destinacije na Mediteranu.

Mjere koje bi prema misljenju organizatora putovanja i drugih kljucnih poslovnih dionika
trebalo poduzeti u 2025. kako bi Hrvatska bila poZeljna turisticka destinacija u kontekstu
daljnjih politickih i ekonomskih okolnosti



Pung Zivota

Agencije od Hrvatske ocekuju nastavak joS snaznije promocije Hrvatske kao sigurne
destinacije. Hoce li Hrvatska za Slovake biti poZeljna turisticka destinacija za odmor, ovisiti ¢e
o formiranju cjenovne politike. Ukoliko cijene boravka u Hrvatskoj budu puno vece nego u
konkurentskim mediteranskim zemljama, navedeno bi se moglo negativno odraziti na buking.
Slovaci najc¢e$¢e putuju u Hrvatsku individualno, no TO i TA biljeze rast interesa za
organiziranim putovanjima u Hrvatsku. Organizatori putovanja su misljenja kako bi za njih
partneri trebali izdvajati vece kapacitete. Za mnoge putnike koji u Hrvatsku dolaze
automobilima, poZeljno bi bilo ukidanje naplatnih kuéica na kojima se nakon ukidanja
grani¢nih prijelaza stvaraju guzve. S obzirom na blizinu trziSta preporuca se razvijanje
proizvoda koji ¢e produziti sezonu, odnosno omogucditi jacu disperziju turistickog prometa na
pred i posezonu.
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