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OPCl PODACI O TRZISTU

Sluzbeni naziv

Madarska

Politicko uredenje

Madarska (od 1. sijeCnja 2012. sluzbeni naziv drzave je Madarska, dok je ranije glasio
Republika Madarska) republika je s jednodomnim parlamentom, a od 2010. godine na vlasti
je stranka FIDESZ (stranka desnog centra), u ¢etvrtom mandatu - ponovo su pobijedili na
izborima 3. 4. 2022., osvojivsi 68% mandata u parlamentu, $to znaci da ponovno imaju
dvotrecinsku vecinu (135 od 199 mjesta). 2012. godine promijenjen je izborni zakon te je
smanjen broj parlamentarnih zastupnika s 386 na 199, pri ¢emu se 93 bira razmjernim
sustavom preko stranacke liste na nacionalnoj razini, a ostalih 106 vecinskim sustavom u
izbornim jedinicama koje biraju po jednog zastupnika.

Predsjednik Republike — dr. Tamas Sulyok (od 5. ozujka 2024. godine)
Predsjednik Vlade — dr. Viktor Orban (od 29. svibnja 2010. godine)

Predsjednika Madarske bira parlament svakih 5 godina. lako predsjednik nema velike ovlasti,
on imenuje predsjednika Vlade. Predsjednik Vlade bira ministre po vlastitom nahodenju. Svaki
kandidat za ministra mora proci otvoreno ispitivanje pred jednim ili viSe parlamentarnih
odbora, a takoder ga treba formalno prihvatiti i predsjednik Madarske.

Madarski parlament (Orszaggy(lés) je jednodomni i ima 199 zastupnika (prema izbornom
zakonu od 1. sije¢nja 2012.) Parlament je najviSe drZavno tijelo, koje predlaZze i odobrava
zakone koje predlaze premijer.

Kako bi usla u parlament, svaka stranka mora osvojiti najmanje 5% glasova gradana. Izbori za
parlament odrZavaju se svake 4 godine (zadnji su bili u travnju 2022. godine, idudi ¢e se odrzati
2026. godine).

Vladaju¢a madarska stranka je FIDESZ (od ukupno 199 zastupnickih mjesta imaju 116 mjesta).
Ustavni sud od 15 ¢lanova ima pravo sprijeciti zakone koje ocijeni neustavnima.

Od 1. svibnja 2004. Madarska je punopravna ¢lanica EU.

Povrsina i najveci gradovi

Povrsina Madarske je 93.030 km?, a granici s Austrijom, Slova¢kom, Ukrajinom, Rumunjskom,
Srbijom, Hrvatskom i Slovenijom.



25 naselja Madarske s najvise stanovnika:
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Izvor: Wikipedija

Glavni grad: Budapest/Budimpesta ima 23 okruga, 1.644.146 stanovnika Sto Cini 16.7%
ukupnog stanovnistva Madarske - 2022. godine.

Ostali vedi gradovi u Madarskoj:

Naselje Rang Fupanija .Broj stant?ynika Povrsina
(Popis stanovnistva 2022.) (km?)
Debrecen Zupanijsko srediste Hajda-Bihar 199.520 461,7
Szeged Zupanijsko srediste Csongrad 157.372 281,00
Miskolc Zupanijsko srediste | Borsod-Abauj-Zemplén 147.480 236,7
Pécs Zupanijsko srediste Baranya 138.420 162,77
Gyér Zupanijsko srediste Gydér-Moson-Sopron 128.050 174,6
Nyiregyhaza | Zupanijsko srediste | Szabolcs-Szatmar-Bereg 116.439 274,5
Kecskemét Zupanijsko srediste Bacs-Kiskun 108.334 322,57
Székesfehérvar | Zupanijsko srediste Fejér 94.906 170,89

Szombathely | Zupanijsko srediste Vas 78.522 97,50


https://hu.wikipedia.org/wiki/Debrecen
https://hu.wikipedia.org/wiki/Szeged
https://hu.wikipedia.org/wiki/Miskolc
https://hu.wikipedia.org/wiki/P%C3%A9cs
https://hu.wikipedia.org/wiki/Gy%C5%91r
https://hu.wikipedia.org/wiki/Ny%C3%ADregyh%C3%A1za
https://hu.wikipedia.org/wiki/Kecskem%C3%A9t
https://hu.wikipedia.org/wiki/Sz%C3%A9kesfeh%C3%A9rv%C3%A1r
https://hu.wikipedia.org/wiki/Szombathely

Stanovnistvo

Prema podacima KSH (DrZavni zavod za statistiku/Popis stanovnistva, odrzan izmedu 1.10. i
28.11.2022.godine) 2022. godine Madarska je imala 9.603.634 stanovnika.

Prema sluzbenim podacima, Zena (4.982.788) je vise nego muskaraca (4.620.846).
Dobna struktura:

e 0-14godina—1.393.232
e 15-29 godine—1.561.544
e 30-49 godine— 2.811.621
e 50-84 godine — 3.653.469
e 85iviSe godina—183.768

Ocekivana prosjecna Zivotna dob stanovnistva pri rodenju je 75,8 godina (72,55 godina za
muskarce, a 79,05 za Zene).

Opce karakteristike gospodarstva

Madarsko gospodarstvo je gospodarstvo srednje veliCine i otvoreno je trziSno gospodarstvo
(politicki i institucionalno). Madarska je ¢lanica OECD-a od 1995. godine, WTO-a od 1996.
godine i EU od 2004. godine. Najvaznije sastavnice BDP-a su: poljoprivreda 4%, industrija 28%
i usluzne djelatnosti 68%. Madarsko gospodarstvo karakterizira visoka inflacija, rekordna
zaposlenost (toc¢nije nedostatak radne snage), pozitivna vanjsko-trgovinska bilanca, kao i
kontinuitet (pozitivni porast) svih gospodarskih makro-pokazatelja u narednom periodu.
Najvazniji infrastrukturni projekti su rekonstrukcija pruge Budimpesta — Beograd (kineski
kredit) i proSirenje nuklearne elektrane Paks Il (ruski kredit).

Poljoprivreda; vise od polovice madarskog zemljista je obradivo, a proizvodnja hrane u
Madarskoj dostatna je za njene potrebe. Poljoprivreda se temelji na proizvodnji Zitarica,
suncokreta, krumpira, Secerne repe, uzgoju svinja, stoke, peradi, ovaca, vina. Zahvaljujuci
razvijenoj poljoprivredi Madarska prehrambena industrija zaposljava preko 120.000 ljudi i
sudjeluje u ukupnom madarskom izvozu sa 7,5%. Vise od 85% ove industrije Cine mala
poduzeca (s manje od 10 zaposlenih), a udio stranog kapitala iznosi skoro 47% (meso, ulje,
sokovi, konditorski proizvodi). Najveci investitori su Bonduelle, Bunge, Givaudan, Globus,
Mars, Nestle, POPZ i Unilever.

Industrija se u velikom dijelu (osim prehrambene) temelji na proizvodnji motornih vozila,
elektronici, farmaciji, rudarstvu i energetici, metalurgiji, tekstilnoj industriji i gradevinarstvu.
Jedna tre¢ina madarske industrije nalazi se u i oko Budimpeste, a ostali centri su u Debrecenu,
Gyoru, Miskolcu, PeCuhu i Segedinu. Autoindustrija je najvaZznija izvozna grana i u ukupnom
izvozu sudjeluje sa 21%. U ovu industrijsku granu ukljuceno je viSe od 600 tvrtki, a temelj ove
industrije ¢ine automobili Audi, Mercedes-Benz, Opel, Suzuki i BMW. Madarska je jedan od
najvecih proizvodaca elektronike u Srednjoj i Isto¢noj Europi i elektronic¢ka industrija ¢ini 22%
madarske proizvodnje. ITC sektor ¢ini 10% ukupnog madarskog BDP-a koji zaposljava preko
100.000 osoba. Pokriva telekomunikacije, IT outsourcing, IT usluge, proizvodnja softwarea



Pung Zivota

(kompanije se nalaze u Budimpesti, ali neke od njih imaju i regionalne centre) i hardwarea (u
srediSnjoj Madarskoj). Zahvaljujuci prisustvu tvrtki poput Ericcsona, Oraclea, Gamelofta i
drugih, Madarska je danas vodedi regionalni ICT hub centar. Farmaceutska industrija ima
bogatu tradiciju u Madarskoj, danas zaposljava vise od 15 000 ljudi i jedna je od najrazvijenijih
u Srednjoj i Isto¢noj Europi, s tendencijom Sirenja. Vecina tvrtki je locirana oko takozvanih life-
science klastera u Budimpesti, Debrecenu, Segedinu i Pecuhu.

Zahvaljujuéi geostrateSkom poloZaju Madarske i stalnom ulaganju u prijevozni sektor,
logisti¢ke i druge usluge u Madarskoj, znacajno raste obim usluznih djelatnosti.

Turizam u madarskom GDP-u sudjeluje sa oko 13%. Prema podacima MTU- a, Vlada planira do
2030. sudjelovanje sa 16%. Turizam zaposljava (posredno) oko 400.000 ljudi. Madarska je
2023. godine brojala 13.000.000 stranih dolazaka (viSednevni dolasci) od ¢ega je cca 50% bilo
u Budimpestu. Madarska svoju turisticku politiku temelji na jaCanju imidza Madarske
(kulturnih, povijesnih i prirodnih znamenitosti) i posebnoj potpori domaéem turizmu, kao i
ulaganjima u razvoj, osim Budimpeste i ostalih destinacija diljem Madarske.

U 2023. godini u Madarskoj broj zaposlenika u turisticCkom sektoru bio je oko 400.000, unutar
kojeg u sektoru pruzanja smjestajnih i ugostiteljskih usluga cca. 140.000, sto predstavlja 3,7%
radne snage na razini nacionalnog gospodarstva.

Aktualno stanje BDP-a, usporedba s prethodnim godinama i prognoza za naredne godine;
BDP po glavi stanovnika

BDP Indeks obujma
BDP I Bruto
BDP po BDP po Implicitni stvarne . .
, . . BDP po Indeks . . nacionalni .
tekucoj glavi . . indeks potrosnje Omijer
. L . glavi obujma, " .. dohodak
Godina cijeni, stanovnika, . cijena, domacdinstava, GNI/GDP,
e . stanovnika, | prethodna (GNI),
milijardu tisucu . prethodna prethodna . %
. EUR godina = . . milijardu
Ft forinti 100.0% godina = godina = Ft
e 100,0% 100,0%
2020 48 425,4 4 966,6 22 384 95,5 106,4 98,2 47 268,7 97,6
2021 55 198,9 5684,8 24351 107,1 106,4 104,0 53 443,2 96,8
2022 66 075,2 6 823,3 27 037 104,6 114,5 106,4 64 026,3 96,9
2023 75 086,6 7 827,9 28770 99,1 114,6 99,3 72 868,1 97,0

Izvor: KSH/Zavod za statistiku



Prognoza za naredne godine

2024 2025

Davatelj/Datum prognoze 2023
PROGNOZA PROGNOZA

Vlada HU 15.05.2024 +2.5 +4.1
Europska komisija 15.05.2023 +2.4 +3.5
OECD 02.05.2024 +2.1 +2.8
IMF 16.04.2024 -0.7 +2.2 +3.3
MNB (Madarska Narodna Banka) 26.09.2024 +1.4 +3.2
Szazadvég 23.09.2024 +1.7 +3.8
Kopint-Tarki 08.07.2024 +2.5 +3.2

Izvor: https://www.ahkungarn.hu

Postotak nezaposlenosti u 2023., aktualno stanje u 2024. i procjena buduceg trenda

nezaposlenosti

2023 2024 2025
Godina
PROGNOZA PROGNOZA
Postotak 4.1 3.8 3.6

Prosjecna placa

Izvor: Vlada

Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku (KSH), u rujnu 2024. godine prosjecna bruto
placa na nacionalnoj razini iznosila je 627.400 HUF, neto 432.200 HUF. Prosjec¢na bruto plac¢a
bila je veca za 12,5%, prosje¢na neto placa za 12,3%, a realna plac¢a za 9,2% u odnosu na isti
mjesec prethodne godine poveéanjem realnih placa od gotovo 4%. Institut predvida rast
efektivnih placa od oko 4% u 2025., uz realni rast od priblizno 1,25%.1

Stopa inflacije

Stopa inflacije u 2023. godini iznosila je 17%, a mjesecna inflacija za listopad 2024. godine
iznosi 3,2% u odnosu na listopad 2023. godine.

Harmonizirani indeks potrosackih cijena (HICP) u zemljama Europske unije, godine 2023.

Uzvor: KSH/Zavod za statistiku
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Izvor: Eurostat

Datum prognoze 2024 2025
2023
PROGNOZA PROGNOZA

Vlada HU 30.04.2024 +4.2 +3.6
Europska komisija

+4.1 +3.7
15.05.2024
OECD 02.05.2024 +4.0 +3.9
IMF 16.04.2024 +3.7 +3.5
MNB (Madarska Narodna Banka) 3.7 +3.2
26.09.2024
Szazadvég 23.09.2024 +17.6 +4.0 +3.7
Kopint-Tarki 08.07.2024 +4.0 +3.5

Izvor: https://www.ahkungarn.hu



Vanjskotrgovinska bilanca

| i
Izvoz /milijun EUR/ 149.189 108.213
Uvoz /milijun EUR/ 140.015 98.600
Bilanca /milijun EUR/ 9.173 9.613

Izvor: KSH

Procjena daljnjeg gospodarskog stanja u ostatku 2024. te u 2025. godini

Institut Egyensuly oCekuje rast madarskog gospodarstva za 2,4% u 2024. godini, dok ¢ée se ta
stopa rasta prema ocekivanjima ubrzati na 3,1% do 2025. godine, tj. gospodarski rast bi se
mogao vratiti. Neto izvoz mogao bi biti pokretac rasta ove godine, dok bi sljede¢e godine
potrosnja i ulaganja takoder mogli ponovno doprinijeti rastu. Rast u 2024. mogao bi biti
potpomognut Sirenjem industrije novim kapacitetima zahvaljujuci visokim stopama ulaganja
posljednjih godina, poljoprivrede, te usluznih sektora znacajnog izvoznog potencijala (npr.
logistika, prijevoz, usluge smjestaja, servisni centri).

Inflacija je, nakon izuzetno visoke stope od 17,5% 2023. godine, pocela usporavati. Predvida
se da ¢e inflacija na kraju godine biti umjerena, jednoznamenkasta, uglavhom zbog troskova
koji su ve¢ ugradeni u cijene. lako ¢e poveéanje indeksa potrosackih cijena (inflacija) 2024.
godine biti cca. 4,6%, u ciljnu razinu srediSnje banke moze se vratiti tek 2025. godine.

U svim slucajevima makroekonomske projekcije, moraju se s mnogim neizvjesnostima i
Sirokim rasponom predvidjeti potencijalni utjecaji neocCekivanih dogadaja.

U nastavku su dva najvaznija faktora od ovih neizvjesnosti. Oba rizika prikazana su prema
nizem rastu BDP-a i vecoj inflaciji.

1. Geopoliticke napetosti, daljnja eskalacija
BDP (-), Inflacija (+)

U listopadu je nastavljen izraelsko-palestinski sukob koji sa rasplamsavanjem intenzivira
tenzije, Sto se tiCe geopolitickih pitanja. Mogucnost eskalacije na Bliskom istoku i moguce
intenziviranje sukoba velikih sila takoder ozbiljno ugroZavaju izglede madarskog
gospodarstva. U slucaju otvaranja nove ratne fronte, nagli rast cijena energenata i sirovih
materijala bi doveo do vece inflacije, nize realne place, a time i slabljenja potrosnje.
Rivalstvo velikih sila moglo bi ugroziti sve znacajnije kineske FDI projekte koji stizu u
Madarsku, Sto bi predstavljalo negativan rizik za gospodarski rast.
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2. Slabljenje europskog gospodarstva
BDP (-), Inflacija (+)

Madarska ¢ak i u globalnoj usporedbi ima iznimno otvoreno gospodarstvo i vise od tri
Cetvrtine vanjske trgovine odvija se sa zemljama EU-a. Slabljenje europskog gospodarstva,
a posebno njemackog gospodarstva stoga predstavlja ozbiljan izazov madarskoj
ekonomskoj politici. Ako je oporavak Europe sporiji od oCekivanog, moze imati negativan
ucinak na vanjskotrgovinsku bilancu i rast BDP-a. A sporiji rast preko smanjenja potraznje
dodatno bi ko¢io inflaciju. 2

Vlada ima velika oekivanja za razdoblje koje je pred nama. S tim u vezi, premijer Viktor Orban
je rekao da ¢ée proracun za 2025. otvoriti put za razvoj dogadaja u Madarskoj za koji izraz
'fantasti¢no' nije neopravdan. Rekao je da je u nacrtu zacrtan proracun za novu ekonomsku
politiku koja ¢e zatvoriti jedno razdoblje i otvoriti perspektive, nade, prilike, dodavsi da ée se
proracun usredotociti na najmanje igrace, prvenstveno obitelji. Obiteljska porezna olaksica
bila bi udvostrucena, rekao je. Pozivajuéi se na razgovore s poslodavcima i sindikatima, Vlada
nastoji povedati place kao jedini lijek koji bi mogla ponuditi protiv poveéanja cijena, rekao je,
isticuéi dugoroéni Vladin cilj da podizanje prosje¢ne plaé¢e na milijun forinti mjese¢no.?

MEDIJI | OGLASAVANJE NA TRZISTU

Aktualni prikaz glavnih medija

Javni RTV sustav: Duna Médiaszolgaltatdé Nonprofit Zrt. (www.dunamsz.hu) koji upravlja
sljede¢im platformama (TV; RADIO, MTI — Madarska izvjeStajna agencija, Online):
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Izvor: www.dunamsz.hu

2 |zvor: Institut Egyensuly
3 |zvor: https://dailynewshungary.com/hr/pm-orban-end-of-eu-sanctions-against-russia/




Komercijalne TV postaje:

Naziv kanala:

Kategorija:

RTL Komercijalni kanal
TV2 Komercijalni kanal
HBO Premium
Spektrum Znanstveno naucni
ATV News kanal
Hir TV News kanal
VIASAT3 Komercijalni kanal

Comedy Central

Humoristi¢ni kanal

RTL Kett6 Komercijalni kanal
Super TV2 Komercijalni kanal
Slager TV Music
Spiler TV Sport
Zenebutik Music
Minimax Djedji kanal
lzaura TV Telenovela

Cartoon Network

Djecji kanal

TV2 Comedy Humoristi¢ni kanal
Prime Komercijalni kanal
FEM3 Komercijalni kanal

TV2 Séf Gasztrocsatorna
TV2 Kids Djedji kanal

Moziverzum Film

FIXHD Lifestyle and wellbeing
ATV Spirit Lifestyle and wellbeing
RTL Gold Komercijalni kanal
VIASAT6 Komercijalni kanal
VIASAT2 Komercijalni kanal

AXN Komercijalni kanal

u&’ﬁ!‘l‘sm
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https://hu.wikipedia.org/wiki/RTL_(Magyarorsz%C3%A1g)
https://hu.wikipedia.org/wiki/TV2_(Magyarorsz%C3%A1g)
https://hu.wikipedia.org/wiki/HBO
https://hu.wikipedia.org/wiki/Spektrum_(telev%C3%ADzi%C3%B3ad%C3%B3)
https://hu.wikipedia.org/wiki/ATV_(telev%C3%ADzi%C3%B3ad%C3%B3)
https://hu.wikipedia.org/wiki/H%C3%ADr_TV
https://hu.wikipedia.org/wiki/Viasat_3
https://hu.wikipedia.org/wiki/Comedy_Central_(Magyarorsz%C3%A1g)
https://hu.wikipedia.org/wiki/RTL_Kett%C5%91
https://hu.wikipedia.org/wiki/Super_TV2
https://hu.wikipedia.org/wiki/Sl%C3%A1ger_TV
https://hu.wikipedia.org/wiki/Sp%C3%ADler1_TV
https://hu.wikipedia.org/wiki/Zenebutik_(telev%C3%ADzi%C3%B3ad%C3%B3)
https://hu.wikipedia.org/wiki/Minimax
https://hu.wikipedia.org/wiki/Izaura_TV
https://hu.wikipedia.org/wiki/Cartoon_Network_(K%C3%B6z%C3%A9p-_%C3%A9s_Kelet-Eur%C3%B3pa)
https://hu.wikipedia.org/wiki/TV2_Comedy
https://hu.wikipedia.org/wiki/Prime_(magyar_telev%C3%ADzi%C3%B3ad%C3%B3)
https://hu.wikipedia.org/wiki/FEM3
https://hu.wikipedia.org/wiki/TV2_S%C3%A9f
https://hu.wikipedia.org/wiki/TV2_Kids
https://hu.wikipedia.org/wiki/Moziverzum
https://hu.wikipedia.org/wiki/FixHD
https://hu.wikipedia.org/wiki/ATV_Spirit
https://hu.wikipedia.org/wiki/RTL_Gold
https://hu.wikipedia.org/wiki/Viasat_6
https://hu.wikipedia.org/wiki/Viasat_2
https://hu.wikipedia.org/wiki/AXN

Dnevne novine

Citanost tiskanih dnevnih novina 2023.
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Tjedne novine

AutdMotor®
Best

Blikk M&k
Fanny

Filles

HOT! Magazin
HVG

Kétheti RTV Misormagazin®
Kiskegyed
Meglepetés
Mék Lapja
Sarga RTV
Story

Szabad Fold
Szines Kéthetes®
Szines RTV
Szuperinfd

TV Kéthetes®
TVR Ujsag
Tur-hét

Ugyes®
Vasarnapi Blikk

m Aktualna citanost

Citanost tiskanih tjednih novina 2023.
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Citanost tiskanih mjeseénih novina 2023.
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Izdanja prema izdavackoj kuci

Naziv lzdavacka kuca

24 Ora Mediaworks Hungary Zrt.
Agraragazat Horizont Média Kft.
AutéMotor Mediaworks Hungary Zrt.

Békés Megyei Hirlap

Mediaworks Hungary Zrt.

Best Central Médiacsoport Zrt.
Blikk BLIKK Kft.
Blikk (digitalis kiadas) BLIKK Kft.
Blikk (nyomtatott kiadas) BLIKK Kft.
Blikk N6k BLIKK Kft.
Blikk N6k (digitalis kiadds) BLIKK Kft.
Blikk N6k (nyomtatott kiadas) BLIKK Kft.

Bors

Mediaworks Hungary Zrt.

Délmagyarorszag

Mediaworks Hungary Zrt.

Délmagyarorszag (digitalis kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

Délmagyarorszag (nyomtatott kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

DUE Tall6z6

DUE Produceri Iroda Kft.

Dunaujvérosi Hirlap (nyomtatott kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

Eszak-Keleti Napld

Mediaworks Hungary Zrt.

Eszak-Magyarorszag

Mediaworks Hungary Zrt.

Eszak-Magyarorszag (digitalis kiadds)

Mediaworks Hungary Zrt.

Eszak-Magyarorszag (nyomtatott
kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

Fanny

Mediaworks Hungary Zrt.

Fejér Megyei Hirlap (nyomtatott kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

FORBES (nyomtatott kiadas)

Mediarey Hungary Services Kft.

Files 1Q Press Lapkiadd Kft.
GépMax Horizont Média Kft.
Glamour Ringier Hungary Kft.

Glamour (digitalis kiadas)

Ringier Hungary Kft.

Glamour (nyomtatott kiadas)

Ringier Hungary Kft.

Hajdu-Bihari Napld

Mediaworks Hungary Zrt.

Hajdu-Bihari Napld (digitalis kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

Hajdu-Bihari Napld (nyomtatott kiadds)

Mediaworks Hungary Zrt.

Heves Megyei Hirlap

Mediaworks Hungary Zrt.

Hot! Mediaworks Hungary Zrt.
HVG HVG Kiadd Zrt.

INSTYLE Marquard Group Hungary Kft.
Joy Marquard Group Hungary Kft.

Joy (digitalis kiadas)

Marquard Group Hungary Kft.

Joy (nyomtatott kiaddas)

Marquard Group Hungary Kft.

Kelet-Magyarorszag

Mediaworks Hungary Zrt.

Kelet-Magyarorszag (digitalis kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

Kelet-Magyarorszag (nyomtatott kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

Képmads csaldadmagazin

Képmas 2002 Kft.




Képmas csalddmagazin (digitalis kiadas)

Képmds 2002 Kft.

Képmas csalddmagazin (nyomtatott
kiadas)

Képmds 2002 Kft.

Kétheti RTV miisormagazin

Central Médiacsoport Zrt.

Kisalfold

Mediaworks Hungary Zrt.

Kisalfold (digitalis kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

Kisalféld (nyomtatott kiadds)

Mediaworks Hungary Zrt.

Kiskegyed

Ringier Hungary Kft.

Kiskegyed (digitalis kiadas)

Ringier Hungary Kft.

Kiskegyed (nyomtatott kiadas)

Ringier Hungary Kft.

Lakdskultdra

Mediaworks Hungary Zrt.

Magyar Demokrata

Demokrata Kiadé és Vagyonkezel§
Zrt.

Meglepetés

Central Médiacsoport Zrt.

Mez6hir

Horizont Média Kft.

Napld (nyomtatott kiadds)

Mediaworks Hungary Zrt.

National Geographic

Central Médiacsoport Zrt.

Nemzeti Sport (nyomtatott kiadds)

N.S. Média és Vagyonkezel§ Kft.

Népszava

XXI. Szdzad Média Kft.

N6k Lapja

Central Médiacsoport Zrt.

NGk Lapja (digitalis kiadas)

Central Médiacsoport Zrt.

NGk Lapja (nyomtatott kiadds)

Central Médiacsoport Zrt.

Otthon

1Q Press Lapkiadd Kft.

Pet&fi Népe

Mediaworks Hungary Zrt.

Somogyi Hirlap

Mediaworks Hungary Zrt.

Story Central Médiacsoport Zrt.
Szabad Fold Mediaworks Hungary Zrt.
Szines RTV Central Médiacsoport Zrt.

Techmonitor

Techmonitor Publishing Kft.

Telenovella

Maya Média Kft.

Tolnai Népujsag

Mediaworks Hungary Zrt.

Trade Magazin

Grabowski Kiado Kft.

Transpack

Horizont Média Kft.

Uj Dunantuli Naplé

Mediaworks Hungary Zrt.

Uj Néplap

Mediaworks Hungary Zrt.

Vas Népe (nyomtatott kiadds)

Mediaworks Hungary Zrt.

Vasarnap Reggel

Mediaworks Hungary Zrt.

Vasarnapi Blikk

BLIKK Kft.

Vidék ize

Mediaworks Hungary Zrt.

Zalai Hirlap (nyomtatott kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.
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Naziv lzdavacka kuca

24 Ora Mediaworks Hungary Zrt.
Agraragazat Horizont Média Kft.
AutéMotor Mediaworks Hungary Zrt.

Békés Megyei Hirlap

Mediaworks Hungary Zrt.

Best Central Médiacsoport Zrt.
Blikk BLIKK Kft.
Blikk (digitalis kiadas) BLIKK Kft.
Blikk (nyomtatott kiadas) BLIKK Kft.
Blikk N6k BLIKK Kft.
Blikk N6k (digitalis kiadas) BLIKK Kft.
Blikk N6k (nyomtatott kiadas) BLIKK Kft.

Bors

Mediaworks Hungary Zrt.

Délmagyarorszag

Mediaworks Hungary Zrt.

Délmagyarorszag (digitalis kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

Délmagyarorszag (nyomtatott kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

DUE Talléz6

DUE Produceri Iroda Kft.

Dunaujvarosi Hirlap (nyomtatott kiadds)

Mediaworks Hungary Zrt.

Eszak-Keleti Napld

Mediaworks Hungary Zrt.

Eszak-Magyarorszag

Mediaworks Hungary Zrt.

Eszak-Magyarorszag (digitalis kiadds)

Mediaworks Hungary Zrt.

Eszak-Magyarorszag (nyomtatott
kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

Fanny

Mediaworks Hungary Zrt.

Fejér Megyei Hirlap (nyomtatott kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

FORBES (nyomtatott kiadas)

Mediarey Hungary Services Kft.

Flles 1Q Press Lapkiadd Kft.
GépMax Horizont Média Kft.
Glamour Ringier Hungary Kft.

Glamour (digitalis kiadas)

Ringier Hungary Kft.

Glamour (nyomtatott kiadas)

Ringier Hungary Kft.

Hajdu-Bihari Napld

Mediaworks Hungary Zrt.

Hajdu-Bihari Naplo (digitalis kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

Hajdu-Bihari Napld (nyomtatott kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

Heves Megyei Hirlap

Mediaworks Hungary Zrt.

Hot! Mediaworks Hungary Zrt.
HVG HVG Kiado Zrt.

INSTYLE Marquard Group Hungary Kft.
Joy Marquard Group Hungary Kft.

Joy (digitalis kiadas)

Marquard Group Hungary Kft.

Joy (nyomtatott kiadas)

Marquard Group Hungary Kft.

Kelet-Magyarorszag

Mediaworks Hungary Zrt.

Kelet-Magyarorszag (digitélis kiadds)

Mediaworks Hungary Zrt.

Kelet-Magyarorszag (nyomtatott kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

Képmds csalddmagazin

Képmds 2002 Kft.

Képmds csalddmagazin (digitalis kiadas)

Képmds 2002 Kft.
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Képmas csaladmagazin (nyomtatott
kiadas)

Képmds 2002 Kft.

Kétheti RTV miisormagazin

Central Médiacsoport Zrt.

Kisalfold

Mediaworks Hungary Zrt.

Kisalfold (digitalis kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

Kisalfold (nyomtatott kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

Kiskegyed

Ringier Hungary Kft.

Kiskegyed (digitalis kiadas)

Ringier Hungary Kft.

Kiskegyed (nyomtatott kiadas)

Ringier Hungary Kft.

Lakdskultura

Mediaworks Hungary Zrt.

Magyar Demokrata

Demokrata Kiadd és Vagyonkezel§
Zrt.

Meglepetés

Central Médiacsoport Zrt.

Mez6hir

Horizont Média Kft.

Naplé (nyomtatott kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.

National Geographic

Central Médiacsoport Zrt.

Nemzeti Sport (nyomtatott kiadas)

N.S. Média és Vagyonkezel6 Kft.

Népszava

XXI. Szazad Média Kft.

N6k Lapja

Central Médiacsoport Zrt.

N&k Lapja (digitalis kiadas)

Central Médiacsoport Zrt.

NGk Lapja (nyomtatott kiadas)

Central Médiacsoport Zrt.

Otthon

1Q Press Lapkiadé Kft.

Peté&fi Népe

Mediaworks Hungary Zrt.

Somogyi Hirlap

Mediaworks Hungary Zrt.

Story Central Médiacsoport Zrt.
Szabad Fold Mediaworks Hungary Zrt.
Szines RTV Central Médiacsoport Zrt.

Techmonitor

Techmonitor Publishing Kft.

Telenovella

Maya Média Kft.

Tolnai Népujsag

Mediaworks Hungary Zrt.

Trade Magazin

Grabowski Kiadd Kft.

Transpack

Horizont Média Kft.

Uj Dunantuli Naplé

Mediaworks Hungary Zrt.

Uj Néplap

Mediaworks Hungary Zrt.

Vas Népe (nyomtatott kiadds)

Mediaworks Hungary Zrt.

Vasarnap Reggel

Mediaworks Hungary Zrt.

Vasarnapi Blikk

BLIKK Kft.

Vidék ize

Mediaworks Hungary Zrt.

Zalai Hirlap (nyomtatott kiadas)

Mediaworks Hungary Zrt.
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Turisticki i strucni magazini (print/online)

Turizmus Kft.

turizmus.com/bulletin

https://turizmus.com/

Turizmus.com magazin/PRINT

www.turizmuskft.hu

Business Traveller Hungary

https://turizmus.com/

Vendéglatas magazin

https://vendeglatasmagazin.hu/

Anjou Magyarorszag Kft.

turizmusonline.hu

http://turizmusonline.hu

Viladgjaré magazin

http://vim.hu

First Class

http://vim.hu/firstclassmagazin/

Vasarnapi Plusz Kft.

Az Utazd / The Traveller

http://azutazo.hu/

Kornétas Kiado Kft.

toptura.hu

https://toptura.hu/

New Wave Media Group Kft.

Travelo.hu

travelo.hu

PMC Consulting Kft.

Aqua magazin

https://aquamagazin.hu/

Player Media Kft.

Roadster

Roadster - Lifestyle Magazin

Online

TOP deset portala sa najviSm reachom (prosjec¢ni dnevni Real users i mjesecni
Real users) — Gemius—EDME, 16—75 godina, u Madarskoj — listopad 2024.

Web stranica Pro.sje.(”:r.\i dnevni Mjejse.ér?i
korisnici korisnici
Index.hu 650.896 2.800.172
24.hu 622.145 3.162.340
Blikk.hu 521.709 2.897.480
Origo.hu 505.582 2.750.940
Telex.hu 442.294 2.177.700
Kiskegyed.hu 426.915 2.135.608
Idokep.hu 418.461 1.655.052
Portfolio.hu 354.414 2.005.796
Gov.hu 341.371 3.265.360
Femina.hu 315.066 2.533.068



https://turizmus.com/
http://www.turizmuskft.hu/
https://turizmus.com/
https://vendeglatasmagazin.hu/
http://turizmusonline.hu/
http://turizmusonline.hu/index.php
http://vjm.hu/
http://vjm.hu/firstclassmagazin/
http://azutazo.hu/
https://toptura.hu/
https://roadster.hu/

Prema demografskim pokazateljima

TOP deset portala sa najviSm reachom prema spolu (prosjecni dnevni Real

users) — Gemius—EDME, 16—75 godina, u Madarskoj — listopad 2024.

Ranking Musko Zensko

1. Index.hu Blikk.hu

2. 24.hu 24.hu

3. Telex.hu Kiskegyed.hu
4. Origo.hu Index.hu

5. Portfolio.hu Origo.hu

6. Idokep.hu Femina.hu
7. Mandiner.hu Idokep.hu

8. Blikk.hu Gov.hu

9. Hasznaltauto.hu Nosalty.hu
10. Hvg.hu Mindmegette.hu

Pung Zivota

TOP deset portala sa najvisim reachom prema stru¢noj spremi (prosjecni dnevni Real users) — Gemius—
EDME, 16-75 godina, u Madarskoj — listopad 2024.

Najvise 8 razreda

Visa/visoka

Ranking N Srednja strukovna Skola | Gimnazija "
osnovne Skole Skola

1. Videa.hu Origo.hu Index.hu Index.hu

2. Menetrendek.hu Blikk.hu 24.hu Telex.hu

3. Blikk.hu 24.hu Blikk.hu 24.hu

4. Kiskegyed.hu Index.hu Origo.hu Idokep.hu

5. Origo.hu Kiskegyed.hu Kiskegyed.hu Origo.hu

6. 24.hu Videa.hu Idokep.hu Blikk.hu

7. Gov.hu Idokep.hu Telex.hu 444 .hu

8. Index.hu Freemail.hu Portfolio.hu Hvg.hu

9. Idokep.hu Portfolio.hu Femina.hu Portfolio.hu

10. Freemail.hu Mandiner.hu Gov.hu Kiskegyed.hu
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PROFIL EMITIVNOG TURISTICKOG TRZISTA U 2023.i 2024.
GODINI

Generalni osvrt na aktualno stanje na emitivnom turistickom trzistu

Madarski su drzavljani 2023. putovali u inozemstvo 21,1 milijun puta, 17% viSe nego u istom
razdoblju godinu ranije. Duljina boravka porasla je za ¢etvrtinu u odnosu na prethodnu godinu.
Rast je uglavnom potaknut viSednevnim noc¢enjem u slobodno vrijeme i kupovinom. Madari
koji putuju u inozemstvo potroSili su 1.585 milijardi forinti, Sto je 47% viSe nego 2022.

Analize, ankete kronoloskim redoslijedom
14. 05. 2024. - Vise Madara planira putovanje ove godine

Otprilike dvije godine nakon Soka izazvanog pandemijom koronavirusa, Cini se da se Zelja
Madara za putovanjima sada oporavila, ali stalno rastuce cijene i dalje predstavljaju ozbiljan
izazov domacem turizmu, nalaz je prema istrazivanju Tarki koje je narucio Everguest.

"Nase istrazivanje medu madarskom populacijom pokazalo je da se raspoloZenje oko
putovanja nakon pandemije konacno oporavilo: treéina aktivne dobne skupine redovito
putuje, dok medu onima koji su prosle godine ostali kod kuée, svaka deseta osoba ove godine
planira neku vrstu putovanja. Posebno je nevjerojatno da ¢e 83% redovitih putnika putovati i
ove godine", rekla je Réka Salyi, direktorica marketinga Everguesta.

Vise od polovice ispitanika (54%) putovalo je jednom, viSe od Cetvrtine (26%) dva puta, 11%
tri puta, a 9% cCetiri puta ili u inozemstvo na nekoliko dana u protekloj godini ili viSe puta na
nekoliko dana u protekloj godini. Ove godine 54% putnika planira putovati isti broj puta kao i
prosle godine, 32% manje i 14% vise.

Istrazivanje je pokazalo da su muskarci i stanovnici Budimpeste aktivniji putnici. 43%
muskaraca i 29% Zena Zeli putovati ove godine. Na temelju mjestu stanovanja, 56% stanovnika
Budimpeste, te 31-31% stanovnika ostalih gradova i naselja ucinilo bi isto. Sto se ti¢e dobnih
skupina, 44% mladih i sredovjec¢nih ljudi, te samo 18% starijih ljudi ima planove putovanja za
2024. godinu. Na temelju stru¢ne spreme, nema razlike u Zelji za putovanjem.

Balaton i Budimpesta - vjecni favoriti

Balaton je i dalje najpoZeljnija tuzemna destinacija medu Madarima, a 76% ispitanika ove
godine Zeli provesti odmor na Balatonu. Medutim, petina ispitanika odgovorila je da ove
godine ne mogu doci do Balatona zbog financijskih razloga.

Interes za glavni grad nastavio je rasti, zahvaljujuci uspjeSnim domacéim kampanjama. Gotovo
tri Cetvrtine (69%) ispitanika Zeljelo bi posjetiti Budimpestu ove godine. Ostali su uglavhom
opravdavali svoje ne-putovanje u Budimpestu guzvama u glavhom gradu i visokim cijenama.
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Istrazivanje je provedeno intervjuiranjem 1.023 osobe, reprezentativne za odraslu populaciju
Madarske.*

24. 06. 2024. Groupama Insurance i OTP Banka anketa
Putnicke navike Madara su se promijenile: sada svi traze te mogucnosti

Prema istraZzivanju koje su narucili Groupama Insurance i OTP Bank ove godine umjesto last
minute putovanja daje se prednost putovanjima s boljom vrijednosti za novac, rezerviranim
unaprijed. Veéina Madara koji planiraju putovanje obi¢no biraju odrediste i datum najmanje
4-5 mjeseci prije polaska.

Na medunarodnoj razini, madarski putnici smatraju se osjetljivima na cijene, potrosivsi 52,2
eura po noéenju u 2022., u usporedbi s prosjekom EU-a od 87,2 eura, prema podacima
Eurostata. Dok su u proslosti last minute putovanja s popustom jamcila odmor dobre
vrijednosti, sada se Cini da se trend mijenja.

Cetiri petine putnika paZljivo planira svoj odmor unaprijed, pokazalo je novo istraZivanje.
Vecina njih, gotovo 80%, odlucuje se za ovo rjeSenje jer imaju veci izbor smjestaja nego u last
minute opciji.

Prema dvije trecine sudionika istraZzivanja, planiranje je potkrijepljeno i ¢injenicom da je
sigurnost, u slucaju grupnog ili veceg obiteljskog odmora bitan faktor za organiziranje
prikladnog vremena za sve. Medu onima koji pazljivo planiraju svoje putovanje, znacajna je
vecina onih koji planiraju otiéi u inozemstvo, obi¢no na plazu, koji ne Zele riskirati da im odmor
promakne zbog loSe organizacije.

Slicno zapadnoj Europi, trendovi se mijenjaju i u Madarskoj, na primjer, putnici rezerviraju
duZe krstarenje godinu dana prije polaska. Turisticke agencije takoder se sve svjesnije
prilagodavaju novim potrebama, pa su i korisnici svjesni da se bas ne isplati Cekati povoljne
last minute prilike, pa sve vise ljudi koristi prednosti first minute rezervacija.

— kaze Judit Molnér, direktorica OTP Travela.

TeZnju za sigurnoscu i predvidljivoséu pokazuje i ¢injenica da, iako postoji jasna potreba za
raznolikosScu, vecina putnika voli se s vremena na vrijeme vratiti na odredista na kojima su
prije bili. 50% putnika voli i¢i na provjerena mjesta, a 7% uvijek ode na odmor na isto mjesto
ako za to postoji moguénost.

Izvor: Groupama Insurance i OTP Banka anketa
31. 07. 2024.—- Szallas.hu
Ove godine ista dva naselja natjecu se za najvise madarskih gostiju na Jadranu

Prema podacima rezervacija za razdoblje svibanj-rujan on line agencije Szallas.hu
najpopularnije destinacije u Hrvatskoj madarskih gostiju su Viri Crikvenica, dok su najtrazenije
regije bile Kvarner i Dalmacija — Zadar. Gotovo dvije treéine rezervacija su za 5-7 nocenja, a tri
Cetvrtine putnika preferira apartmane.

4 1zvor: TARKI istraZivanije
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Vir je popularan medu Madarima zbog svojih plaza prilagodenih djeci, dok je Crikvenica
poznata po svojim Setnicama uz more, ugodnim restoranima i avanturistickim vodenim
programima. Na temelju broja rezervacija sljede Njivice, Selce, Zadar, Starigrad, Medulin,
Vodice, Bibinje i Dramalj. Istodobno, madarski putnici sve su otvoreniji prema destinacijama
u juznoj Hrvatskoj, biljezeéi najveéi porast broja rezervacija u odnosu na proslu godinu u
regijama Dalmacija - Dubrovnik i Dalmacija - Sibenik.

"36% svih rezervacija je napravljeno za Vir i Crikvenicu, a prvih 10 ,,uplacenih” destinacija Cini
40% svih hrvatskih rezervacija"- rekla je Timea Molnar, menadzZerica Szallas.hu-a za Hrvatsku
i Austriju.

Boravak od 7 noéenja najtipicniji je ove sezone (od svibnja do kraja rujna) s 23% rezervacija.
Jedna od pet rezervacija je za 5 noc¢enja, 18% rezervacija je za 6 nocenja, a 17% za 4 nocenja,
prema podacima Szallas.hu.

Medu vrstama smjestaja, apartmani su daleko najtrazZeniji, a tri Cetvrtine rezervacija preferira
ovu vrstu smjestaja. Hoteli i odmaralista do sada su odabrani proporcionalno manje (21%) od
apartmana, ali takoder biljeze porast rezervacija u odnosu na proslu godinu.

| dalje postoji veliki interes za kvalitetan smjestaj s vise usluga, s najve¢im porastom u odnosu
na proslu godinu u kategoriji resorta.

Sveukupno, Szallas.hu je od sijeCnja povecala broj svog kontingenta smjeStaja u Hrvatskoj za
vise od 4.000 novih partnera. Prema njihovim podacima, veéina Madara (29%) koji rezerviraju
smjestaj u Hrvatskoj su obitelji ili grupe od 4 osobe i par putnika (25%). U vezi s rezervacijama,
mnogi ljudi dobivaju informacije od svoje korisnicke sluzbe na madarskom jeziku.

lako su kolovoz i srpanj jos uvijek klasi¢na sezona, svibanjska predsezona i posezonski rujan
postaju sve popularniji. Razina predrezervacija u rujnu ove godine, 31. srpnja, gotovo ce
dosegnuti broj rezervacija u lipnju ove godine i ocekuje se daljnji porast.

Izvor: Szallas.hu
10. 10. 2024. - Kiwi.com

Prema Kiwi.com podacima od 10. listopada 2024., Spanjolska je ponovno najpopularnija
zemlja, a London najpopularniji grad na popisu zrakoplovnih destinacija tijekom nadolazecih
jesenskih praznika, ali sve viSe nasih sunarodnjaka Zeli istraziti i udaljenije zemlje.

Turska i Sjedinjene Americke Drzave sada su medu prvih 10 zemalja. Taj se trend odrazio i na
ljestvicu gradova, gdje se, osim zimzelenih Kanarija, ve¢ mogu naci i Istanbul, Kopenhagen i
Malaga. lako su prosjecne cijene zrakoplovnih karata porasle za 11%, oni koji putuju vise od
4.000 km pla¢aju manje nego prosle godine. Gotovo svaki peti putnik iskoristi produzeni
jesenski odmor i provede 7-10 dana odmarajudi se.

Bas kao i prosle godine, veéina Madara letjet ée prvog dana jesenskih praznika, prema
podacima rezervacija Kiwi.com-a. Nema promjene u top 3: Spanjolska, Italija i Ujedinjeno
Kraljevstvo i dalje su zemlje s najveéim brojem letova na temelju rezervacija napravljenih do
10. listopada 2024.
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Prosle godine, medutim, Turska nije bila u prvih 10, gdje ove godine putuje jedan i pol puta
viSe ljudi nego prosle godine, Sto je Cini Cetvrtom najpopularnijom zemljom tijekom
nadolazece pauze.

Dmytro Malytskyi, direktor korporativnih rjeSenja i odnosa sa zracnim prijevoznicima u
Kiwi.com-u, sve vecu popularnost Turske pripisuje njezinoj strateskoj lokaciji i povecanoj
zra¢noj povezanosti. "Pojava Istanbula kao glavnog zrakoplovnog ¢vorista odigrala je klju¢nu
ulogu u ovom rastu. Ne samo da je postao ulaz u Europu, ve¢ nudi i pristupacne letove za
druge azijske zemlje, koje postaju sve popularnija odredista. Konkurentne cijene zrakoplovnih
karata te kulturna i prirodna bogatstva regije Cine Tursku vrlo atraktivnom destinacijom za
turiste, dodatno poboljSanom povezanos$¢u povezanih letova koje nude mnoge zrakoplovne
tvrtke", dodaje.

Medu gradovima London i dalje preuzima vodstvo, ali od drugog mjesta situacija se veé
promijenila u odnosu na proslu godinu. Drugi na listi ove godine je proslogodisnji
sedmoplasirani Milano; dok je treci na listi, proslogodisnji osmoplasirani Rim. 42% vise Madara
letjet ¢e u Milano i 36% viSe u Rim tijekom jesenskih praznika, prema podacima Kiwi.com
rezervacija. 47% vise nasih sunarodnjaka putuje u Istanbul i gotovo 10% vise u Kopenhagen.
Medu gradovima na popisu top 10, Malaga je zabiljeZila najveci skok popularnosti: 62% vise
Madara ove godine leti ovamo nego prosle godine.

Top 10 avio destinacija medu Madarima tijekom jesenskih praznika na temelju rezervacija
primljenih do 10. listopada:

London
Milano

Rim
Barcelona
Istanbul
Kopenhagen
Malaga
Malta

. Pariz

10. Tenerife

© o NOU R WN R

Izvor: Kiwi.com
29. 08. 2024.— Invia.hu

lako je ovog ljeta bilo svega, od bankrota velikih njemackih organizatora preko otkazivanja
letova iz zracne luke Debrecen do globalnog zatvaranja IT-a, ovog ljeta pitanje "Balaton ili
more?" dominiralo je medijskim izvjeStavanjem, a kao i do sada, pojavilo se nekoliko
proturje¢nih novinskih ¢lanaka na tu temu. Vodecéa online turisticka agencija Invia.hu,,
analizira podatke o trendovima ljetnih putovanja za 2024. kako bi nam pomogla da dobijemo
jasniju sliku o tome gdje i kako su Madari ljetovali ove godine.

Najpopularnija odmaraliSta uglavnom su ostala ista: Turska, Grcka i Egipat ove su godine
ponovno bile najpopularnije destinacije, pri ¢emu su Antalya i Chalkidiki stekli znacajnu
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popularnost i znacajno se povecali u odnosu na prije, dok se broj zainteresiranih za albansku
rivijeru, posebno podrucje oko Diirresa, takoder znacajno povecao.

Prema Invijinoj sluzbi za korisnike, koja je dostupna sedam dana u tjednu tijekom sezone,
vecina rezervacija izvrSena je u prvoj polovici tjedna, Sto sugerira da putnici obicno donose
odluke nakon ,ku¢nog“ vikenda. Zelja za odmorom i opustanjem potkrijepljena je i dodatnim
kriterijima — sve viSe trazimo punu uslugu na temelju odabranog nacina njege (potraznja za
all-inclusive i ultra-all-inclusive paketima nastavila je rasti, dok je popularnost
samoposluZivanja smanjena), a vise volimo duZi odmor od nekoliko dana: 9-dnevna putovanja
najvise su porasla ove sezone.

lako se produzeni vikend 20. kolovoza u Madarskoj obiéno smatra krajem sezone, veé je jasno
da ljeto ne zavrSava ni ove godine: Zelja za putovanjem ostat ¢ée s nama i u predstoje¢im
sezonama! Na temelju unaprijed izvrSenih jesenskih rezervacija, uz uobicajeni pobjednicki trio
Turske, Egipta i Gréke, egzoti¢ne destinacije poput Zanzibara i Omana bit ¢e favoriti za jesenske
ferije.

Izvor: Invia.hu

Utjecaj politickih i ekonomskih kretanja na turisticki promet u 2023. i 2024.

S obzirom na ostvarene rezultate u dosadasnjem dijelu 2024. godine, moZzemo zakljuciti da se
madarski turisti nisu odrekli odmora, a narocito je od situacije profitirala Hrvatska. | ostale,
konkurentske destinacije ostvarile su dobre rezultate prema ¢emu zaklju¢ujemo da politicka
globalna situacija nije utjecala na putovanja. Dobrim rezultatima Hrvatske, ali i konkurentskih
zemalja pridonijela je i inflacija u Madarskoj te visoke cijene domadih proizvoda i usluga
(prvenstveno na Balatonu).

Ukupan broj stanovnika koji su tijekom 2023. otputovali na odmor i procjene broja
putovanja u 2024.

Glavni pokazatelji inozemnih putovanja po odredisnim zemljama — kvartalni prikaz

Zemlje 2023. 1. 2023. 11 2023. 111 2023. IV. 2024. 1. 2024.11.
Broj inozemnih putovanja, tisu¢a
Ausztria 1,691 1,869 1,823 1,789 1,540 1,848
Csehorszag 83 128 106 106 115 130
Egyesdlt Kirdlysag 35 22 37 53 70 62
Franciaorszag 36 54 68 93
GOrogorszag 112 408 102
Hollandia 45 65 56 67
Hrvatska 37 183 630 79 38 181
Lengyelorszag 72 49 50 75
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Németorszag 213 273 220 211 246 323
Olaszorszag 116 101 181 118 124 161
Romdnia 225 342 390 334 296 361
Spanyolorszag 76 102 101 134 116 88
Svijc 40 53
Szerbia 213 235 170 209 196 237
Szlovékia 1,045 1,177 1,066 1,011 1,104 1,143
Szlovénia 114 153 335 109 123 166
Ukrajna 171 197 209 183 161 176
Egyéb Eurdpa 48 227 374 201 202 301
Eurdpa
(Magyarorszag 4,349 5,293 6,257 4,756 4,613 5,567
nélkal)
Amerika 32 29 38 34 35 29
Ebb6l: USA 22 37
Afrika 40 29 24
Azsia 35 32 46 48 51 40
Ukupno 4,426 5,387 6,359 4,879 4,741 5,660
Duljina boravka, tisu¢u dana
Ausztria 2,825 2,905 2,557 2,849 2,212 2,308
Csehorszag 388 528 471 523 537 572
Egyesdlt Kirdlysag 274 200 820 643 438 375
Franciaorszag 283 380 403 655
GOrogorszag 866 3,403 738
Hollandia 804 495 419 600
Hrvatska 43 379 2,574 99 a7 528
Lengyelorszag 489 305 248 462
Németorszag 1,555 2,119 2,116 1,583 1,589 2,063
Olaszorszag 567 746 1,426 777 685 950
Romdnia 360 570 1,061 537 476 555
Spanyolorszag 518 776 992 1,044 766 603
Svijc 240 309
Szerbia 379 415 346 308 275 313
Szlovékia 1,240 1,401 1,194 1,262 1,342 1,344
Szlovénia 115 156 338 111 126 178
Ukrajna 180 202 214 195 167 183
Egyéb Eurdpa 318 1,520 3,485 1,501 1,187 1,976
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Eurdpa
(Magyarorszag 10,647 13,916 23,029 13,071 11,497 14,715
nélkal)
Amerika 565 473 864 496 607 537
Ebb6l: USA 311 838 356
Afrika 303 305 238
Azsia 451 335 564 573 591 390
Ukupno 11,780 15,029 24,622 14,445 12,971 15,893
Potros$nnja na inozemnim putovanjima, milijun forinti
Ausztria 56,232 60,568 68,606 82,488 72,914 66,318
Csehorszag 8,797 14,252 10,844 14,516 14,460 17,514
Egyesiilt Kirdlysag 4,144 4,082 13,563 13,136 10,491 10,096
Franciaorszag 7,573 10,791 13,838 19,132
Gorogorszag 24,628 95,478 18,874
Hollandia 17,854 15,215 12,723 16,915
Hrvatska 711 7,239 53,262 1,884 902 10,403
Lengyelorszag 8,983 8,934 6,454 9,164
Németorszag 33,284 40,902 58,861 49,764 53,649 77,524
Olaszorszag 15,519 19,414 40,356 19,266 21,109 27,157
Romania 5,646 11,503 15,616 10,538 9,072 10,701
Spanyolorszag 14,617 20,304 29,569 27,063 23,066 16,271
Svijc 6,959 8,786
Szerbia 5,770 6,567 7,820 5,853 4,916 5,703
Szlovakia 19,303 19,318 16,001 17,062 18,849 17,801
Szlovénia 2,351 3,003 4,716 2,407 2,422 3,870
Ukrajna 3,676 4,485 5,025 4,039 3,588 4,112
Egyéb Eurdpa 7,503 35,540 87,870 35,595 31,239 48,919
Eurdpa
(Magyarorszag 219,536 303,061 562,971 333,766 315,983 389,260
nélkal)
Amerika 17,144 14,156 27,120 21,482 19,481 14,028
Ebb6l: USA 9,779 26,057 10,149
Afrika 11,121 7,215
Azsia 11,182 11,071 14,481 18,389 20,663 11,742
Ukupno 252,206 337,849 610,035 384,758 365,040 422,370

lzvor: KSH/Zavod za statistiku
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Broj stanovnika koji su u 2023. na odmor otputovali u inozemstvo / odmor proveli u viastitoj
zemlji i procjene za 2024.

Madari su 2023. godine realizirali 21 milijuna inozemnih putovanja, dok su u vlastitoj zemlji
realizirali 12,8 milijuna turistickih dolazaka.

Madari su 2023. godine u inozemstvu boravili u turisti¢ke svrhe 65,8 milijuna dana, dok su u
Madarskoj ostvarili 51,6 milijuna dana boravka u turisticke svrhe. U vlastitoj zemlji su u
prosjeku proveli 3,8 turisticka dana.

Madari su tijekom visednevnih domacih putovanja 2023. potroSili ukupno 632 milijuna HUF,
dok su na inozemnim putovanjima potrosili 1.584.848 milijun HUF.

Sto se tice podataka za 2024. godinu, sluzbeni podaci su dostupni tek za Q1 i Q2 (manje
relevantni u pogledu Hrvatske iako je i u tim mjesecima ostvaren rast u odnosu na prethodne
godine), no prema tim podacima u prvih 6 mjeseci su madarski turisti realizirali skoro 29
milijuna dana na inozemnim putovanjima, dok su u prvih 6 mjeseci 2024. g. u vlastitoj zemlji
proveli 20,6 turistickih dana.

Redoslijed omiljenih destinacija u 2023. i razlozi odabira

Prema podacima Madarskog zavoda za statistiku, Madari su 2023. godine realizirali najvise
putovanja/turistickih dana u sljedece drzave (nije definirano radi li se o jednodnevnim ili
visSednevnim putovanjima):

Drzava Broj putovanja, tisuca
1. Austrija 7,172
2. Slovacka 4,299
3. Rumunjska 1,291
4. Ostala Europa (?) 942
5. Hrvatska 929
6. Njemacka 917
7. Srbija 827
8. Ukrajina 760
9. Slovenija 710
10. Gréka 576




Drzava Broj , turistickih dana“, tisuca
1. Austrija 11,136
2. Ostala Europa (?) 7,526
3. Njemacka 7,373
4. Slovacka 5,097
5. Grcéka 4,719
6. Italija 3,517
7. Spanjolska, Portugalija 3,457
8. HRvatska 3,094
9. Rumunjska 2,528
10. Amerika 2,398

Zanimljivo je pogledati sljedecu tablicu, iz koje je vidljivo da je kontinuirani rast putovanja u
gradove (City Break), te da su putovanja na more u blagom porastu (nakon znacajnog pada u
2022.), a da je interes za ,,zelene” destinacije zna¢ajno smanjen.

Visednevna inozemna putovanja prema geografskoj destinaciji (%)

Rural Planine
Godina City More (jezero, L Ostalo Ukupno
.. . gorje
rijeka itd.)
2021. 42.8 42.6 5.0 8.6 0.0 100.0
2022. 47.3 33.7 3.9 14.5 0.6 100.0
2023 50.2 34.7 2.8 11.6 0.7 100.0

Omjer izmedu organiziranog i individualnog prometa za vodece destinacije

25% Madara Hrvatsku je posjetilo u organizaciji ili posredstvom turistickih agencija, dok je 75%

Madara svoj godiSnji odmor organiziralo individualno.

S obzirom da su u top 10 omiljenih destinacija Madara mahom bliZze destinacije, logi¢no je da
takve odmore turisti u vecini slu¢ajeva organiziraju sami tj. putuju bez agencijskih usluga.
Agencijske usluge koriste se uglavhom za putovanja koja ukljuCuju charter letove (Turska,

Tunis, Grcéka, Egipat) te za daleka putovanja.
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Vrsta prijevoza koji su turisti generalno preferirali prilikom odlaska na godisnji odmor u
2023. i procjene za 2024.

Madari koji godiSnje odmore provode u inozemstvu, u vecini slucajeva koriste osobni
automobil, iako se zbog dobre zracne povezanosti i sve veéeg broja charter letova, povecava i
broj onih koji na odmor putuju avionom. Prema rezultatima Tomas istrazivanja, 88% Madara
u Hrvatsku je stiglo osobnim automobilom. U 2024. godini, veéina Madara koja se odlucila na
odlazak u inozemstvo koristila je osobni automobil, iako je broj letova bio puno veéi nego
prethodnih godina (134 odredista direktno dostupna tijekom ljeta) te je vedi broj putnika na
odmor putovao avionom. Procjene za 2024. godinu su da je vise Madara putovalo avionom
nego u prethodne dvije godine.

Zracna luka Budimpesta objavila da ove godine o¢ekuju rezultat od preko 16 mil. putnika, ¢ime
se pribliZavaju obaranju rekorda od 16 mil. iz 2019. godine. U prvoj polovici godine ostvarili su
ukupno 7,9 milijuna putnika, sto je 7% vise nego 2019. godine.

Preferirani nacin bukiranja

Trend posljednjih godina je rezervacija smjestaja putem online kanala. Od madarskih tu
svakako treba istaknuti najvec¢i OTA — Szallas.hu. Nakon par godina u kojima je ,,early booking”
rastao, madarsko trzisSte ponovno se vratilo navici rezerviranja odmora u zadnji ¢as odnosno
2-3 mjeseca prije puta. Prema rezultatima Tomas istrazivanja vecina madarskih turista (vise
od 45%) rezervirala je svoj odmor 1-3 mjeseca prije puta, dok je njih 24% rezerviralo svoj
odmor 1 -4 tjedna prije puta.

Preferencije turista s obzirom na vrstu smjestaja u 2023. i procjene za 2024.

Madari su tradicionalni gosti u privatnom smjestaju u Hrvatskoj, koji je i ove godine bio prvi
izbor veéine Madara, iako je njegov udio neznatno smanjen, tj. indeks rasta u hotelima i
kampovima veci je od indeksa rasta u privathnom smjestaju.

Razrada trziSta s obzirom na motiv putovanja u 2023. i procjene za 2024.

Motiv putovanja — kvartalni prikaz

Motivacija 2023. 1. 2023. 11 2023. 1l. 2023. IV. 2024. 1. 2024. 11

Broj inozemnih putovanja, tisu¢a

Jednodnevna putovanja

Rekreacija, leisure, zdravstveni turizam

327

575

528

179

163

269

Posjeta rodbini, prijatelja

389

536

559

412

437

400

Shopping

1,074

1,123

1,147

1,275

1,085

1,282

Ostalo (studije, medicinski tretman, vjerski, lov, ostalo)

251

163

117

148

233

247
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Poslovno putovanje, konferencija, sklapanje poslova 150 230 304 258 211 248
Rad 575 739 1,067 780 733 1,055
Ukupno 2,766 3,365 3,722 3,051 2,862 3,500
Visednevna putovanja
Rekreacija, leisure, zdravstveni turizam 584 992 1,832 767 740 1,027
Posjeta rodbini, prijatelja 442 520 287 311 339 459
Shopping 26 16 17 30 17 20
Ostalo (studije, medicinski tretman, vjerski, lov, ostalo) 52 53 53 93 53 43
Poslovno putovanje, konferencija, sklapanje poslova 212 137 119 208 292 281
Rad 345 303 330 419 438 329
Ukupno 1,660 2,021 2,637 1,828 1,879 2,160
Duljina boravka, tisu¢u dana
Jednodnevna putovanja
Rekreacija, leisure, zdravstveni turizam 327 575 528 179 163 269
Posjeta rodbini, prijatelja 389 536 559 412 437 400
Shopping 1,074 1,123 1,147 1,275 1,085 1,282
Ostalo (studije, medicinski tretman, vjerski, lov, ostalo) 251 163 117 148 233 247
Poslovno putovanje, konferencija, sklapanje poslova 150 230 304 258 211 248
Rad 575 739 1,067 780 733 1,055
Ukupno 2,766 3,365 3,722 3,051 2,862 3,500
Visednevna putovanja
Rekreacija, leisure, zdravstveni turizam 3,509 6,088 13,997 4,900 4,645 6,589
Posjeta rodbini, prijatelja 2,998 3,227 1,915 1,723 1,985 2,654
Shopping 79 56 52 337 52 66
Ostalo (studije, medicinski tretman, vjerski, lov, ostalo) 206 416 367 702 177 405
Poslovno putovanje, konferencija, sklapanje poslova 1,018 642 572 1,002 1,430 1,377
Rad 1,203 1,235 3,997 2,729 1,819 1,301
Ukupno 9,013 11,663 20,900 11,394 10,109 12,392
Potro3nja na inozemnim putovanjima, milijun forinti
Jednodnevna putovanja
Rekreacija, leisure, zdravstveni turizam 5,403 6,087 5,212 1,043 996 2,026
Posjeta rodbini, prijatelja 5,875 5,228 6,680 4,083 4,163 3,025
Shopping 35,904 48,166 62,998 73,862 63,101 58,264
Ostalo (studije, medicinski tretman, vjerski, lov, ostalo) 2,945 2,166 1,494 984 1,484 1,855
Poslovno putovanje, konferencija, sklapanje poslova 4,086 6,552 7,295 5,499 5,773 7,796
Rad 6,055 6,800 8,834 9,033 9,953 13,265
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Ukupno 60,269 74,999 92,515 94,505 85,470 86,231
Visednevna putovanja
Rekreacija, leisure, zdravstveni turizam 93,780 166,496 385,113 155,349 144,003 189,362
Posjeta rodbini, prijatelja 30,613 36,869 41,747 33,793 42,200 47,535
Shopping 2,001 2,818 2,057 3,832 1,919 3,757
Ostalo (studije, medicinski tretman, vjerski, lov, ostalo) 3,719 5,281 5,428 11,542 3,942 5,886
Poslovno putovanje, konferencija, sklapanje poslova 44,681 31,448 38,434 46,911 59,862 68,790
Rad 17,144 19,937 44,742 38,826 27,643 20,810
Ukupno 191,937 262,850 517,521 290,253 279,570 336,139
Izvor: KSH/Zavod za statistiku
Prosjecni budZet/potrosnja po putovanju u 2023. i procjene za 2024.
Potrosnja vezana za inozemna putovanja po segmentima potrosnje
R djel
. Raspodjela afpo Jela
. Raspodjela . troskova, %
Svukupna Raspodjela . troskova, %
. Y . . troskova, % . ostale usluge .
potrodnjau | troSkova, % Raspodjela Raspodjela L. Raspodjela kultura-, . . Raspodjela
. X e . N trajnai . . (osiguranje, .
Naziv inozemstvu, | smjestajnei | troskova, % troskova, % . troskova, % sport-i .. troskova, %
s . R ., vrijedna roba L ucenje,
milijun ugostiteljske gorivo hrana, pice .. ostali artikli ostale sveukupno
oo Siroke Ly promet,
forinti usluge . turisticke L
potrosnje medicinske
usluge
usluge)
2023. godina
Jednodnevna
) 321,440 1.0 9.5 17.3 27.1 34.2 0.3 10.8 100.0
putovanja
Visednavna
. 954,359 46.9 8.3 6.0 1.5 21.3 10.2 5.8 100.0
putovanja
Sveukupno 1,275,799 33.1 8.7 9.4 9.2 25.2 7.2 7.3 100.0

Madari su 2023. godine realizirali 21 milijuna inozemnih putovanja, 17% vise nego godinu
ranije. Duljina boravka porasla je za Cetvrtinu u odnosu na prethodnu godinu. Rast je uglavhom
potaknut visednevnim nocéenjem u slobodno vrijeme i kupovinom. Na jednodnevnim i

visednevnim putovanjima potrosili su 1,275 milijardu forinti, Sto je u odnosu na

milijardu forinti prethodne godine znacajno povecanje.

1,075

Prema zadnjem Tomas istrazivanju, prosjec¢na potrosnja madarskh turista u Hrvatskoj iznosi
112,43 € po danu.
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PREGLED ORGANIZATORA PUTOVANJA NA TRZISTU

Osvrt na poslovno okruZenje i eventualne promjene u domeni TO/TA tijekom 2023. i 2024.
s obzirom na politicke i ekonomske okolnosti

Prema podacima KSH-a 2023. godine u Madarskoj poslovalo je 885 TO/TA-a, $to je u odnosu
na broj iz 2022. g. (973) umjereni pad.

Udruga madarskih putnickih agencija — MUISZ okuplja 186 subjekata.
Od organiziranih putovanja 7 % organiziraju MUISZ ¢lanovi.

2023. je 860.000 putnika putovalo u organizaciji madarskih putnic¢kih agencija (ukljucujudi i
¢lanove MUISZ-a).

Madarski propisi obvezuju organizatore putovanja na polaganje kaucije, sukladno planiranom
prometu u tekucoj godini i to u dvije kategorije - 12% za organizatore putovanja koji u ponudi
nemaju chartere i 20% za one koji ih imaju. Podatak o poloZenoj kauciji govori o planiranom
obujmu poslovanja pojedinog organizatora putovanja.

Popis putnickih agencija koje podlijezu osiguranju imovine 20%

Naziv 2022 2021 2020
IBUSZ 1.550.000.000 900.000.000 | 1.800.000.000
Sun & Fun Holidays 1.500.000.000 | 1.000.000.000 | 2.000.000.000
Anubis Travel 600.000.000 500.000.000 | 1.000.000.000
Kartago Tours 511.000.000 511.000.000 | 1.021.618.000
Orex Travel Kit. 475.000.000 201.300.000 400.000.000
Taurus Reisen 363.700.000 363.700.000 363.700.000
Budavar Tours 300.000.000 320.000.000 320.000.000
Mauri 200.000.000 12%-0s volt 12%-0s volt
Unitravel 120.000.000 225.000.000 510.000.000
Last Call Travel 117.000.000 117.000.000 150.000.000
Grand Tours 2000 100.000.000 12%-0s volt 400.000.000
Apollon Travel 90.000.000 90.000.000 130.000.000
Premio Travel Holidays 60.000.000 112.000.000 250.000.000
Personal Tours 50.000.000 77.200.000 158.507.157
Blue Sky Travel International 50.000.000 50.000.000 50.000.000




Popis putnickih agencija koje podlijezu osiguranju imovine 12%

Naziv 2022 2021 2020
Fehérvar Travel 600.000.000 | 1080.000.000 | 1.080.000.000
Platinum Travel Solutions 216.000.000 149.500.000 150.000.000
OTP Travel 212.000.000 212,000,000 | 720.000.000
Utazom.com 160.000.000 | 106.000.000 | 500.000.000
Tensi 115.390.000 150.702.000 301.800.000
Araamu Travel 115.000.000 40.000.000 80.000.000
Proko Travel 110.940.000 110.040.000 | 240.000.000
1000 Ut Travel 92.595.000 154.710.000 | 324.000.000
Z(s)eppelin 72.000.000 80,000,000 | 170.000.000
Vaya Travel 72.000.000 60.000.000 120.000.000
Bono Utazisi Kbzpont 66.000.000 98.000.000 | 340.000.000
Vista 65.000.000 65.000.000 180.000.000
Haris Travel Club 60.000.000 108.000.000 216.000.000
Blaguss 54.000.000 34.500.000 72.000.000
Jetwing Hungary 51.200.000 51.200.000 51.120.000
TdM Travel Tours 4£B8.500.000 48.500.000 g7.000.000
Utazolchu 48.000.000 54.000.000 108.000.000
Helmond 45.000.000 27.000.000 54.000.000
WIZZ Air 43.468.920 152.109.500 | 470.000.000
AB Agro 42.000.000 60.784.000 165.600.000
Morton's 30.000.000 39.000.000 102.600.000
Baraka 38.000.000 54.000.000 114.000.000
Eupolisz 36.720.000 36.720.000 75.600.000
Festival Travel International 36.360.000 38.280.000 48.000.000
Travel House 36.000.000 36.000.000 36.000.000
Tumlare Corporation Hungary 36.000.000 24 .570.000 72.000.000
Tiirabaratok 36.000.000 3%-0s volt 3%-0s volt
Safari Travel 35.000.000 35.000.000 54.000.000
Ski Travel 33.550.000 50.730.000 61.200.000
Gonza 92.270.000 utazaskdzv. utazaskdzv.



DOPRINOS TRZISTA U UKUPNOM HRVATSKOM TURISTICKOM

REZULTATU
Dolasci Noéenja

MADARSKA apsol. indeks 1989.=100 apsol. indeks 1989.=100

1989. 117.369 100 749.647 100
1990. 72.807 62 62 516.900 69 69
1991. 6.971 10 6 63.670 12 8
1992. 43.160 619 37 286.290 450 38
1993. 90.730 210 77 625.145 218 83
1994. 128.817 142 110 900.243 144 120
1995. 34.080 26 29 217.421 24 29
1996. 85.000 249 72 523.000 241 70
1997. 126.688 149 108 759.289 145 101
1998. 137.670 109 117 805.238 106 107
1999. 141.413 103 120 813.403 101 109
2000. 238.774 169 203 | 1.403.295 173 187
2001. 279.825 117 238 | 1.553.600 111 207
2002. 318.015 114 271 | 1.732.576 112 231
2003. 356.139 112 303 | 1.905.285 110 254
2004. 403.443 113 344 | 2.092.449 110 279
2005. 453.395 112 386 | 2.405.145 115 321
2006. 402.782 89 343 | 2.196.365 91 293
2007. 381.202 95 325 | 1.984.644 90 265
2008. 370.392 97 316 | 1.933.978 97 258
2009. 298.359 81 254 | 1.594.794 82 213
2010. 297.667 100 254 | 1.604.753 101 214
2011. 328.106 110 280 | 1.746.138 109 233
2012. 307.912 94 262 | 1.629.552 93 217
2013. 326.354 106 278 | 1.727.787 106 230
2014. 366.262 112 312 | 1.931.181 112 258
2015. 435.990 119 371 | 2.266.301 117 302
2016. 486.249 112 414 | 2.527.632 112 337
2017. 545.789 112 465 | 2.769.749 110 369
2018. 598.975 110 510 | 2.978.151 108 397
2019. 617.391 103 526 | 3.043.319 102 406
2020. 211.620 34 180 | 1.167.009 38 156
2021. 431.257 204 367 | 2.286.255 196 305
2022. 573.011 133 488 | 2.808.907 123 375
2023. 697.270 122 594 | 3.326.048 118 444

IZVOR: DZS - komercijalni smjestajni kapaciteti
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DOLASCI | NOCENJA MADARSKIH TURISTA U RAZDOBLJU
1989. - 2023.
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Dolasci i nocenja madarskih turista po mjesecima
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Promet po klasterima

Dolasci Nocenja
Kvarner 245.856 1.133.920
Istra 161.031 795.603
Dalmacija-Zadar 102.482 621.901
Dalmacija-Split 104.842 610.471
Dalmacija-Sibenik 48.793 285.174
Lika-Karlovac 54.790 169.763
Dalmacija-Dubrovnik 19.998 108.640
Nautika 16.304 93.621
Grad Zagreb 19.215 34.022
Sredisnja Hrvatska 9.036 19.352
Slavonija 7.034 12.612
Ukupno 789.381 3.885.079
Nocenja madarskih turista po klasterima
i vrstama smjestaja
Kvarner |
Istra | —
Dalmacija-Zadar |
Dalmacija-5plit .
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Top destinacije

Grad opdina Nocenja
Crikvenica 214.291
Vir 209.013
Rovinj 131.792
Porec 119.974
Opatija 119.017
Medulin 113.838
Rab 102.703
Makarska 85.960
Umag 85.255
Lopar 84.857

Puna Zivota



Dolasci po dobi i spolu

muskareci Zene

0-5 godina 3,0% 3,0%
6-11 godina 4,5% 4,4%
12-17 godina 4,4% 4,6%
18-24 godina 4,2% 4,3%
25-34 godina 6,1% 6,4%
35-44 godina 8,7% 9,4%
45-54 godina 11,0% 9,6%
55-64 godina 5,1% 4,7%
> 65 godina 3,3% 3,3%

Aktualni imidz Hrvatske — kakve su promjene u percepciji Hrvatske generalno, te u
kontekstu turistickih sezona 2023. i 2024.

Hrvatska mozZe biti itekako zadovoljna rezultatima postignutim u 2024. godini, jer su sa
madarskog trziSta vec u prvih 9,5 mjeseci 2024. godine premasene ukupne brojke iz rekordne,
2023. godine. Iz Madarske je u prvih 10 mjeseci 2024. realizirano 775,8 tisu¢a dolazaka (+8%
u odnosu na isto razdoblje 2023.) i 3,85 milijuna nocenja (+8% u odnosu na isto razdoblje
2023.) Imidz Hrvatske je i dalje vrlo dobar, Hrvatsku se percipira kao blisku, sigurnu i poznatu
destinaciju.

Zastupljenost Hrvatske u programima organizatora putovanja u 2023. i 2024. i rezultati
organizatora putovanja u 2023. i 2024.

Hrvatska je dobro zastupljena u ponudama najvecih turoperatora i agencija na trzistu, kao i u
ponudi najvece online turisticke agencije Szallas.hu.

Zrakoplovna povezanost s Hrvatskom tijekom 2024. godine

Hrvatska i Madarska povezane su jednom avionskom linijom Ryan Aira (Budapest-Zadar) s
frekvencijom od 3 puta tjedno (pon., sri. i pet.). Linija je 2024. godine prometovala od 1.
travnja do 30. rujna, $to je produljenje od 2 mjeseca u odnosu na proslu godinu, kada je prva
rotacija bila 1.lipnja.

Autobuseri u 2024.

Najznacajniji prijevoznik na madarskom trziStu i dalje je Flixbus, koji je i ove godine imao
brojne linije izmedu Madarske i Hrvatske. Osim redovne linije na relaciji Zagreb - Budimpesta,
Budimpesta je tijekom ljeta bila povezana s ve¢inom hrvatskih gradova na obali.



Individualni promet u 2024.

Individualni promet je glavno obiljezje madarskog trzista. Iznimka nije bila ni ova godina, kada
je udio individualnih gostiju u ukupnom broju dolazaka i noéenja iznosio 75%. lako su na prvom
i drugom mjestu, gledaju¢i destinacije, Primorsko-goranska i Istarska Zupanija, koje su
geografski najblize; treca Zupanija po broju noéenja s madarskog trzista je Zadarska Zupanija,
dok je tre¢a Zupanija po broju dolazaka Splitsko-dalmatinska Zupanija, prema cemu
zakljuCujemo da blizina i nije toliko presudna kod odabira destinacije.

TURISTICKA SEZONA 2025. — OPCI POKAZATELJI | NAJAVE

Preliminarna procjena turistickog trzista/ukupnih odlazaka na godisnji odmor u inozemstvo
u 2025.

S obzirom na rezultate ostvarene u 2024. godini, Hrvatska je dokazano izbor broj jedan za one
Madare koji svoj ljetni odmor planiraju u inozemstvu. Pristupanje Schengenu i Euro zoni
dodatno je doprinijelo rezultatima jer je Hrvatska postala joS dostupnija destinacija (Cekanje
na granicama u prethodnim godinama znalo se oduziti i na 4-5 sati u ljetnim mjesecima).
Nazalost, guzve na granicama zamijenile su guzve na naplatnim kuc¢icama na autocestama, na
Sto se ove godine Zalio velik broj madarskih turista (osobni kontakt, telefonski pozivi te
komentari na drustvenim mrezama).

Kako Madarska nije Clanica Euro zone, vrijednost nacionalne valute znatno utjece i na
putovanja. Vrijednost forinte u iducoj godini takoder ce biti znacajan faktor prilikom
odlucivanja o odmorisnim destinacijama.

Preliminarna procjena redoslijeda omiljenih destinacija u 2025.

S obzirom na loSe stanje u svijetu te sve vedi broj sukoba koji se dogadaju u neposrednoj blizini
popularnih turistickih destinacija, vrlo je tesko procijeniti koje bi destinacije mogle biti trazene
u 2025. Turisticka odredista na sjeveru Afrike, kao i Turska vec¢ su ove godine osjetile posljedice
situacije u lzrealu/Palestini/Libanonu/Siriji.

Omijer putovanja u domace destinacije i inozemstvo ovisit ¢e prije svega o eventualnim
odlukama Vlade i madarskog turistickog sektora, a za ocekivati je da ¢e uvesti mjere/poteze
kojima ¢e dodatno motivirati ljude na ostanak u Madarskoj, prvenstveno na Balatonu.

Prognoze organizatora putovanja i zrakoplovnih prijevoznika za 2025.

S obzirom na vrlo neizvjesnu situaciju, nitko od turistickih dionika ne izlazi s detaljnijim
prognozama za 2025. godinu, iako se svi nadaju normalizaciji globalne situacije, a time i
turistickih kretanja.



TURISTICKA SEZONA 2025. — HRVATSKA

Okvirna procjena ukupnog broja dolazaka i noéenja u Hrvatskoj u 2025.

Iduéa godina bit ¢e vrlo izazovna zbog negativnih globalnih okolnosti. Unatoc velikoj Zelji za
putovanjima te velikoj sklonosti Madara prema Hrvatskoj, postoje brojne opasnosti koje bi
inozemna putovanja, pa tako i putovanja u Hrvatsku, mogle dovesti u pitanje. Prije svega ce
to biti kupovna mod/standard stanovnistva, daljnji rast cijena hrane i energenata, inflacija,
slabljenje domace valute i dr. U slucaju pada vrijednosti domace valute, domaci turizam
sigurno ¢e ostvariti bolje rezultate od inozemnog. Domadi turizam i dalje ¢e biti najsnazniji
konkurent Hrvatskoj, a zatim slijede Italija, Grcka i ostale europske mediteranske zemilje.

Turska, Tunis i Egipat te nove destinacije koje su povezane s Madarskom charter letovima (npr.
Jordan i Oman) bit ¢e u loSijem polozZaju ukoliko se ne stabilizira situacija izmedu lzraela i
Palestine. Za turiste viSe platezne modi, mozZe se ocekivati da ¢e se broj putovanja na daleke
destinacije vjerojatno povecati.

Iduca turisticka sezona bit ¢e znatno izazovnija i kompliciranija od ovogodisnje i u pogledu
rezultata kojeg e biti teSko nadmasiti, s obzirom da je 2024. nova rekordna godina za hrvatski
turizam s madarskog trzista.

Najave zastupljenosti Hrvatske u programima organizatora putovanja i zrakoplovnih
prijevoznika tijekom 2025. — komentar trziSnih promjena i okolnosti

S obzirom da se oCekuje da ¢e Hrvatska biti najtrazenija inozemna destinacija i u 2025. godini,
ocekujemo zastupljenost Hrvatske kod svih postojecih partnera, no potencijalno i kod onih
koji do sada Hrvatsku nisu imali u svojim programima

Mjere koje bi prema misljenju organizatora putovanja i drugih klju¢nih poslovnih dionika
trebalo poduzeti u 2025. kako bi Hrvatska bila poZeljna turisticka destinacija u kontekstu
daljnjih politickih i ekonomskih okolnosti

Uvodenje dodatnih zrakoplovnih linija izmedu Madarske i Hrvatske pridonijelo bi ve¢em broju
dolazaka, narocito kracih, city break ili vikend posjeta, a kao vaznu mjeru partneri spominju i
zaustavljanje mjestimi¢no neopravdanog rasta cijena.

Bolja organizacija naplate i protocnost vozila na hrvatskim autocestama motivirala bi
madarske turiste i organizatore putovanja na vise kracih boravaka u Hrvatskoj. Nazalost, ove
smo godine svjedocili brojnim negativnim komentarima upravo na kolone na autocestama i
duljinu putovanja od hrvatske obale do granice, sto je demotiviralo ljude na krace boravke
nakon ljetovanja. Uzevsi u obzir podatak iz zadnjeg Tomas istrazivanja, prema kojem 88,7%
madarskih turista u Hrvatsku dolazi osobnim automobilom, ove primjedbe ne treba ignorirati.
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