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Uvod

Siroka ponuda sve kvalitetnijih kapaciteta u kampovima, koji su prema broju raspoloZivih
kreveta na podrucju nase zemlje druga najznacajnija vrsta smjeStaja (nakon obiteljskog
smjestaja) rezultira ¢injenicom da su kampovi segment hrvatske turisticke ponude koji je
uspjeSno afirmiran na europskom trzistu te je od velikog znacaja ta turisticke rezultate
pojedinih destinacija i poslovnih sustava.

Ova analiza donosi saZeti pregled rezultata postignutih u okvirima kamping turizma Hrvatske,
iz perspektive interpretacije pokazatelja DrZzavnog zavoda za statistiku te sustava eVisitor, u
razdoblju od 2013. do 2019. godine, uz dodatak nalaza prikupljenih u okviru trziSnih
istrazivanja TOMAS ljeto 2017.



Kapaciteti hrvatskih kampova

U razdoblju 2013. - 2019. Hrvatska je trZziStu ponudila cca. 280 tisu¢a novih kreveta u
komercijalnim smjeStajnim kapacitetima, no pretezito je rije¢ o rastu u segmentu obiteljskog
smjestaja, dok druge vrste smjestaja nisu zabiljeZile ve¢e pomake. Govorimo li o kampovima,
u promatranom su razdoblju kapaciteti porasli za priblizno 13 tisuca kreveta (s razine od 239
tisuéa, do razine od 252 tisuce) no istovremeno je njihov udjel u ukupnim kapacitetima pao s
razine od 26%, do razine od 21% (zbog ve¢ spomenute dominacije novih kreveta gotovo
iskljucivo u obiteljskom smjestaju). Istovremeno, iako nije ostvaren znacajniji rast u pogledu
volumena kapaciteta, moze se konstatirati kako su brojne investicije rezultirale strukturnim
poboljSanjima kamping ponude, cinec¢i je sve atraktivnijom u odnosu na europsku
konkurenciju.

Smjestajni kapaciteti RH
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lzvor: DZS/eVisitor

Prometi kampova - ukupno

U hrvatskim kampovima u 2013. ostvareno vise od 2,4 milijuna dolazaka i 16,5 milijuna
nocenja, Sto je tada predstavljalo udjel u ukupnim komercijalnim dolascima od 20%, uz udjel
u komercijalnim noéenjima od 26%. Promet kampova kroz godine je u kontinuitetu rastao te
je u2019. dosegao razinu od 2,9 milijuna dolazaka i 18,8 milijuna noéenja, no zbog ekspanzije
obiteljskog smjestaja ipak izgubivsi udjel u ukupnom komercijalnom prometu i to do razine od
15% dolazaka i 20% nocenja na razini drzave.
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Broj dolazakai noc¢enja u kampovima, 2013.-2019.
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Analizom podataka sustava eVisitor (pokrenutog 2016. godine) razvidimo kako je prosjecna
popunjenost ukupnih komercijalnih kapaciteta poboljSana tijekom predsezone te kako je
opala u vrhuncu sezone, uz relativnu stagnaciju u posezoni. Kod kampova je stanje pozitivnije
— rast predsezonske popunjenosti veéi je od sveukupnog prosjeka (prvenstveno u lipnju), a u
manjoj je mjeri poboljSana i ,visoko sezonska” popunjenost (prvenstveno u srpnju). Tijekom
posezone nema znacajnijeg pomaka.

ProsjeCna popunjenost kapaciteta - ukupno i kampovi -
2016.i2019.
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Prostorna i sezonalna distribucija kapaciteta/prometa kampova

Regionalno gledano, najvecdi smjestajni kapaciteti u kampovima koncentrirani su u Istri, no
uvidom u pokazatelje DZS/sustava eVisitor razvidimo kako je Istra izgubila nekoliko postotnih
bodova u ukupnom udjelu u kamping ponudi zemlje, dok su Kvarner i Dalmacija (s iznimkom
krajnjeg juga zemlje) blago povecali udjele. Kamping kapaciteti u kontinentalnom dijelu zemlje
u kontinuitetu su skromni te se krecu na razini od 1 do 2 posto.

Kapaciteti u kampovima - regionalna distribucija - 2013.
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Kapaciteti u kampovima - regionalna distribucija- 2016.
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Kapaciteti u kampovima - regionalna distribucija - 2019.
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U skladu s c¢injenicom dominacije u pogledu volumena dostupnih kapaciteta, 2/3 ,top”

a

destinacija kampinga u Hrvatskoj nalazi se na podrucju Istre. Usporedba 2016. i 2019. godine
pokazuje kako su neke destinacije doZivjele odredeni rast/pad na ,top 15“ ljestvici, iako u

samom vrhu nema znacajnijih promjena.

KAMPING TURIZAM HRVATSKE
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Grad op¢ina Bro;g:;.enja Grad op¢ina Bro;zg:;.enja
Rovinj 1.696.204 Rovinj 1.619.916
Tar 1.291.924 Funtana 1.195.818
Funtana 1.287.031 Tar 1.049.870
Vrsar 1.139.292 Vrsar 1.029.943
Medulin 957.497 Medulin 927.719
Mali LoSinj 810.570 Mali LoSinj 782.147
Krk 575.523 Nin 526.533
Nin 575.008 FaZana 523.727
Novalja 573.356 Cres 519.592
Cres 558.632 Krk 500.797
Umag 555.504 Novalja 500.709
Fazana 518.668 Novigrad (Istarska) 478.693
Novigrad (Istarska) 504.019 Brtonigla 471.273
Brtonigla 490.675 Umag 446.259
Pula 359.614 Sibenik 371.234

Analiziramo li podatke u turistickom prometu 2019. godine razvidimo kako turisticki promet u
kampovima pokazuje naglasenu sezonalnost, pri ¢emu se 56% dolazaka i 62% nocenja
ostvaruje u srpnju i kolovozu. Sezonalnost kampova veca je od pokazatelja prosjeka za sve
vrste smjestajnih kapaciteta zajedno, a snaznije naglasenu sezonalnost imaju samo objekti
obiteljskog smjestaja (osjetno najpovoljniju sezonalnu distribuciju prometa biljeze hoteli).

Sezonalna distribucija prometa - dolasci 2019. godina
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Udjel kampova u ukupnom turistickom prometu po mjesecima najveci je u razdoblju od
svibnja do rujna. Kampovi imaju veéi udjel u mjesecnim prometima kada se analiziraju
nocenja, nego li je to slu¢aj s dolascima, sto je posljedica Cinjenice da su gosti kampova cesée
,Stacionarno” orijentirani te generalno ostvaruju iznadprosjecan broj no¢enja po dolasku.
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Udjel vrste kapaciteta u ukupnim mjesecnim prometima -
nocenja 2019. godina
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Prosjecna popunjenost kampova po kategorijama (2016.-
2019.)
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Usporedbom pokazatelja popunjenosti po mjesecima (2016. i 2019. godina) za objekte
klasificirane prema kategorijama, vidimo kako su objekti svih kategorija ostvarili bolju

popunjenost u predsezoni, no u osjetno vec¢oj mjeri predsezonska je popunjenost rasla za
objekte vise i visoke kategorije, koji su ostvarili vidljivi rast popunjenost i tijekom posezone, ali

KAMPING TURIZAM HRVATSKE
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i glavne sezone. Istovremeno, objekti srednje kategorije biljeze odredeni pad popunjenosti u
glavnoj sezoni (kolovoz) te blagi pad/stagnaciju (ovisno o mjesecu) popunjenosti posezone.
Niska/niZa kategorija takoder biljeZi odredeni pad popunjenosti glavne sezone (kolovoz), ali i
blagi pad posezone. Navedeni pokazatelji potvrduju ¢injenicu da kvalitetniji objekti biljeze i
uspjesnije poslovanje u smislu pokazatelja prosje¢ne popunjenosti.

Trzista kamping turizma

Ljestvica ,top” kamping trZiSta direktno ne korespondira s redoslijedom vodecih trzista prema
sveukupnom prometu, uslijed razli¢itih obrazaca koriStenja odredenih vrsta smjestaja u
Hrvatskoj kada je rijec o turistima s razliitih trZista. Vodeca kamping trzista za Hrvatsku su
Njemacka, Slovenija, Nizozemska i Austrija. Primjetno je kako u krugu ,top“ kamping trzista
kroz godine dolazi do odredenih promjena u pogledu njihovog udjela u ukupnom prometu,
kao i udjela prometa kampinga u prometima svakog od trzista, no na ljestvici vodecih u 2019.,
u usporedbi s 2016., nije bilo velikih promjena.

2016 2019

Udio triita u uk. Udio triista u 0d nocenja Udio tréicta u Udio triista u 0d nocenja

R.br. Triiste not. stranaca nuéen]:ima triista % u R.br. Triiste UK. not. stranaca noéenj:ima triitta % u

kampinga kampovima kampinga kampovima
1 |Njematka 22,6 34,4 31,7 1 |Njematka 22,4 36,5 31,5
2 |Slovenija 11,9 17,1 30,0 2 |Slovenija 11,5 15,5 26,1
3 |Nizozemska 3,4 10,0 61,3 3 |Austrija 8,2 10,3 24,3
4 |Austrija 8,9 9,9 23,1 4 |Nizozemska 3,2 8,8 54,2
5 |ltalija 6,5 7.8 24,9 5 |ltalija 5.8 6,8 22,9
6 |Ceika 6,3 4,7 15,3 6 |Cetka 5,7 4,3 14,8
7 |Poljska 6,5 3,3 10,7 7 |Poljska 6,5 4,2 12,4
8 |Danska 0,9 2,2 497 g8 |Danska 0,9 1,9 41,4
g |Madarska 3,4 1,8 11,0 5 |Madarska 3,5 1,8 10,0
10 |Svicarska 1,4 1,6 23,8 10 |Svicarska 1,3 1,6 23,8
11 |Belgija 1,1 1,2 22,8 11 |Francuska 2,5 1,3 10,0
12 |Francuska 2,5 1,2 10,6 12 |UK 4.9 1,2 4.8

lzvor: eVisitor
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Prema podacima posljednjeg cjelovitog istraZivanja ljetne turisticke potraznje, TOMAS ljeto
2017 (u trenutku izrade ovog izvjeSéa u obradi su rezultati istraZzivanja TOMAS Hrvatska
2019/2020 ¢iji ¢e nalazi biti dostupni tijekom druge polovice 2020. godine), moguce je izdvojiti
nekoliko zanimljivih pokazatelja vezanih uz ponasanje kamping turista, usporedimo li ih s
ponasanjem turista koji koriste druge glavne vrste smjestaja (obiteljski smjestaj, hoteli).

Prema motivima dolaska u Hrvatsku kamping turisti isticu se
sklonosti upoznavanju prirodnih ljepota i bavljenju sportom.

od prosjeka prema izrazenijoj

MOTIVI DOLASKA* PREMA VRSTI SMIESTAJA

(%)

Motivi Ukupno Hoteli Kampovi Osl::JZl_EJj:JI
Pasivni odmor, opustanje 54,9 52,5 539 56,4
Nova iskustva i dozivljaji 31,1 33,7 31,6 29,7
UZivanje u jelu i picu, gastronomija 29,0 26,0 28,1 30,8
Upoznavanje prirodnih ljepota 26,2 27,0 28,1 25,0
Zabava 24,2 19,5 23,8 26,4
Bavljenje sportom i rekreacijom 19,8 17,7 26,1 17,8
Upoznavanje kulturnih znamenitosti i dogadanja 12,3 14,0 11,1 12,2
Posjet rodbini i prijateljima 9,8 10,6 8,9 9,8
Wellness 7,6 9,3 8,3 6,6
Zdravstveni razlozi 6,9 8,3 8,9 5,5
Ronjenje 6,1 5,8 7,4 57
Kupovina 3,2 3,0 2,9 3,4
Poslovne obveze 2,5 3,7 1,6 2,4
Vjerski razlozi 1,0 1,0 0,4 1,2
Drugi motivi 0,6 0,4 0,1 0,8

* Moguc¢nost vise odgovora.

Izvor: TOMAS ljeto 2017

Osjetno ceSée od prosjeka kampisti predstavljaju ,lojalne” goste koji Hrvatsku posjecuju

godinama.

UCESTALOST DOLASKA U HRVATSKU PREMA VRSTI

(%)

SMIESTAJIA

Broj posjeta Hrvatskoj/ Ukupno Hoteli Kampovi 2:522::;
Prvi posjet 32,5 35,7 24,7 34,9
Drugi posjet 17,4 18,6 16,4 17,3
3 do 5 posjeta 23,2 20,9 28,7 21,6
6 i viSe posjeta 26,9 24,8 30,2 26,2
UKUPNO 100,0 100,0 100,0 100,0

Izvor: TOMAS ljeto 2017
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Glede aktivnosti koje konzumiraju na destinacijama, kampisti su znatno cesSée od prosjeka
skloni aktivnostima vezanim uz more (plivanje i kupanje, sportovi na vodi), a manje su skloni
»gastronomskim* aktivnostima (odlasci u restorane, slasticarnice i kafi¢e) te razgledavanju
znamenitosti.

AKTIVNOSTI* ZA VRIJEME BORAVKA U DESTINACII PREMA VRSTI SMJESTAJA (%)
; Aktivnosti Ukupno Hoteli Kampovi O:::JZ!::J‘
c
&
1. Plivanje i kupanje 78,3 74,1 83,8 77,6
2. Odlazak u restorane 46,9 48,8 40,7 48,9
3. Odlazak u slasti¢arnice, 'kafice' i sl. 45,5 46,8 42,1 46,5
4. Posjet lokalnim zabavama/ 30,1 27,8 30,7 30,9
5. Razgledavanje znamenitosti 25,7 24,9 21,8 27,8
6. :L?:L:Jé;‘acionalne parkove/zasti¢ena prirodna 21,1 191 20,4 22,4
7. Organizirani izleti brodom 19,6 21,3 17,7 19,8
Ronjenje 16,3 16,1 17,0 16,0
9. Odlazak u kupnju (osim svakodnevnih potrepstina) 16,1 13,8 15,4 17,3
10. ig?’rzz;l)l na vodi (jedrenje, jedrenje na dasci, skijanje 16,0 131 20,3 153
11. Pjesacenje ('trekking', nordijsko hodanje i sl.) 15,9 14,9 17,8 15,4
12. Ples ili disco 15,3 14,8 15,7 15,4
13. Zdravstveno-rekreacijski i wellness programi/ 15,0 18,7 16,4 12,8
14. Posjet muzejima i izlozbama 14,0 16,0 10,8 14,6
15. Posjet vodenim parkovima 13,5 10,1 19,9 12,0
16. Voinja biciklom 12,6 7,6 23,8 9,7
17. Jogging/tréanje 11,7 9,5 15,5 10,9
18, Adventure spt?rt(?vi (rafting,AzmajAarenje, paragliding, 11 83 12,8 115
slobodno penjanje, bungee jumping)
19. Posjet seljackim domadinstvima, OPG-ima 10,6 8,0 13,7 10,4
20. Posjet koncertima 10,3 9,9 8,7 11,1
21. Tenis 9,9 9,2 15,3 7,8
22. Obilazak vinskih cesta (vinarija) 9,5 8,6 9,9 9,7
23. Obilazak cesta maslinovog ulja (uljara) 9,1 6,0 12,7 8,9
24, Posjet tematskim parkovima 8,8 7,0 11,0 8,5
25. Ribolov 7,7 3,7 11,3 7,8
26. Posjet kazalistu i priredbama 7,6 6,1 8,3 7,8
27. Planinarenje 3,9 2,8 4,9 4,0
28. Jahanje 3,5 2,3 6,4 2,8
29. Golf 2,2 2,4 3,6 1,6
30. Nesto drugo 0,6 0,1 0,7 0,8
* Moguc¢nost vise odgovora

Izvor: TOMAS ljeto 2017

Dnevna potrosnja kampista u Hrvatskoj niZza je od prosjeka, tj. potrosnje turista u drugim
vrstama smjestajnih objekata.

PROSJECNI DNEVNI IZDACI PREMA VRSTI SMJESTAJA (U EUR)
Ukupno Hoteli Kampovi ObIFeUSk!
smjestaj
Prosjecni dnevni izdaci 78,8 121,7 57,6 74,2

Izvor: TOMAS ljeto 2017
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Zakljucak

Kamping turizam od velikog je znacaja za turisticki razvoj Hrvatske, kao i za postizanje Zeljenog
volumena turistickog prometa. lako je po sadrzajnoj koncepciji kamping prvenstveno
fokusiran na razdoblje ljeta i povoljnijih klimatoloskih prilika, pruza solidnu perspektivu rasta
u domeni prometa i izvan vrhunca sezone, ¢emu svakako doprinose infrastrukturna
unaprjedenja ponude (npr. uvodenje mobile home kapaciteta u kampove) i sadrzaja pogodnih
za privlacenje razli¢itih skupina potro$aca - onih koji traze opustanje i uZivanje, kao i turista
koji su dinamicni i putuju radi istraZivanja/uZivanja u dostupnim aktivnostima na vec¢em broju
destinacija u okviru istog odmora.

Daljnjim razvojem specifi¢nih usluga i dodatnih iskustava za posjetitelje, kamping turizam
moze privudi turiste s posebnim interesima, koje privlace moguénosti bavljenja aktivnostima i
interesima poput sporta, aktivnog odmora, uzivanja u prirodnim ljepotama, gastronomiji i dr.

Kamping turizam je kompatibilan s klju¢nim prodajnim prijedlozima hrvatskog turizma i
,image atributima” krovnog komunikacijskog koncepta ,Hrvatska, puna Zivota“, poput
,ljepote prirode, mora i obale”, ,netaknutosti odredista“ i ,,razli¢itosti Zivotnih stilova” te se
uz razvoj ponude moze jace i znacajnije povezati s asocijacijama , bogate povijesti, umjetnosti
i kulture” te ,raznolike gastronomije”, sto nudi perspektive rasta iz pozicije povoljnije
sezonalne distribucije prometa i povecanja per capita potrosSnje kamping turista.



