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OSNOVNI PODACI

Sluzbeni naziv: Ujedinjeni Arapski Emirati.
Drzavno uredenje: emirat.

Glavni grad: Abu Dhabi (1.145.000 stanovnika).
Veéi gradovi: Dubai (2.415.000), Sharjah (1.279.000).
Povrsina: 83.600 km?.

Broj stanovnika: 9.701.315 (srpanj 2018., procjena).
Sluzbeni jezik: arapski.

Vjerska pripadnost:

« muslimani 76 %,

« krs¢ani 9 %,

« ostali 15 %.

Stopa rasta stanovnistva: 1,44 % (2018., procjena).

Gustoca naseljenosti: 116 stanovnika /km?
(86,1 % stanovnistva zivi u gradovima).

Valuta: emiratski dirham (AED).

Stanovnistvo
Etni¢ke skupine: Emirati 11,6 %, etnicke skupine iz

juzne Azije 59,4 %, Egip¢ani 10,2 %, Filipinci 6,1 %,
ostali 12,8 %
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Izvor: CIA Statistics

Politi¢ko uredenje

Prema Ustavu iz prosinca 1971. Ujedinjeni Arapski Emi-
rati savezna su drzava sedam emirata (Abu Dhabi, Dubai,
Sharjah, Ajman, Umm Al Quwain, Ras — Alkhaimah i
Fujairah, koji su se prvotno ujedinili 1971., a 1972. uniji
od Sest emirata pridruzuje se Ras — Alkhaimah), koji su
monarhije. Drzava ima predsjednicki sustav vlasti, na
njezinu je Celu predsjednik, kojega biraju vladari emirata
na razdoblje od 5 godina, bez ogranicenja broja manda-
ta. Predsjedniku drzave u izvr$noj vlasti pomaze vijece,
na Celu kojega je premijer; njega i ostale ¢lanove vije-
¢a imenuje predsjednik. Najvise je zakonodavno tijelo
jednodomno Savezno nacionalno vije¢e (Majlis Watani
Itihad), koje ima 40 ¢lanova; 20 imenuju vladari emi-
rata saveznih jedinica, a 20 bira posebno izborno tijelo.
U drzavi ne postoji opée bira¢ko pravo. Sudbenu vlast
obnasa Vrhovni sud Unije, ¢ije suce imenuje predsjednik
Svaki od emirata ima lokalnu vladu, a odnos izmedu sa-
vezne ilokalne vlade ureden je ustavom. Svaki od emirata
sudjeluje s odredenim postotkom prihoda u sredi$njem
proracunu Ujedinjenih Arapskih Emirata.

Dobna struktura
0 — 14 godina 14,39%
(724.904 muskaraca / 671.524 zena)

15 — 24 godine 7,64 %
(408.376 muskaraca / 332.986 Zena)

25 — 54 godine 70,45 %
(5.297.201 muskaraca / 1.537.300 Zena)

55 — 64 godine 6,05 %
(499.579 muskaraca / 87.037 Zena)

65 i vise godina 1,47 %
(106.739 muskaraca / 35.669 Zena)
(2018., procjena).

Ocekivana zivotna dob: 77,7 godina
(75 godina za muskarce; 80,4 godine za Zene).
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OPCE KARAKTERISTIKE GOSPODARSTVA

Ujedinjeni Arapski Emirati su drugo po veli¢ini gospodar-
stvo na Arapskom poluotoku (nakon Saudijske Arabije),
8. gospodarstvo svijeta i jedna od najbogatijih zemalja u
regiji prema dohotku po glavi stanovnika. Gospodarstvo
Emirata je otvoreno, s pove¢im godi$njim trgovinskim vis-
kom. Uglavnom ovisi o nafti i zemnom plinu, ali su vladini
uspje$ni napori usmjereni prema gospodarskoj raznolikosti
smanjili udjel nafte i plina u BDP-u, dok se sektor usluga
procjenjuje na 40-ak posto. UAE znatno ovise o stranoj
radnoj snazi, koja predstavlja 85 % ukupne radne snage,
te 80 % stanovnistva.

Slobodne trgovinske zone privlace inozemne ulagace nu-
deéi 100% vlasnicku strukturu i nultu stopu poreza. Vlada

je povecala ulaganja u stvaranje novih radnih mjesta i in-
frastrukturni razvoj te veéu ukljucenost privatnog sektora.

UAE su osmi po veli¢ini proizvodac sirove nafte i 18. naj-
veli proizvodaé prirodnog plina na svijetu, a rezerve se
procjenjuju na 97,8 milijardi barela nafte i 6,09 trilijuna
kubi¢nih metara plina.

Abu Dhabi je Emirat s najve¢im rezervama nafte i plina
u UAE, koji znatno ulaZe u razvoj zrakoplovstva i obrane,
nuklearne energije, informacijske tehnologije (mikropro-
cesori) te Cistih industrija i tehnologija (ulozene milijarde
dolara u inicijativu za uspostavu ,,Masdar City“ grada s
niskom razinom ugljikovodika izvan Abu Dhabija). UAE
razvija civilni nuklearno-energetski program i planiraju
izgradnju Cetiri nuklearna reaktora do 2020.

Makroekonomski pokazatelji

Emirat Dubai okrenut je turizmu, izlozbama i konferen-
cijama, ICT i financijskom sektoru. Povoljni polozaj omo-
gudio je Dubaiju razvoj prestiznih hotela, masivnih luc¢kih
postrojenja (Jebel Ali) te slobodnih trgovinskih zona koje
privlace proizvodne i usluzne industrije. Dubaijev ambi-
ciozni ekonomski razvoj pretrpio je usporavanje u 2009.
zbog globalne financijske krize, nakon ¢ega vlasti UAE po-
kusavaju ublaziti krizu pove¢anjem potro$nje i poveéanjem
likvidnosti u bankarskom sektoru.

Unatoc jakom gospodarstvu, stopa nezaposlenosti u UAE-u
je od 2008. godine na stabilnih 4% te se do 2020. predvi-
da njen blagi rast na 4,9%. Stopa nezaposlenosti, dakako,
varira medu emiratima. Mladi u dobi od 20 do 34 godine
su najvise pogodeni negativnim stanjem — 18% mladih je
nezaposleno, dok se ¢ak 62 % odnosi na mlado, Zensko
domicilno stanovnistvo.

U srednjoro¢nom razdoblju, gospodarstvo UAE nastavit ¢e
se oslanjati na ogromne rezerve nafte i plina — na koje ot-
pada viSe od dvije treCine izvoza i veéina drzavnih prihoda,
kako bi se potaknuo daljnji gospodarski razvoj. Strateski
plan za sljedeéih nekoliko godina fokusiran je na diversifi-
kaciju gospodarstva, uz dugoro¢ni razvoj i stvaranje boljih
moguénosti za drzavljane kroz pobolj$anje obrazovanja i
povecanog zapos$ljavanja u privatnom sektoru.

BDP, tekuce cijene (mlrd. eura) 3385 355,6 365,7 367,6 4034
BDP po stanovniku (eura) 36.009 37.271 37.773 37.467 40.595
Realni rast BDP-a (%) 0,8 2.8 2,7 3,7 3,6
Uvoz roba (mlrd. eura) -202,8 -209,8 -221,5 -228,0 -2427
1zoz roba (mlrd. eura) 273,0 292.8 301,8 300,0 3259
Inflacija (%) 2,0 32 2,3 2,0 2,5

Izvor: IMF, Eurostat, EUL. (*) procjena
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PROFIL EMITIVNOGA TURISTICKOG TRZISTA

U 2015. ostvareno je 3,5 milijuna putovanja iz UAE, 5 %
vise u odnosu na 2014. Na putovanjima je potrosena 71 mi-
lijarda dolara, $to je poveéanje od 10 % u odnosu na 2014.
Gledajuci regionalno, nesto vise od polovice stanovnika
UAE putuje u destinacije Afrike i Bliskog Istoka, a potom
slijede Europa (27%) te Azija i pacificka regija (15 %). Prema
podacima Svjetske turisti¢ke organizacije, od 2010. godine
europske destinacije biljeze kontinuirani rast.

Promatrajudi trzista pojedina¢no, najvise se putuje u Sau-
dijsku Arabiju (39 % svih putovanja) te u Ujedinjeno Kra-
ljevstvo (7 %). Ostala klju¢na trzista su destinacije poput
Egipta, Tajlanda, Singapura, Malezije i Indije, europske
zemlje (prvenstveno Francuska, Njemacka i Svicarska) te
SAD i Australija.

Top 10 najposjeéenijih gradova:
Kairo
Amman
Beirut
London
Istanbul
Bangkok
Doha
Manila
New York
Toronto
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Iako polovica ostvarenih putovanja otpada na destinacije
Bliskog Istoka, interes za spomenutim trzistima polako
opada zbog dogadanja u sklopu Arapskog proljeca te je
broj turista pao s visokih 2,3 milijuna u 2010. godini na
1,5 milijuna u 2015. Najpopularnija unutar regionalna
destinacija je, kako je ranije navedeno, Saudijska Arabi-
ja, uglavnom zbog poslovnih putovanja, a potom slijede
laska religija. Takoder, zbog recentne diplomatske krize,
broj putovanja prema Kataru je takoder u blagom padu.

UAE su Europu relativno znac¢ajno emitivno trziste - pro-
matrajuci ostvareni broj noc¢enja u razdoblju 2010.-2015.
nalaze se medu top 15 dalekih trZista Sjeverne Europe.
Najpopularnije destinacije unutar Sengena su UK, Fran-
cuska, Svicarska, Njemacka, Austrija, Italija i Spanjolska.
Uz spomenute destinacije znacajna je i Turska. Takoder,
prema podacima organizatora putovanja, sve vedi interes
Emiracana biljeze i Hrvatska, Gruzija, Gr¢ka, Cipar, Poljska
i Ceska. Promatrajuéi regionalno, najveéi interes biljeze

Zapadna i Sjeverna Europa, a potom slijede destinacije
Mediterana — poglavito Italija i Spanjolska.

Na mobilnost stanovnis$tva s motivom turizma svakako
utjece i moguénost slobodnog kretanja, odnosno vizni su-
stav. Tako su u 2016. godini drzavljani Ujedinjenih arapskih
emirata u 121 drzavu svijeta imali slobodan pristup (bez
viza), ili su mogli dobiti vize u trenutku dolaska u odre-
di$nu drzavu. Od svibnja 2015. stanovnici UAE-a imaju
pravo na slobodan pristup u 34 europske drzave, uklju-
¢uju 28 drava unutar Sengena, ¢ime su Emirati postali
prva arapska drzava, druga drzava na Bliskom istoku te
tre¢a muslimanska zemlja koja je ostvarila navedeno pravo.
Istovremeno, Gruzija, Crna Gora i Bosna i Hercegovina
dozvoljavaju drzavljanima UAE boravak bez vize za peri-
od do 30 dana, a za dolaske u UK u turisticke, poslovne,
obrazovne te zdravstvene svrhe u trajanju do 6 mjeseci
takoder nije potrebna viza.

Profil putnika

Prema emiratskom zakonu o radu, zaposlenici imaju pra-
vo na 30 dana godi$njeg odmora. Velik broj drzavljana
planira godi$nje odmore u periodu $kolskih praznika i
vruce ljetne sezone, medutim sve vise se putuje i tijekom
ostatka godine zbog Cega spomenuto trziste ima potencijal
za razvoj cjelogodisnjeg turizma. Od navedenog poglavito
profitiraju UK, Turska i Njemacka, gdje bogati Emiracani
imaju nekretnine.

Nadalje, prilikom analize profila putnika UAE, treba ima-
ti na umu da je veéinsko stanovnistvo doseljeno te da u
vrijeme odmora putuju u vlastite zemlje. Naravno, uz
navedeno, prekomorska putovanja ostvaruje i odredeni
znacajan broj profesionalaca/poslovnih putnika. Ve¢inom
putuju mladi muskarci do 35 godina (od kojih je 75% vi-
sokoobrazovano), samostalno ili s obitelji.

Glavni motiv odlaska na putovanje je odmor te posjeta
obitelji i prijateljima. Vise od 25% prekomorskih putovanja
ostvareno je u segmentu poslovnih putovanja uz rastuci
trend bleisure (business-leisure) putovanja. Potom slijede
putovanja s vjerskim, zdravstvenim, sportskim i ostalim
motivima. Segment turizma za kojim vlada rastudi interes
je i kruzing. Odredeni turoperatori promoviraju medite-
ranske ture/paket aranzmane u tijeku ljetne sezone te za
vrijeme bozi¢nih praznika.
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Putovanja su postala dio lifestyle-a Emiracana stoga pro-
sje¢no polovica stanovnistva putuje jednom godi$nje, dok
26 % ostvari dva putovanja, a 24 % tri i viSe putovanja
godi$nje. Ucestalost odlaska na putovanja uvjetovana je
sljedeéim:

- vela dostupnost destinacija uvodenjem novih ili po-
veéanjem broja postoje¢ih aviolinija (Emirates, Etihad
Airways)

« povecanje ponude niskobudzetnih letova u UAE-u

« povoljan odnos vrijednosti valuta (dirham - americki
dolar)

« povecanje marketinskih aktivnosti organizatora puto-
vanja

Ovisno o destinaciji, stanovnici UAE-a na prekomorskim
putovanjima preferiraju boravak izmedu 2 i 6 tjedana, s
tim da u Europi ostaju duze nego li na ostalim dalekim
destinacijama.

Arapski turisti puno trose i na putovanjima vole kupova-
ti. Pri kupnji preferiraju velike trgovacke centre, a najce-
$¢e kupuju kozmetic¢ke proizvode, odjeéu i donje rublje
te obudu i nakit, zlatni i srebrni. Prosje¢na potrosnja po
osobi po nocéenju iznosi oko 200 eura, dok prosjecni tro-
$ak putovanja po osobi iznosi oko 2.800 eura. Ukupna po-
tro$nja drzavljana UAE-a na putovanjima u 2016. godini
iznosila je 17,1 milijardu USD. Eksponencijalni rast biljezi
se od 2005. godine kada je ukupna potrosnja iznosila 6,2
milijarde USD.

Turisti iz UAE-a preferiraju bolje smjestajne kapacitete,
hotele s pet ili Cetiri zvjezdice te bogato opremljene vile
ili apartmane. Neke uocene preferencije turista iz arapskih
zemalja jesu: apartmani i smjestaj s povezanim sobama; na
odmoru vole pripremati svoje obroke te preferiraju apar-
tmane s viSe prostorija i soba; ne vole odsjedati u hotelima
koji se nalaze u centrima no¢nog zivota; preferiraju hotele
s Cetiri ili pet zvjezdica, naroéito uz obalu ili u resortima;
preferiraju pogled na more.

S obzirom na to da putuju s ¢lanovima obitelji, na odmoru
preferiraju aktivnosti koje uklju¢uju sve ¢lanove obitelji,
poput Setnje i uzivanja u atmosferi destinacije, opustanja,
uzivanja u ponudi hotela/resorta, kupnje, gastronomije,
odlaska na plazu, razgledavanja znamenitosti i posjeta
tematskim parkovima. Medu milenijalcima osobito je po-
pularan dozivljajni segment putovanja poput planinare-
nja, trekinga, bicikliranja, skakanja padobranom, bungee
jumping-a i ostalog.

Nacin organiziranja odmora / bukiranja koje su pre-
ferirali turisti prilikom odlaska na godisnji odmor

TV emisije

Dodaci u novinama s
temom putovanja

Putnicka agencija

Turoperator

Specijalizirani magazini
o putovanjima

Preporuke poznatih

Macionalne turisticke zajednice

Internet

Clanci v novinama i magazinima

Brosure

Knjige

0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
B Inspiracija W Buking

Planiranje M Planiranje za vrijeme putavanja

Prema istrazivanju VisitBritain iz 2012. najvazniji izvori
informiranja za turiste iz UAE-a u fazi inspiracije jesu
putnicke agencije, preporuke poznatih, internet i bro-
$ure turistickih destinacija.

Najvazniji izvori informiranja u fazi planiranja jesu pre-
poruke poznatih i putnicke agencije. Kod planiranja se
turisti iz UAE-a donekle oslanjaju i na informacije koje
se mogu dobiti od nacionalnih turisti¢kih zajednica.

U fazi bukiranja daleko najvazniji izvor informiranja
jesu putnicke agencije.

U fazi planiranja tijekom putovanja turisti iz UAE-a osla-
njaju se ponajprije na organizatore putovanja i putnicke
agencije te preporuke poznatih osoba.
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Prema istom istrazivanju u protekle tri godine 41 % is-
pitanika napravilo je buking za putovanje u putnickoj
agenciji, a 38 % na internetu. Cijelo trziste Bliskog isto-
ka ima tendenciju kasnog bukiranja, gdje veéina turista
bukira odmor dva tjedna prije putovanja.

Motivacija za inozemna putovanja (%)

Kada govorimo o sezonalnosti, prema rezultatima iz
2007. turisti iz UAE-a ostvare najveci broj putovanja od
srpnja do rujna (54 % svih putovanja u godini), dok se
u drugom istrazivanju iz 2010. navodi kako se taj udjel
povecao na 61 %. Razlozi za najveéi broj putovanja u
ovom razdoblju jesu bijeg od ekstremnih vruéina, kratki
religijski praznici, kraj Ramadana i kraj hodocas¢a Hajj.

U arapskom svijetu turisti ¢esto putuju s obiteljima, od-
nosno na put ide vedi broj ¢lanova obitelji. Prema istra-
zivanju iz 2010. 64 % turista iz UAE-a na odmor putuje
s petoro ili viSe ¢lanova obitelji.

Navike putovanja

Generalno gledano, za turiste s podru¢ja GCC ($to u vecoj
mjeri reflektira i stav gradana UAE) glavna motivacija
za putovanje u inozemstvo lezi u upoznavanju novih
mjesta, a potom slijedi oslobadanje od stresa/opustanje,
provodenje slobodnog vremena s obitelji, promjena sva-
kodnevnih rutina i dr.

Vidjeti nova mjesta

Potreba za opustanjem

Provodenje odmora s obitelji

Promjena rutine

Dozivjeti nove kulture

Shopping

Sudjelovanje u raznim aktivnostima
(sport, umjetnost, pustolovina, itd.)

Bijeg od ljetne vrucine

Uzivanje u odmoru s prijateljima

Ostalo (upoznavanje novih ljudi, sklapa-
nje prijateljstava)
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Europa turiste s podrucja zemalja Zaljeva privlaci ljepotom krajolika, ugodnim vremenskim prilikama, raznolikos¢u
kulturne i povijesne bastine (atrakcija) i dr.

Motiv za posjetom Europi (%)

Privla¢i me ljepota Europe i njenh pejzaza

Uzivanje u vremenu u Europi

Raznolikost kulturnih i povijesnih atrakcija u Europi
Raznolikost dozivljaja i aktivnosti u Europi

Dobra prometna povezanost (mnostvo letova)

Sa $engenskom vizom lako se moze putovati kroz nekoliko zemalja
Kupovina visokokvalitetnih, luksuznih proizvoda
Sve u svemu, Europa je value-for-money destinacija
Osjecaj sigurnosti u Europi

Gostoljubivo domace stanovnistvo

Nije potrebna viza za putovanja Europom

Posjet rodbini i prijateljima koji zive u Europi

Znacajan broj turista zemalja Zaljeva u Europu putuje radi shoppinga. Kvaliteta, izbor brendova i moguénost ku-
povine najnovijih artikala glavni su razlozi sa shopping u Europi.

Motivacija za kupovinom u Europi (%)

Proizvodi koji se prodaju u Europi su visikokvalitetni
Raznolikost brandova

Najnoviji modeli/stilovi/moda

Bolji izbor za kupovinu

Unikatni dizajneri kojih nema kod kuce

Moguce je kupiti proizvode i brandove kojih nema kod kuce
Mogu pronadi originalne, autenti¢ne proizvode u Europi
Uzivam kupovati ekskluzivne, luksuzne brandove u Europi
Proizvodi su jeftiniji, bolja vrijednost za novac

Raznolikost high class, luksuznih outleta i trgovina u Europi
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Glavne barijere za putovanje u Europu su nedostatak prigode, skupoca i potreba za opseznim planiranjem.

Barijere za provesti odmor u Europi

Nisam imao/la priliku

Europa je skupa

Zahtjeva mnogo planiranja

Nedostatak specijalizirane hrane (halal)

Poteskoce za dobivanje vize

Zabrinutost za vlastitu sigurnost B Nikad nisu bili u Europi

W Posjetili Europu jednom

Predaleko je (velika udaljenost i dugo trajanje putovanja)
Htio/htjela bih posjetiti druge dijelove svijeta, izvan Europe
Jezi¢na barijera

Kulturoloske razlike

Za razliku od turista iz brojnih drugih dalekih trzista, turisti zemalja Zaljeva Europu najvise posje¢uju u vrhuncu
ljeta (obi¢no s okonéanjem razdoblja Ramazana), u vrijeme kada u njihovim zemljama vladaju vrhunci vruéina.

Sezonalnost putovanja u Europi (%)

23

ERERERSH
|

SijeCanj- Ozujak  Travanj-Lipanj Srpanj-Rujan  Listopad-Prosinac
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UAE posjeduje nekoliko zrakoplovnih prijevoznika —
Emirates i Etihad, koji su redovnim linijama povezani
s nizom svjetskih i regionalnih destinacija, kao i Aisr
Arabia i FlyDzubai, koji su pozicionirani kao low cost
projevoznici. Emirates je najvedi zrakoplovni prijevoznik
Bliskog istoka te 18. prijevoznik po velidini u svijetu, s
priblizno 250 zrakoplova te s vise od 3.600 letova tjed-
no iz ,baze“ u Dubaiju. U 2016. prevezli su 56 milijuna
putnika.

Etihad posjeduje 120 zrakoplova te udjele u brojnim svjet-
skim zrakoplovnim kompanijama kao $to su AirSerbia,
Alitalia, Jet Airways i dr. U 2016. prevezli su 18,5 mi-
lijuna putnika. Uslijed navedenog, odli¢na zrakoplovna
povezanost s Europom rezultira i velikim brojem putnika
s podrucja UAE u europskim zraénim lukama. Veéina
putovanja u Europu motivirano je razlozima odmora i/
ili posjete rodbini i prijateljima. Pritom, valja imati na
umu kako velik broj stranaca koji su na privremenom
radu u UAE redovito putuje u vlastite zemlje, radi posje-
te obiteljima. Otprilike % putovanja otpada na poslovni
segment, gdje je Cesta i ,,bleisure“ kombinacija poslov-
nog i odmori$nog putovanja. Otprilike 10% putovanja
poduzima se s motivom sporta, zdravlja ili vjere.

Inacde, velik broj Emiracana putuje u krugu zemalja okru-
Zenja — najvise u Saudijsku Arabiju (najéesce je rije¢ o
poslovnim putovanjima, kao i putovanjima motiviranim
vjerskim razlozima), a potom u Oman, Katar, Kuvajt i dr.

Drzava Dolasci zrakoplovom
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Ujedinjeno Kraljevstvo 3.719.204
Njemacka 2.038.723
Italija 1.170.694
Francuska 921.400
Nizozemska 568.081
Spanjolska 546.096
Irska 350.538
Austrija 246.988
Ceska 212.239
Grcka 182.884
Belgija 168.520
Portugal 166.696
Danska 162.861
Svedska 135.635
Poljska 132.067
Madarska 114.064
Rumunjska 62.964
Cipar 56.984
Finska 48.825
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UDJEL TRZISTA U UKUPNOM HRVATSKOM TURISTICKOM REZULTATU

Dolasci Nocenja

[ ] ] [ e e
2011. 322 984
2012. 788 245 245 1.823 185 185
2013. 691 88 215 2.282 125 232
2014. 980 142 304 3433 150 349
2015. 2.222 227 690 5.262 153 535
2016. 4.660 210 1448 12.104 230 1230
2017. 8.457 181 2626 21.352 176 2170
2018. 10.739 127 3335 22.888 107 2326

Izvor: DZS

Dolasci i nocenja turista iz UAE u
razdoblju 2011. - 2018.
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Dolasci po mjesecima - UAE
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REZULTATI 2018. PREMA SUSTAVU eVISITOR

Prema podacima sustava eVisitor (komercijalni i ne-
komercijalni smjestajni kapaciteti te nauticki charter)
u 2018. s trzista UAE-a zabiljeZeno je 11.031 dolazak i
25.549 nocenja. U odnosu na prethodnu godinu, nave-
deno predstavlja porast u dolascima od 28,03 % te u no-
¢enjima od 9,90 %. U dolascima i no¢enjima prednjaci
grad Zagreb, a potom slijede regije Dubrovnika i Splita.
Promatrajudi preferencije smje$tajnih kapaciteta, najvise
odsjedaju u hotelima.

Dolasci i noéenja emiratskih turista, 2018.
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e Dolasci === Nocenja

Najvise dolazaka turista iz UAE-a biljezi grad Zagreb
(oko 50 % udjela u no¢enjima), $to se djelomi¢no moze
pripisati putovanjima zbog poslovnih razloga. Nakon
Zagreba po ostvarenom turistickom prometu slijedi kla-
ster Dalmacija — Split (14 % udjela u no¢enjima) te kla-
ster Dalmacija - Dubrovnik (11 % udjela u no¢enjima). S
prosje¢nim trajanjem boravka na pojedinim hrvatskim
destinacijama koji iznosi 3 dana, mozemo pretpostaviti
da su turisti iz UAE-a sli¢ni drugim dalekim trzistima
s kojih turisti primarno kruzno putuju Hrvatskom, na
ruti Zagreb — Split — Dubrovnik.

Top deset gradova/op¢ina po noéenjima

Grad opéina Nocenja

Zagreb 12.610
Dubrovnik 3.241
Split 1.534
Podstrana 484
Plitvicka Jezera 414
Zadar 409
Hvar 400
Novalja 395
Rovinj 327
Umag 302

Nocéenja emiratskih turista po klasterima prema vrstama smjestaja, 2018.

Grad Zagreb
Dalmacija-Dubrovnik
Dalmacija-5plit

Istra |

Kvarner |
Lika-Karlovac | I
SrediZnja Hrvatska  [IEEEE— I

Dalmacija-Zadar
Dalmacija-Sibenik
Slavonija

MNautika

R

0% 10% 20%  30%

B Hoteli ™ Kampovi

0% 50% 60% 7o%  Bo%  got

Objekti u domacinstvu

W Ostalo
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Dolasci i no¢enja po klasterima

T ol | Nodenis |

Dolasci po dobi i spolu

Grad Zagreb 6.775 12.610 0-5 godina 1,9% 1,7%
Dalmacija-Dubrovnik 1.503 3.702 6-11 godina 2,2% 1,9%
Dalmacija-Split 1111 2.789 12-17 godina 2,8% 2,4%
Nautika 225 1.550 18-24 godina 5,3% 4,5%
Istra 253 1.183 25-34 godina 19,5% 18,6%
Lika-Karlovac 511 1.146 35-44 godina 14,1% 7,9%
Kvarner 213 968 45-54 godina 6,7% 3,9%
Dalmacija-Zadar 228 812 55-64 godina 3,8% 1,5%
Dalmacija-Sibenik 87 489 > 65 godina 0,9% 0,3%
Sredi$nja Hrvatska 110 276

Slavonija 15 24

Ukupno 11.031 25.549
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REZULTATI ZA RAZDOBLJE SI]ECANJ — STUDENTI 2019.
PREMA SUSTAVU eVisitor

Top deset gradova/opéina po noéenjima

Grad opé¢ina Nocéenja

Zagreb 10.698
Dubrovnik 1.795
Split 1.348
Rijeka 407
Hvar 386
Sibenik 356
Novalja 334
Opatija 333
Solta 329
Zadar 309

Nocenja emiratskih turista po klasterima prema vrstama smjestaja, 1.-X1.2019.

Grad Zagreb | — I
Dalmacija-Dubrovnik | EE— I
Dalmacija-Split NG I
Kvarner [N

Istra | . I
Dalmacija-Sibenik | I
Lika-Karlovac [N I

Slavonija |
Dalmacija-Zadar | |
Sredifnja Hrvatska | I

Nautika
0% 10% 20 30% 40% 50% 60% jo% 8o% go% 100%
B Hoteli ™ Kampovi Objekti u domacdinstvu B Ostalo
Dolasci i nocenja po klasterima Dolasci po dobi i spolu
I T T N T T
Grad Zagreb 6.476 10.698 0-5 godina 1,4% 1,5%
Dalmacija-Split 952 2.973 6-11 godina 2,1% 1,7%
Dalmacija-Dubrovnik 916 2.451 12-17 godina 2,1% 1,7%
Nautika 321 2.094 18-24 godina 4,3% 4,3%
Kvarner 290 1.750 25-34 godina 18,2% 22.7%
Istra 231 1.151 35-44 godina 14,3% 8,8%
Lika-Karlovac 378 912 45-54 godina 7,3% 3,3%
Dalmacija-Zadar 194 727 55-64 godina 3,7% 1,5%
Dalmacija-Sibenik 123 480 > 65 godina 0,8% 0,2%
Sredi$nja Hrvatska 69 146
Slavonija 32 120
Ukupno 9.982 23.502
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ZRAKOPLOVNA POVEZANOST S HRVATSKOM

Emirates, najveli svjetski avioprijevoznik, od 1. lipnja 2017. uveo je cjelogodisnje direktne dnevne letove izmedu
Zagreba i Dubaija, $to je pridonijelo rastu trgovinskih odnosa i turizma izmedu Hrvatske i Dubaija, te potaknulo
dolazak turista s podrucja Bliskog istoka, regije Azije Pacifik, gdje Emirates djeluje na 45 destinacija (ranije je Za-
greb i Dubai povezivao samo Fly Dubai). Nova ruta pruzila je pozitivan poticaj turizmu i provodenju slobodnog
vremena u Hrvatskoj, jer su dnevni letovi doveli do povecane potraznje poslovnih putnika i turista iz istoénoazij-
skih drzava poput Juzne Koreje, Japana, Tajvana, Singapura kao i Australije. Iako u zimski red letenja 2019./2020.
ZL Zagreb ulazi bez letova Emiratesa, poveznica s Dubaijem ostaje prisutna, putem letova FlyDubai (4 leta tjedno).
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