SLOVENIJA

c

PROFIL EMITIVNOG TRZISTA - IZDANJE 2018.

00000 (X XX
0000000000000 (X X
(XX ) () 000000 ([ IXXX XN X
® e0c000 ) (1 ] 000000 ®@ce0 0 00000000000000000000000
0e000000000000000°00 [ X)) oo @eocnee ©c9°00000000000000 00000000000
00000000000°000000 ® [ X3 ©c00°0000000000000000000°00 ooooo..
0000000°00000000°0° () 0000°¢000000°0000000000°0000
‘XY EXXXY T X (T XXX ) [ ] ) 00000 200000000000:°00000000 o
e°00 00000000000 (Y ) 00000000 °-00000000000000° 00000 °0
0000000000000 0°00 o0 ) [ X (XY XX 000000000000 00000° °
0000000000000000 00000°000 © 00 00009000 00°Q000c000000
0000000000 e@®@c0o Q9O000OFOC [ ) 0000000000000000000° (X )
0000000 ® (1 X ° [ XX 1) 0000000000000
000000000 0000000°0000000 00000000 O 00
® X I rxrxx) 000 @0 (] 00000000:0000°2000000000 )
0000 ) (XX ) 00000000 0000000°00°0 0000000
®°000 00000000000000000°000000°0000000000000
( X1} (Y ) 000090000000 0000000 00000000000
000 O (I XX 00000000000 o0 XY x) [ X)) XX XK
@c0e0 0000000000000 0¢ 00 e0e@ (Y )
o0 (] 00000000000 000000 ® ( X} °
) o000 000000000000000 (X ) o (X )
(XX I X ) 0000000:°000000000 0 ° ® o 00
00000000 0000000000 ) o®
(XX XX XXX X ) Q00000000 ® 000 °
'Y T X ) ° 000000000 o0 O 20 00
00000000000 @0000000 () o000
0000000000000 e0000 00 000 ]
000000000000 00000 () oo 0o
00000 e0e 0000000 o [ X ) ®
0000000 0000000 ) 0000@00
e-00@000 c000000 <0 90009000
([ XX X XN (XXX Y o0 000000000
@0oc 00 (X X ) 000000000
° XX XY O 0000000000
XYY X ° o000
[ XX X [ X
o °
[ )
(Y )
[
°
AR i

Pung 2ivota



OPCI PODACIO TRZISTU

Politicko uredenje: parlamentarna republika.
Povrsina: 20.271 km2.

Glavni grad: Ljubljana - 289.518 stanovnika.

Ostali vedi gradovi: Maribor, Celje, Kranj, Velenje, Kopar
i Novo mesto - u navedenih sedam najvecih gradova Slo-
venije zivi vise od Cetvrtine svih stanovnika.
Stanovnistvo: 2.065.890 stanovnika (31.12.2017.);
1.026.100 musSkaraca i 1.039.790 Zzena, od cega je
1.946.257 slovenskih i 115.841 strani drzavljanin.

Izvor: SURS
Prosjecna starost stanovnistva je 43,2 godine.

Dobna struktura
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OPCE KARAKTERISTIKE GOSPODARSTVA

Slovenija je posljednjih godina napravila brojne pozitivne
pomake i na taj nacin u velikoj mjeri smanjila razvojni za-
ostatak za naprednijim zemljama Europske unije. Izvoz je
i dalje najvedi generator slovenskog gospodarskog rasta,
uz porast domacde potrosnje (stanovniStva, drzave, in-
vesticija) u 2016. godini. U razdoblju sijecanj-rujan 2017.
realni porast BDP-a iznosio je 4,7%, u odnosu na isto raz-
doblje prethodne godine. Tijekom 2017. zabiljezen je rast
prosjecne mjesecne bruto plade; u prvih g mjeseci nesto
vise od dva posto (2,2%) viSe nego u istom razdoblju pret-
hodne godine, u oba sektora, javnom (2,6%) i privatnom
(2,4%). Prema posljednjim podacima (3. kvartal 2017.)
stopa nezaposlenosti je iznosila 6,3%, Sto je najniza vri-
jednost nakon treceg kvartala 2009.

Aktualno stanje gospodarstva

Slovenski bruto domacdi proizvod (BDP) je u 2017. iznosio
43.000 milijuna eura te se realno povecao za 4,9%. Glav-
ni generator gospodarskog rasta Slovenije i dalje ostaje
izvoz kao Sto je to bio sludaj i tijekom 2016., medutim,
povecala se i osobna potrosnja. Vrijednost poljoprivredne
proizvodnje je za 7% niza nego u 2016. godini. Vrijednost
biljne proizvodnje smanjena je za 18%, a vrijednost sto-
Carske proizvodnje povedana 7%.
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Bruto domaci proizvod, 2012.g. - 2015. g.

Tekuce cijene u mil. eura 37.603

38.863

40.357 43.000

Realan rast u % 3,0

2,3 31 4,9

Izvor: SURS

U Cetvrtom kvartalu 2017. zabiljeZzeno je 60.000 nezapo-
slenih osoba, 26,5% manje prethodne godine. Stopa ne-
zaposlenosti je po prvi puta nakon drugog kvartala 2009.
bila manja od 6% (5,8%). Stopa zaposlenosti je narasla do
razine 55,4%. Poslovno aktivnih osoba u Sloveniji u ¢etvr-
tom kvartalu 2017. bilo je 972.000, Sto je za 2.000 (0,1%)
manje nego u prethodnom kvartalu i 48.000 (5,3%) viSe
nego u Cetvrtom kvartalu 2016. Medu njima, prije svega
se povecao broj zaposlenih sa stalnim radnim odnosom:
104.000 0soba bilo je zaposleno na odredeno vrijeme, a
690.000 na neodredeno vrijeme. U usporedbi s posljed-
njim kvartalom 2016. poveéan je i broj samozaposlenih
osoba, za 7,1% - ukupno ih je bilo 116.000 (69% muska-
raca i 31% zena). U rujnu 2017. je na Zavodu za zaposlja-

vanje bilo najvise slobodnih mjesta za vozace kamiona i
radnike za jednostavne poslove u proizvodniji. Slijedili su
konobari, Cistacice, posluZitelji i prodavadi.

Prosjecna mjesecna bruto placa u srpnju 2017. u Sloveniji
jeiznosila1.650,84 €, dok je neto placaiznosila 1.071,76 €.
U usporedbi s mjese¢nom bruto placom u srpnju, ista se
realnoinominalno povecala za 1,4%. Prosjecna mjesecna
neto placa za 2017. bila je veca u svim statistickim regija-
ma, u usporedbi s placama za 2016., a najvise u Zasavskoj
regiji, Posavskoj i Gorenjskoj (svaka za +3,4%). U prosje-
ku su najvece mjesecne neto place u 2017. zabiljeZzene u
Srednje-slovenskoj regiji (1.152,68 EUR, odnosno, 8,5%
vise od slovenskog prosjeka).

ProsjeCne mjesecne place kod pravnih osoba, Slovenija, kolovoz 2017.g.

_ Xl 2017 @ 1-Xl1l 2017 | 9 X-XIl 2017 Xll 2017 Xl 2017 @ 1-XIl 2017

U eurima Indeks
Bruto 1.723,13 1.626,95 1.700,64 98,1 104,2 102,7
Javni sektor 1.993,11 1.889,54 1.949,94 101,8 104,0 102,9
od toga sektor drzava 1.936,65 1.882,55 1.919,83 101,2 103,3 102,9
Zasebni sektor 1.594,24 1.497,96 1.580,79 96,0 104,8 102,9
Neto 1.129,76 1.062,00 1.112,76 98,1 105,2 103,1
Javni sektor 1.291,38 1.222,30 1.261,00 102,0 104, 4 103,1
od toga sektor drzava 1.251,73 1.219,19 1.240,41 101,4 103,0 102,9
Zasebni sektor 1.052,60 983,26 1.041,48 95,9 106,1 103,4

Izvor: SURS

U prosincu 2017. stopa inflacije je iznosila 1,7%. Godisnjoj
inflaciji najviSe su pridonijele vise cijene hrane i naftnih
derivata. Cijena robe je u jednoj godini porasla za 1,9%,
a usluge za 1,3%. Na mjesecnoj razini, cijene u prosincu
nisu se mijenjale. Cijene tekucih goriva su bile vise za
13,4%, dok su cijene dizela i benzina porasle za 10,6%,
odnosno 6,1%. Medu prehrambenim proizvodima zabi-

lieZeno je povecanje cijena svjezeg voca (12,4%) i mesa
(6,5%). Cijena duhana je porasla za 4,8%. U skupini ,hra-
na i bezalkoholna pica" isticale su se cijene maslaca koja
je porasla za 20,9% i maslinovog ulja (+ 8,5%) te ostalih
mlijecnih proizvoda (+5,8%). S druge strane, ukupni rast
cijena smanjile su nize cijene automobila (-2,7%).
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U razdoblju od sijecnja do listopada 2017., izvoz i uvoz
nadmasili su vrijednosti iz istog razdoblja 2016. - izvoz
za 13,2%, a uvoz za 14,3%. U listopadu 2017. Slovenija je
izvezla robu u vrijednosti od 2.606,4 milijuna eura, dok
je uvezla robu u vrijednosti od 2,445 milijuna eura. U us-
poredbi s listopadom 2016., izvoz je povedan za 20,6%,
a uvoz za 17,3%. U listopadu 2017. ostvaren je visak od
161,4 milijuna eura u robnoj razmjeni s inozemstvom; po-
krivenost uvoza s izvozom iznosila je 106,6%.

Indeksi izvoza i uvoza (@ 2016 =100), Slovenija
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Izvor: SURS

Utjecaj globalnih gospodarskih kretanja na domicilno
gospodarstvo

BDP je tijekom 2016. rastao trecu godinu za redom te
se priblizio razini prije krize. Osim porasta potraznje iz
inozemstva, na gospodarski su rast utjecale mjere i pri-
lagodbe u domacem gospodarskom okruzenju, koje su
podrzale poboljSanje izvozne konkurentnosti i podrucja
za ulaganja. Uz sanaciju bankarskog sustava, financijsko
i vlasnicko restrukturiranje korporativnog sektora i re-
forme trzista rada, na navedeno su utjecale i prilagodbe
korporativnog sektora, posebice smanjenje i poboljsanje
rashodovne konkurentnosti. Kao posljedica, veca je pro-
fitabilnost zajedno s boljim pristupom izvorima financira-
nja pomogla ponovno potaknuti korporativna ulaganja. |
nadalje se olekuje rast izvoza, koji su u proteklim godina-
ma podupirale poboljSana konkurentnost tvrtki i povolj-
na proizvodna i usluzna struktura. U 2018. na rast izvoza
utjecat ¢e i povoljni odnosi u medunarodnom okruzenju.
U idu¢im ¢e godinama rast izvoza usporiti, uglavnom
zbog usporavanja rasta inozemne potraznje koju pred-
vidaju medunarodne institucije. Tendencija odrzavanja
konkurentnog polozaja izvoznika imat ce pozitivan utje-
caj na rast izvoza tijekom narednog razdoblja. Sanse za
veci gospodarski rast kratkoro¢no su povezane s ¢imbeni-
cima u vlastitom okruzenju. Povjerenje potrosaca i tvrtki
u gospodarstvo moglo bi dovesti do joS veceg rasta inve-
sticija i privatne potrodnje, s obzirom da se nastavljaju i
pogodni uvjeti financiranja i pozitivna kretanja u medu-
narodnom okruZenju. Neizvjesnost proizlazi iz problema
suocavanja s demografskim promjenama, o ¢emu Ce ovi-
siti i dinamika gospodarskog rasta te utjecaj na dobrobit
stanovnistva i fiskalnu odrzivost.
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MEDIJI | OGLASAVANJE NATRZISTU

Nakon problema s kojima su se uslijed gospodarske krize
susreli svi mediji, a posebno tiskani, u 2017. svjedo¢imo
novim, zanimljivim trendovima. ,Klasi¢ni® mediji ocito
ponovo dobivaju na vaznosti jer su televizija i radio, pa
Cak i tisak u 2017. zabiljezili rast prihoda. Analiza objavlje-
na u marketinskom ¢asopisu Marketing magazin (listopad
2018.) koje je ukljucivalo 103 medija, odnosno medijske
tvrtke, pokazalo je kako su mediji nakon kriznih godina
po prvi puta poslovali pozitivno. Slovenski su mediji tako
U 2017. zabiljezili ukupan prihod od 447 milijuna eura, Sto
je za 22 milijun, odnosno 5%, vise nego li godinu ranije.

Medijske navike Slovenaca; dnevno pracenje medija, 2017.

Mediji su se zadnjih godina u krizi nadli i zbog izrazito
brzog razvoja digitalne tehnologije i promjena navika ¢i-
talacke javnosti, sto je utjecalo na velike strukturne pro-
mijene, prilagodavanja te nove poslovne modele. Sve su
to razlozi viSegodisnjeg pada naklade, ponajvise tiskanih
medija, koji su uz radio i televiziju glavni izvor kvalitetnih
i kredibilnih informacija.

U registar medija trenutno je upisano 1.928 medija, medu
njima je najvise tiskanih medija (1.062), slijede elektron-
ski (438), televizijski (128), te radijski (123). Medija koji su
istovremeno i tiskani i elektronski je 177.

VALICON

Medijske navade
Dnevno spremljanje medijev

% dnevnih uporabnikov medijev povpreéno dnevno spremlijanje (v min) sprememba )
(n=1001) < kot pred 5.leti > kot pred 5.leti
Televizija Slovenija (RTV) N o> 49 @ 3av R ¢
Google EFpiEiiC R e o PR Y 76% 19% N 49 @
Slovenske komercialne TV postaje m 75% 9 28% _ 23%
Slovenski dnevni Easopisi [N o2 35% I 17
Lokalni Easopisi in revije [ o3¢ @ 20% N 15
Slovenske komercialne RA postaje [ 63 % e 290% N -
Lokalne RA postaje [N 63 @ 28% N -1
Facebook in ali Twitter [ 0% 22% N o o
Interesne spletne strani [ 5o 21% N :: Q
Drugi slovenski tiskani mediji [ 55% @ 35 N 17
You tube (in podobno) [ 2% s G R @
Spletne strani z novicami [ 56 29% m 27%
Tuje TV postaje R 2% 27 I > ()
Radio Slovenija (RTV) [ 51 31% I 0%
Lokalne TV postaje [N 4% @ 32% I 19
Tuji €asopisi in revije [N 33% 29% I 0
Tuje RA postaje [N 21% 31% [ -

Slika % dnevnih uporabnikov medijev. Osnova: vsi anketiranci (n=1001). Vpra3anje: Koliko €asa dnevno namenite spremljanju naslednjih medijev?
Slika povpreéno dnevno spremijanje (v min). Osnova: dnevni uporabniki posameznega medija. Vprasanje: Koliko &asa dnevno namenite spremljanju naslednjih medijev?
Slika sprememba. Osnova: dnevni uporabniki posameznega medija. Vprasanje: Ali spremljate vsakega od navedenih medijev enako ali manj kot na primer pred petimi leti?

Izvor: Valicon za Ministrstvo kulture, Slovenija, 2017
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Televizijske kuce

Unatod sve vecoj upotrebi interneta te Cinjenici da sve
vise ljudi video sadrzaje prati preko interneta, televizi-
ja i dalje ima veoma bitnu ulogu kada je rijec o pracenju
medijskog sadrzaja. Danas je televizija u vecini slu¢ajeva
dio ,paketne" ponude telekomunikacijskih operatera koji
svojim korisnicima televizijskog sadrzaja nude pakete s
fiksnom paletom televizijskih kanala, a preko digitalnih
prijamnika omogucdavaju i napredne funkcije kao Sto je
npr. gledanje televizijskog sadrzaja s vremenskim odma-
kom. Zato pod pojmom suvremene televizije smatramo
klasi¢nu, linearnu televiziju, nelinearnu — video sadrzaji
na zahtjev, te internet — sve na istoj platformi odnosno
tamo gdje je gledatelj ,jos juCer" ocekivao samo klasi¢nu
televiziju.

Najvedi, 52-postotni trzisni udio ima kabelska televizija,
slijedi IP-televizija s 41%, satelitska televizija ima 5-po-
stotni trziSni udio, dok 1,6 posto otpada na televizijske
priklju¢ke preko tehnologije MMDS. Mnogo domadinsta-
va zemaljski televizijski signal jos uvijek prati preko sobne
odnosno krovne antene. Televizijski signal preko sobne
odnosno krovne antene tako za mnoge gledatelje osta-
je bitan nacin pracenja televizije. U prosincu 2010. je u
Sloveniji doslo do bitne promjene u nacinu radiodifuzije,
s analognih prijemnika se preslo na digitalnu zemaljsku
radiodifuziju.

Preko digitalne zemaljske platforme je na podrudju Citave
Slovenije moguce pratiti sljiedece programe:

o TV,
e KanalA,

e TVPink3,

e POPTV,

e TVSLO1,

e TVSLO 2,

e TVSLO3.

Na odredenim geografskim podrucjima i:
e RTS (istok),

e Tele M (istok),

e TV Kopar Capodistira (zapad),

e TV Primorka (zapad),

e Vaskanal (centar).

Po podacima vodece svjetske tvrtke za istrazivanje mar-
ketinskih i potrosackih trendova, AGB Nielsen, razvidno
je kako gledanost televizije u Sloveniji raste. Unutar poda-
taka mozemo zamijetiti zanimljive razlike po odredenim
dobnim skupinama. Tako oni najmladi gledatelji, od 4 do
14 godina starosti, televiziju u zadnjih nekoliko godina gle-
daju vise nego li je to bio slucaj prije deset godina. Razlog
tome su novi djecji tematski kanali sa sinkroniziranim sadr-
zajem. Populacija izmedu 15 i 30 godina televiziji i dalje ne
posveluje previse pozornosti te u zadnjih pet godina gle-
danje televizije u toj ciljnoj skupini opada. U skupini od 30
godina na vise televizija je ostaje vazan medij.

Gledanost generalno raste, ali se mijenja nacin gledanja
televizije. Velikom brzinom raste broj gledatelja koji te-
levizijske sadrzaje ne prate kada su oni emitirani, vec s
vremenskim odmakom. Broj takvih je izrazito visok te su
stoga u AGB Nielsenu od 2016. zapoceli s mjerenjem gle-
danosti s vremenskim odmakom od sedam dana. Gleda-
nje s odmakom je u Sloveniji u 2017. predstavljalo gotovo
10 % ukupne gledanosti te pokazuje trend rasta. Prema
mjerenjima, najmladi gledatelji s vremenskim odmakom
gledaju 21% ukupnog sadrzaja, dok onaj najstariji samo
3 %. U prosjeku svaki gledatelj koji ima tu mogucnost,
18% sadrzaja gleda s vremenskim odmakom.

Novosti na tehnoloskom podrudju, Sto prije svega znaci
kako gledanje televizije ne mora nuzno znaditi sjedenje
pred televizorom, zahtijevaju brojne prilagodbe. Prije
svega, misli se na klasicno televizijsko oglasavanje, koje
se polako, ali sigurno smanjuje. Kod neklasi¢nog odno-
sno nelinearnog nacina gledanja televizije oglasne blo-
kove jednostavno preskocimo, Sto je direktno povezano
prihodima televizija. Na televizijskom se marketinskom
prostoru naime samo u Sloveniji na godinu prihoduje na
desetine milijuna eura (po nekim podacima se radi o 70
milijuna eura neto) te televizija jos uvijek ima ¢ak 82-po-
stotni udio u bruto marketinskom kolacu.

2017. je za televizijsko poslovanje bila pozitivna, Sto do-
kazuje brojka od ukupno 102 milijuna eura prihoda, dva
posto, odnosno, 13 milijuna eura vise nego godinu ranije.
Na ukupni rast najviSe je utjecaja televizija Pro Plus, Ciji
su se prihodi povecali za 8 milijuna, odnosno, 16% te Pla-
net TV (Anntena TV SL) koja je godisnji prihod povecala
za 19%. Rast prometa zabiljezila je i mreza Fox, velenjska
VTV, Novatv2s i TV3. Promet je pao MTV Adriji i Pink.si.
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Televizija - Neto prihodi od prodaje u €, 2017.

TELEVIZIJE - CISTI PRIHODKI PODJETJA OD PRODAJE V EUR

leto 2017 leto 2016  sprememba v %

'RADIOTELEVIZIJA SLOVENIJA javni zavod, Ljubljana : 119558803  T18.656.032 1%
RADIOTELEVIZIJA SLOVENIJA javi zavod, Ljubljana” 13015568 12788000 2%
_PRODUKGIA PLUS storitvna podete .0 Ljubfana 04082 5206250 16%
ANTENNA TV SL, televizijska dejavnostdoo. 9752000 8.211.673 19%
_ASPN, storitveno podjetie,doo. 44708 = AM3831 9%
_FOX NETWORK GROUP SLOVENIA, r: razisknvanje trga, podruznica Ljubljana, d.o.0. ~ 3.036.562 2.530.336 20%
_Agencija za marketing CAS MEDIA,d.00. 2686636 2.432.118 10%
L 3990%
MTVADRIA Druiba za trienje in trine komunikaciied.oo. 138797 16107 U%
 PINK 81 Druzba za radiodifuzijo, produkcijo in marketing d 0.0. . 1790.639 -31%
VIV VELEN|SKI TELEVIZI|SKISTUDIO d.00. 788613 326231 - 142%
- NOVATV24.51, INFORMATIVNA TELEVIZ|JA, D.D. e BRa6S 1218%
PRO TV, medijska produkcijadoo. 486.535 N 100%
_TVCELJEd.0.0., Celie e R 467536 2%
TELEVIZIJA NOVO MESTO doo. e 436.929 480463 9%
TV IDEA - KANAL 10, druiba 7a televizisko dejavnost d.oo. 9189 263665 1%
_NOVA HISA, g@_q@gﬂsm ot I 193.783 321113 -40%
 KABELSKA TELEVIZIJA CRNA NA KOROSKEM d. u_u_ s e R T 9%
i i e O T . 116.052 126.269 1%
_I;&Iﬁmja_vﬂs!(a_d_qﬂ:s_t doo. A 85.507 30%
R KANAL+ organizacija in predvajanje lokalnega TV in radijskega programa d.o.o. 89.697 94.368 5%
KOROSKA REGIONALNA TELEVIZJA,doo. 66566 5221 21%
NETTV podjetie za proizvodnjo, trgovino instoritve do0. 52.909 52.19 2%
AR e e e S 100%
VI-TEL podjetje za avdio- wdeu dejavnast d 0.0. 17597 19.856 1%
sestevek skupine medijev 101.669.920 88.196.642 2%

* zgolj prihodki od trzenja oglasnega prostora na RTV Slovenija

Izvor: Marketing Magazin, listopad 2018.9.

Radio

U Sloveniji vecina radijskih programa upotrebljava FM
frekvencije, a samo 5 radijskih programa emitira na sred-
njem AM valu. Cijelo podrudje Slovenije, a time i cjeloku-
pno stanovniStvo pokrivaju tri radijska programa javne
sluzbe RTV Slovenije. To su Prvi program RTV, Val 202 i
ARS. Najvecu pokrivenost, kod regionalnih postaja, ima
neprofitni program Radio Ognjis¢a. Veca podrucja Slo-

venije inaCe pokrivaju postaje koje su povezane u pro-
gramske mreze. Trenutno na podrudju Slovenije djeluje
pet takvih programskih mreza: radijska mreza Radio 1,
radijska mreza Radio Center, radijska mreza Radio Ante-
na, radijska mreza Radio 94, te regionalna radijska mre-
za lokalnih radijskih programa Primorski val. Takoder, u
Sloveniji trenutno postoji Sest lokalnih, deset regionalnih,
jedan studentski te dva neprofitna programa sa statusom
radijskog programa od posebnog znacaja.
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Ljestvica slusanosti:

Radijska postaja doseq (%) doseq (1000)
Radio 1 16,3 274
Radio Aktual 14,4 242
Val 202 13,0 219

Slo 1 6,5 110
Radio Center 6,2 104
Radio City 54 92
Rock radio 3,6 61
Radio Ognijisce 34 57

Izvor: Radiometrija Media Pool, rujan 2018, Slovenija, sve demografske skupine

Radio - Cisti prihod od prodaje u EUR, 2017.

Radijske postaje lani su realizirale prihode u ukupnoj visi-
ni od 21 milijun eura, Sto su podaci usporedivi s onima iz
2016. Radijska mreza Radio 1 (Infonet) je u 2017. dozZivjela
pad prometa od pola milijuna eura, dok je konkurentska
mreza Center (Next Marketing) prihode povecala za pe-
tinu te je zajedno s tvrtkom Radio Center realizirala 3,5
milijuna vlastitih prihoda. Rast prometa primjetan je i kod
Radija Express (Megaline), radija Zeleni val te radija Krka
i Sora. Medu radio postajama s nizim prihodima nalaze
se Radio Ognjisce i Capris, koji su u prosjeku ostvarili za
desetinu nizi promet nego godinu dana ranije.

RADIO - CISTI PRIHODKI PODJETJA OD PRODAJE V EUR

leto 2017 leto 2016  sprememba v %
_INFONET MEDIA, radijska produkcija, d.d. S 6.734.204 7.206.660 1%
_lj!ii!_l._lhRKETIHG marketinska agencija, d AL il USEEING 2.393515 2002329 20%
RADIOGLASLJUBLJANAdd, Ljubljana 187 186973 0%
RADIO TEDNIK PTU] druiba za gasopisno in radijsko dejavnost doo. 1485897 1.498.559 %
_RaDIO CEHTER ,druzba za radijsko dejavnost, trgovino in storitve d.oo. A 1132.037 1.208.450 6%
RAIHEI CITY dfuzta 7a radijsko in televizijsko dejavnost, trgovino in storitve d.o.o. 1151106 1126.742 2%
Radio Pro 1, Radijska produkcija, d.0.0. 1038748 953,797 9%
* RADIO OGN)ISCE, ustvaranie in predajanie radijskega in telvizskega programa d.o.. Koper 567889 601055 6%
_MEGALINE d.o.o. radijska dejavnost R 627549 585.572 %
| RADIO CAPRIS d.0.0.radijska dejavnost i 410,993 461963 %
'REGIONALNA RADIJSKA POSTAJA RADIO KUM TRBOVLJE, d.0.0. 430,900 123331 %
KOROSKI RADIO D.0.0. SLOVEN GRADEC o s 395.020 364,856 3%
_ALPE ADRIA' IEI.EHl ‘JAL" podjetje za radmfmu in marketing, d.o.0. e 407322 354.008 15%
RADIO SORA, podjetje za mlmram“_d 0.0. 2% 329.359 312.066 6%
RECAL MEDIA, druzba za trino komuniciranje d.o0. 297318 239,143 1%
_UNIVOX Podjetje za RTV produkcijodoo. 268,651 279.769 -4%
RADIO 84, produkcija radijskega programa d.o.o. Pustnjna o 287253 276,600 1%
RADIO KRKA Novo mesto,d.oo. oy S SR L 263.220 231,306 4%
L T S 218813 29541 5%
RADIO KRANJ, Podjetje za mfnrmmp in ekonomsko pmpag.andu . 233.406 218,629 %
RADIO 2, RADIJSKA PRODUKCIJA, D.0.0. i U975 136.455 0%
'RADIO3,RADISKAPRODUKCIAD0O. 136610 91634 8%
RADIOLstoritve intrgovina,doo. 3960 3960 0%
HIT FM, medijske storitve d.o.o. 0 0 %

sestevek skupine medijev

20.835.197 20.755.694

Izvor: Marketing Magazin, listopad 2018.g.
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Tisak

Nakon visegodisnjeg pada naklada u tiskanim medijima,
trend se u zadnje vrijeme mijenja, a naklade su tako vec
neko vrijeme stabilne. Istrazivanja su pokazala da su od
»0zbiljnijih* medija najcitaniji Delo, Dnevnik i Vecer, dok
na podrudju dnevnih novina prednjace Slovenske novice
koje nude nesto ,lakse Stivo"™. U zadnjih nekoliko godina
na znacenju dobiva i Svet24, koji se takoder moze svrstati
u ,lakse Stivo". Medu ditanijima je i Nedeljski Dnevnik,
koji izdaje kuca Dnevnik, dok Veler u svojem portfelju
ima revije kao Sto su Obrazi i Stop te regionalni Vestnik.
Mariborska je ¢asopisna kuca u zadnje vrijeme napravila
veliki iskorak i na podrucju digitalnog razvoja - razvija re-
gionalne stranice i ciljane portale, poput portala Seniorji,
namijenjenog starijoj populaciji. Digitalna era svakako
od tiskanih medija zahtjeva odredene prilagodbe novim
nacinima komunikacije te su odredeni dnevni casopisi
u Sloveniji ve¢ napravili razlidite iskorake. Druga dva po
velic¢ini dnevna Casopisa, ljubljanski Dnevnik i mariborski
Vecer, najavili su spajanje. Smanjivanje troskova, spajanje

prema potencijalnim oglasivacima samo su dio plana.

Najvecu prodanu nakladu medu dnevnim novinama i da-
lje imaju Slovenske novice (53.373 prodanih izvoda), slije-
de Delo (26.884) i Dnevnik (20.851), dok medu tjednicima
prednjaci Nedeljski dnevnik (81.070), Druzina (26.094) i
Nedelo (22.468). Prilozi s najvecim distribuiranim naklada-
ma suVikend, Pilot i Ona. Nesto se smanijila rasprodana na-
klada nedjeljnog izdanja Slovenskih novica i priloga Pilot.

Najvisu prodanu nakladu medu mjesecnicima su u 2017.
zabiljezili Vzajemnost (25.735), Cicido (11.767) i Ona Plus
(8.683), dok prilozi s najvecom distribuiranom nakladom
ostaju Nika (126.423) i Pilot (110.223).

Najcitaniji dnevni ¢asopis su Slovenske novice, s nakla-
dom od 53.373 primjeraka. Nedjeljno izdanje izlazi pod
imenom Nedeljske novice, a sastavni prilozi toga ¢asopi-
sa su: Priloge Plus 50, Ona, Delo in dom i Vikend. Drugi
Casopis po nakladi i Citanosti je Delo, s nakladom 26.884
primjeraka. Revijalni prilozi Dela su Sobotna priloga (op¢a
tematika), Ona (za zensku publiku), Delo in dom, Odprta
kuhinja, Plus 50, Vikend, Znanost, Na kolesih, Trip, Pano-
rama i Kult. Nedjeljno izdanje Dela izlazi pod imenom Ne-
delo (naklada: 22.468). Najnovije izdanje Dela je poslovni
Casopis koji izlazi na tjednoj bazi - Svet kapitala (nakla-
da 35.400). Jedini dnevni poslovni ¢asopis u Sloveniji su

Finance (naklada: 10.000). Trece po redu su dnevne no-
vine Dnevnik s nakladom od 20.851. Najpoznatije tjedno
izdanje te medijske kuce je Nedeljski dnevnik koji izlazi
srijedom te je sa svojih 93.600 pretplatnika najcitaniji
tjednik u Sloveniji. Ostali prilozi toga dnevnog casopisa
su Nika (izlazi svaku drugu srijedu u Dnevniku i Nedelj-
skom dnevniku), Moj dom, Pilot, Objektiv (svaku subotu),
Oddih (turisticki prilog s nakladom od 47.000 primjeraka).
Vecer su dnevne novine koje su najzanimljivije za podru¢-
je Maribora i okolice, s prosje¢nom nakladom od 26.000
primjeraka. Nedjeljno izdanje izlazi pod imenom Vecer
v nedeljo, s nakladom od 22.600 primjeraka. Primorske
novice su glavne dnevne novine na podrucju Primorske
regije, s nakladom od 20.000 primjeraka, a 7. val njihov
je subotnji prilog. Grupacija Media24 pod svojim okriljem
ima nekoliko bitnih izdanja: dnevne novine Svet24 (na-
klada 43.700), sportske dnevne novine koje su objedinile
slovensku Ekipu i hrvatske Sportske novosti pod nazivom
Ekipa SN — sportski dnevnik, mali oglasnik Salomonov
oglasnik, Dolenjski list, radio Aktual (po slusanosti tre-
nutno najbolji u Sloveniji), te zabavne Casopise: Zvezde
(47.000), Zarja ( 36.000), Avenija (20.500), Maja (20.500)
i Fatalna (18.000). Sljedeca velika grupacija razlicitih me-
dija je Adriamedia koja obuhvaca: Story (10.500), Nova
(22.500), Lea (23.000), Lisa (11.000), Lady (50.000), Jana
(40.000), Elle (6.000) i Cosmopolitan (15.500). Casopisi
koji se bave gastro i eno tematikom su sljededi: Dober
tek s nakladom od 9.200, Pet zvezdic s nakladom od
5.500, Dolce Vita s 4.000 primjeraka. Casopisi s iskljucivo
turistickom tematikom su: Fokusplus (26.000), Horizont
(7.000), Potovanja in stil (8.000), te Potovanja v dvoje
(10.000). Casopisi koji se bave tematikom aktivnog nadi-
na provodenja slobodnog vremena: Bicikelj (5.000), Te-
kac (5.000), Sokol (2.500), Val Navtika (6.400) i Navtika
plus (7.500).

Ukupno poslovanje 25 najvecih slovenskih tiskanih medi-
ja pokazuje kako se trend pada prihoda konacno zausta-
vio te se ¢ak okrenuo u pozivhom smjeru. U prethodnoj
su godini, naime, tiskani mediji realizirali prihode u visini
od 176 milijuna eura, Sto je 7 milijuna ili 4 posto vise nego
u 2016. Na rast je najviSe utjecao rast prihoda izdavatelja
Salomon, koji je s 54 milijuna eura daleko ispred konku-
rencije. U samo jednoj godini su u Salomonu zabiljeZili
24-postotni rast prometa. Na drugom se mjestu joS uvi-
jek nalazi Delo, koje je u 2017. poslovalo s nesto manjim
prihodima nego u 2016. NeSto manji promet zabiljezili su
i Dnevnik te Mladinska knjiga. Drasti¢nih padova u 2017.
nije bilo.

SLOVENIJA | PROFIL EMITIVNOG TRZISTA - Izdanje 2018. |



TISAK - Neto prihod od prodaje u eurima, 2017.

TISK - GISTI PRIHODKI PODJETJA oD PropAJE v EUR R

SALOMON d.0.0., podietje za zaposlovanje invalidov, proizvodnjo, posredovanje in storitve Ljubljana 53.740.484 43272652 24%
DELOGasopisno zalomnisko podietie,doo. 00 3679428  JABR6 2%
MUDINSKAKNJIGAZALOZBAdM. 19808 20591875 4%
DNEVNIK Druzba medijskih vsebin d d. o 17184.726 17914.839 -4%
ChSNIK ‘UECER casopisno zaloznisko podietje d.00. 10.571.434 8.697.096 2%
CASNIK FINANCE, Casopisno zaloznistvo d.o.0. o - 2%
ADRIA MEDIA LJUBLJANA, zalozniStvo in trienje, 2, 0.0.0. R e 5.676.000 5.458.518 4%
PRIMORSKE NOVICE, Casoﬂsnu_z_aloilskf_drlng,d_.q._n.,d e e 3787182 3918.5%4 -3%
 GORENJSKI GLAS, casopisno podjetje, d.o.0. Keanj 3228220 ~3.088.46 4%
CASOPISNO ZALOZNISKA DRUZBA KMECKI GLAS, doo. = 2448416 2575183 5%
_MLADINA ¢asopisno podjetje d.d., Ljubljana 2346046 2334T4 1%
JAVNO PODJETJE URADNI LIST REPUBLIKE SLO*UENI]E d. 8. 0 22nIn 2165303 0%
UGNIISD_E - zalozniska dejavnost d.0.0. T Vi B gl ] e 2007613 2158138 -3%
NT&RC Podjet]e za Casopisno in radljskn dejavnost d.o.o. Celje Sl 73 B 1.398.085 1.310.206 1%
_PODJETJE ZA INFORMIRANJE, Murska Sobotadd. 1185340 1235016 -3%
NOVICE zalonisko podjetie,do0., 10790 990488 12%
‘JIIJEOTDP SKUPINA, svetovanej in mvestlranje d.o.0. . 0 0%
DOLENSKILIST Novo mesto, d.o.0, Casopisnozalomiskadruzba 962006 1032778 1%
_TEHNIS marketing in zalonistvo d.oo. 670432 636.556 5%
TEHNISKA ZALOZBA SLOVENIE d. d. , Ljubljana B B £696.339 -12%
MEDIJSKI PARTNER, trzenje posebnih medijskih projektov, d.0.. i 602.390 4221135 3%
NAS CAS Casopisno-zalozniska in RTV druzba,doo0. 982156 628663 1%
ROSSAD d.0.0. zaloznistvo, svetovanje, trgovina - 428.515 643.299 -33%
VIDEOTOP, druzba za trgovino, storitve in zaloznistvo, d.o.o. 276.008 4.795.338 -94%
sestevek skupine medijev 176.096.310 169.231.783 4%

Izvor: Marketing Magazin, listopad 2018.g.

Internet

Po statistickim podacima slovenskog ureda za statistiku,
u prvom kvartalu 2017. u Sloveniji se internetom koristilo
79% ljudi starih od 16-74 godine (u 2016.: 75%). 68% njih
je Internet upotrebljavalo svaki dan (u 2016.: 64%). Samo
18% osoba starih od 16 do 74 godine internet jos nikad
nije upotrijebilo.

Internet se najcesce upotrebljava za trazenje informacija
te za komuniciranje. U prvom kvartalu 2017. je 69% osoba
starih od 16-74 godine preko interneta trazilo informacije
o proizvodima ili uslugama, 61% ih je pratilo internetske
vijesti, Casopise ili revije, 46% ih se koristilo socijalnim
mrezama.

Racunala u Sloveniji ima 80% domacinstava (u 2016.
78%), dok pristup internetu ima 82% domacdinstava (u
2016. 78%).
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Prema podacima istrazivanja ,Mjerenje posjecenosti
internetskih stranica (MOSS)" za 2017. vidljivo je kako
slovenske internetske stranice u prosijeku posjecuje
1.319.490 korisnika, koji na internetu prosjecno provode

Internetske stranice po posjecenosti, podaci za prosinac 2017.

. PORTAL m Dc(’of;EG TREND

4 sata i 38 minute mjesec¢no. Duze se vrijeme na interne-

tu zadrzavaju Zenske osobe (Sto je promjena u odnosu na

lani), najviSe korisnika je starih od 25 do 49 godine. Naj-

posjecenija stranica i dalje ostaje 24ur.com.

DOSEG

TREND

24Ur.com 614.749 47,90%  -3,30% igre123.com 81.283 6,30%  2,00%
2 rtvslo.si 598.892 46,70%  8,60% 34 maribor2z.si 77.268  6,00%  -8,60%
3 siol.net 555.153  43,20%  -1,40% 35 ringaraja.net 76.266  5,90%  -7,50%
A zurnal24.si 469.289 36,60%  4,50% 36 racunovodja.com  74.994  580%  -8,00%
[ bolha.com 444.861  34,70% -13,80% 37 dijaski.net 72.423  5,60% -25,60%
6 slovenskenovice.si  442.711 34,50%  8,00% 38 mladina.si 71.498  5,60% -8,00%
7 Med.Over.Net 410.616 32,00% -11,80% 39 slo-zeleznice.si 71.007  5,50%  13,40%
8 svet24.si 335.440 26,20% 1,80% 40  avto-magazin.si 70.218  5,50% 5,70%
9 najdi.si 335.272 26,10% -10,00% 41 planet-lepote.com  66.683  5,20% -23,30%
10 delo.si 323.387 25,20% -0,80% 42 onaplus.si 62.007  4,80%  -5,30%
11 hudo.com 298.628 23,30%  8,50% 43 primorske.si 61.984  4,80% -22,00%
12 itis.si 273.196 21,30% -9,00% 44  mariborinfo.com 58.816  4,60%  3,30%
13 bizi.si 265.062 20,60% -11,40% 45 deloindom.si 50.632  3,90% -26,10%
14 okusno.je 236.443 18,40%  3,70% 46  sobotainfo.com 50.370  3,90% 6,70%
15 vizita.si 223.782  17,40% -9,20% 47  mediaspeed.net 40.176  3,10%  12,60%
16 vecer.com 208.630 16,30%  6,20% 48 dolenjskilist.si 38.385  3,00% -2,30%
17 zadovoljna.si 198.669 15,50%  3,50% 49 avtomobilizem.com 36.153  2,80% -23,40%
18 dnevnik.si 190.901 14,90%  15,40% 50  nogomania.com 35.408 2,80% 12,10%
19 govori.se 174.034 13,60% 19,30% 51 studentski.net 34.504  2,70%  -27,70%
20 radioi.si 168.539 13,10% -12,00% 52  odprtakuhinja.si 33.766  2,60% 29,60%
21 moskisvet.com 151.657 11,80% -9,40% 53 revija-liza.si 31.280  2,40% -11,80%
22 cosmopolitan.si 143.344 11,20%  2,70% 54 tocnoto.si 31.113 2,40% -22,50%
23 citymagazine.si 136.539 10,60%  1,00% 55 hedonizem.si 28.853  2,20% -10,20%
24 bibaleze.si 136.516 10,60% -11,40% 56 elle.si 27.787  2,20%  20,80%
25 cekin.si 134.174 10,50%  2,00% 57 AP-Ljubljana.si 22.954 1,80%  5,20%
26 finance.si 129.098 10,20% -16,40% 58 strojnistvo.com 21.548  1,70% -19,70%
27 dominvrt.si 108.618 8,50%  -9,70% 59 izklop.com 20.707  1,60% -11,00%
28 aktivni.si 100.210 7,80%  -8,00% 60  gorenjskiglas.si 19.865  1,50%  -11,30%
29 mojedelo.com 96.682  7,50% -21,50% 61 bringler.com 16.476  1,30%  11,60%
30 reporter.si 90.114  7,00%  -1,120% 62 last-minute.si 13.952  1,10% -18,70%
31 VOYO.Si 88.525 6,90% 26,70% 63 bicikel.com 10.401  0,80% -20,20%
32 sensa.si 86.424 6,70%  -6,20%

Izvor: MOSS (http://www.moss-soz.si/si/novice/)
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Drustvene mreze

Po istrazivanju tvrtke Valicon za 2016. provedenom na
uzorku od 9.798 ljudi dolazimo do sljedecih podataka:

Facebook / broj korisnika u Sloveniji:

*  Broj korisnika / 833.500

e KoriStenje na tjednoj bazi/ 767.500
e Svakodnevno koriStenje / 594.500

Twitter / broj korisnika u Sloveniji:

*  Broj korisnika / 206.500

e Koristenje na tjednoj bazi/100.000
e Svakodnevno koriStenje / 30.000

Doseg i koriStenje drustvenih mreza u Sloveniji, 2016.

Instagram / broj korisnika u Sloveniji:

e Brojkorisnika /180.500

e Koristenje na tjednoj bazi/126.500
e Svakodnevno koriStenje [ 62.000

Linkedin / broj korisnika u Sloveniji:

*  Broj korisnika / 135.500

e Koristenje na tjednoj bazi/ 59.000
e Svakodnevno koristenje / 11.000

VALICON

N imajo ?profil B uporabljajo na tedenski ravni B uporabljajo vsak dan

__ Facebook

206.500

Twitter 100,000

180,500
Instagram
Linkedin
Snapchat : Sz
Tumblr
Flickr
Tinder
Pinterest

varm

J€7:200 ...

594.500

Uporabljajo na | Uporabljajo vsak
Imajo svoj profil
tedenski ravni dan

833.500 767.500 594500 |

206.500 100.000 33.000 ?
180.500 126.500 £2.000 : i
135.500 59.000 11.000 | <
128.000 106.000 66.500 ; 'C_i
100.000 57.500 16500 5
36.000 15.000 5.500 Ef
17.500 5.500 < 1.000 }:
15.000 8.000 ' E

9.000 2500

Izvor: Valicon, 2016.

Blogeri

Blogerstvo (i vlogerstvo) je u Sloveniji tek na pocetku
svojega razvoja te njegovo vrijeme prakticki tek dolazi.
lako je blog samostalna platforma vedina blogera koristi i
socijalne mreze kako bi rasirili i popularizirali sadrzaj koji
stvaraju. Tako uz blog autori najvise upotrebljavaju i Fa-
cebook (95%), Instragram (90%), Youtube kanale (26%),
Twitter (28%) i Snapchat (10%).

Suradnja izmedu tvrtki i blogera je u svijetu i Sloveniji
stalna praksa te je pritom pladanje za njihove usluge sve
edca praksa. Cak 70% blogera koji su sudjelovali u anketi
unutar prve blogerske konferencije u Mariboru (prosinac
2017.) navodi kako je za svoje usluge vec bilo placeno. Vi-
sina iznosa ovisi o broju pratitelja, dosega, kvalitete zapi-
sa i fotografija, originalnosti pristupa i sli¢no. U poveziva-
nju tvrtki i blogera u posljednje vrijeme posreduje sve vise
specijaliziranih agencija.
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OGLASAVANJE U MEDIJIMA

Televizija obuhvada najvedi udio u oglasavanju, uz rast oglasavanje, internet pa radio.
U 2017. U odnosu na proslu godinu. Slijede tisak, vanjsko

Bruto vrijednost oglasavanja po vrsti medija, svibanj 2016./2017.g.

000 EUR
GIBANJE BRUTO VREDNOSTI OGLASEVANJA OKTOBER 2017 / OKTOBER 2016

TELEVIZIJE
T L
TISK
bt
PLAKATI » Oktober 2017
INTERNET ~ [—
nes woiana
RADIO 3
. AR
OSTALO OGLASEVANJE
KINO
vir: MedianaIBO o 10.000 20.000 30.000 40.000 50.000 60.000 70000 80.000 90.000 100.000

Izvor: Marketing magazin

Internetske stranice po posjecenosti, podaci za prosinac 2017.

Delo

Dnevnik + +
Vecler + +
Svet 24 + +
Slovenske novice + +

Primorske novice

TIEDN ____

Dolenjski list
Nedeljske novice + +
Nedeljski dnevnik + +
Nedelo + +
Vecler v Nedeljo + +
Mladina + +
GIobaI

I eEE—
Fokusplus
Dober tek +
Moje zdravje + +
City Life + +
City magazine + ¥
Potovanja v dvoje + +
Slovenian Traveller + +
Horizont + +
Ljubljana Exclusive +
Val navtika ¥ +
Navtika plus + +
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Sokol + +

Tekac¢ + +

Bicikelj + +

Portali po segmentima

+ +

24ur.com
siol.net + +

medover.net + +
zadovoljna.si + +
okusno.je +

avtokampi.si + + +
vandraj.si + +
skolesomnapoti.si + +
aktivni.si ¥ +
bicikel.com + +
siol.net + +

dnevnik.si + +

delo.si + +

rtvslo.si + +

radio1.si + n
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PROFIL EMITIVNOG TURISTICKOG TRZISTA

U 2017. je na jedno ili vise putovanja (poslovno ili privat-
no) otputovalo 2.490.000 Slovenaca, od cega je na barem
jedno privatno putovanje otputovalo njih 66%. Ukupan
broj svih privatnih putovanja u 2017. je iznosio 4.288.000.

Na barem jedno duze putovanje (s barem 4 nocenja) je
otputovalo 2.322.000 Slovenaca. Na barem jedno poslov-
no putovanje je otputovalo 352.000 Slovenaca (17%).

Ukupan broj Slovenaca koji su u 2017. otputovali na odmor (u tisu¢ama)

Otputovali na turisticko putovanja privatno ifili poslovno 2.490 103,1
Otputovali na privatno putovanje 2.322 105,5
Otputovali na poslovno putovanje 352 101,1

Izvor: SURS

Najvise privatnih putovanja realizirano je u 3. kvartalu (li-
panj, srpanj, kolovoz). U 2017. g. realizirano je i 2.008.000
privatnih jednodnevnih izleta te oko 390.000 jednodnev-
nih poslovnih izleta u inozemstvo.

U 2017. je realizirano 4.288.000 privatnih putovanja, od
Cega su u Sloveniji realizirane dvije petine, a u inozemstvu
tri petine svih privatnih putovanja. Takvo je putovanje u
prosjeku trajalo 4,5 nocenja (inozemstvo 5,6, Slovenija

Turisticka putovanja Slovenaca, 2017. (u tisu¢ama)

2,7). Prosjecni su dnevni troskovi turista na takvim puto-
vanjima iznosili oko 46 € (inozemstvo 49 €, Slovenija 38
€). U 2017. su slovenski turisti realizirali oko 537.000 po-
slovnih putovanja. Od ukupnog broja ostvarenih poslov-
nih putovanja 83% je realizirano u inozemstvu, a 17% na
teritoriju Slovenije. Putovanje je u prosjeku trajalo 2,8
nocenja (inozemstvu 3,0 nocenja, Slovenija 1,9 nocenja).
Prosjecna dnevna potrosnja turista je iznosila 205 € (214 €
inozemstvu, 135 € Slovenija).

Slovenija 1.813 105,4
Inozemstvo 3.013 105,6
Izvor: SURS

Broj turistickih putovanja Slovenaca, kvartalno, 2017. (u
tisucama)

Turisticka putovanja, Slovenija 2017.
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Omiljene odredisne destinacije

Prema podacima iz SURS-3a, u 2017. najvise se slovenskih
turista odlucilo za Hrvatsku (64%). Slijedile su Italija (7%),

Redoslijed omiljenih destinacija, 2017.

Bosna i Hercegovina (5%) i Austrija (5%). Prema podaci-
ma putnickih agencija, najvise je organiziranih putovanja
zabiljezeno u Hrvatskoj, nakon koje slijede Slovenija, Ita-
lija, Grecka, Turska te Bosna i Hercegovina.

Omiljene destinacije na jednodnevnim izletima, 2017.

Hrvaska

Slovenija

Italija

Gréija

Turija
BosnainHercegovina
Meméija

Awvstrija
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Francija

@ Stevilo (1.000)

16,0 %

16,0 % '

10,0 %
® Slovenija
4,0 % @ Italija
@ Avstrija
® Hrvadka

druge driave

54,0 %

Izvor: SURS

Slovenski turisti, ve¢inom (preko 80%), sva svoja privatna
putovanja organiziraju bez pomodi turisticke agencije. U
2017. su slovenske putnicke agencije organizirale privatna
putovanja s najmanje jednim nocenjem za oko 600.000
Slovenca, od Cega je 122.000 nodilo u Sloveniji, 478.000
u inozemstvu. U 2017. su slovenske putnicke agencije or-
ganizirale jednodnevne izlete za 248.000 Slovenaca, od
Cega je 133.000 putovalo na teritoriju Slovenije, 116.000
U inozemstvu.

Komparativne prednosti/nedostaci omiljenih
destinacija s gledista organizatora putovanja / gostiju

Kad je rije¢ o Hrvatskoj kao turistickoj destinaciji i sloven-
skom turistu, odnos je kompleksan. Rijec je o odnosu koji
korijene ima u povijesti zajednicke drzave. Osim povijesno-
kulturne povezanosti, glavni razlog da Hrvatska kao turi-
sticka destinacija na slovenskom trzistu ve¢ godinama drzi
vodecu poziciju svakako je blizina, poznavanje jezika, tradi-
cija, rodbinske veze te sli¢an nacin Zivota. Glavne prednosti
nasih turistickih destinacija, s gledista slovenskog gosta,
svakako su ranije spomenuto poznavanje jezika i kulture,
bogata gastronomija, enologija, prirodne ljepote i razve-
denost obale te Siroka ponuda smijestajnih segmenata
(raznovrsnost ponude u smjestajnim kapacitetima). Medu

Izvor: SURS

prednosti svakako mozemo ubrojiti i koncentraciju razlicite
ponude na relativno malom prostoru te povezanost ponu-
de s domadim ponudacima proizvoda i usluga. Poznavanje
jezika slovenskim gostima omogucuje jednostavno snala-
Zenje u Hrvatskoj. Uslijed svih navedenih razloga, Slovenija
za Hrvatsku predstavljaju izuzetno vazno i stabilno trziste.
Jedan od nedostataka iz perspektive slovenskih gostiju
proizlaziiz jos uvijek prisutnog osjecaja ,manjeg angazma-
na" domacina u odnosu na ostale strane goste (nekako se
podrazumijeva da Slovenci ,uvijek dolaze" te da su “nasi”,
uz oCekivanje kako ¢e imati razumijevanja ukoliko im se ne
pristupi na isti nacin kao npr. njemackom, britanskom ili
austrijskom gostu). Turoperatori ocekuju vecu fleksibilnost
hotelijera i spremnost na akcijske popuste te bolje uvjete
poslovanja. Nezadovoljstvo TO/TA proizlazi i iz ¢injenice
da se prakticiraju rana stopiranja prodaje od strane hrvat-
skih hotelijera, koji se u slucajevima praznih kapaciteta u
vrijeme visoke sezone ipak u posljednji trenutak okrecu tim
istim turoperatorima.

Navike putovanja
U 88% slucajeva slovenski turisti putovali su osobnim mo-

tornim vozilom. Na drugom mjestu su bili autobus (5%) te
avion (5%).

Udio turistickih putovanja u inozemstvo u 2016.g. i 2017.9. po vrsti prijevoznog sredstva

_ Udio u putovanjima 2016. (%) Udio u putovanjima 2017. (%)

Osobni automobil 86 88
Autobus 5

Avion 5
Izvor: SURS
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Slovenski gosti su pretezno individualni gosti. Internet
koriste prije svega kao izvor informacija te prilikom orga-
niziranja duzeg putovanja u inozemstvo.

Slovenski turisti su u 2017. u inozemstvu uglavnom spa-
vali u hotelima te sli¢nim objektima (32%), kampovima
(8,4%) te drugim objektima za najam (24,4%). U 34,4%
slucajeva su na putovanjima u inozemstvo bili smjesteni
kod obitelji i prijatelja te u vlastitim ku¢ama za odmor.

Privatna putovanja slovenskih gostiju u inozemstvo prema vrstama smjestaja, 2017.

Objekti Putovanja (u 1000) %
Hoteli i slicni objekti 982 32%
Kampovi 252 8,4%
Drugi objekti za najam 734 24,4%
Objekt u vlasnistvu 502 16,7%
Kod obitelji ili prijatelja 534 17,7%
Drugi neplaceni objekti N /
Ukupno 3.013 100%
Izvor: SURS

Prilikom posjeta Hrvatskoj, slovenski su gosti najviSe no-
¢enja ostvarili u kampovima i prostorima za kampiranje
(28%), slijedi smjestaj kod domacina (20%) te u hotelima
i slicnom smjestaju (13%).

Motiv putovanja

Kao glavni razlog odlaska na putovanje, slovenski turisti
naveli su provodenje slobodnog vremena (odmor, godis-
nji odmor, putovanje - 78%) te posjet rodbini i prijatelji-
ma.

Motivi putovanja slovenskih gostiju u inozemstvo, 2017. (u 000)

Provodenje slobodnog vremena 2.579
Posjet rodbini i prijateljima 970
Drugo -
Kraca (1-3 nocenja)
Provodenje slobodnog vremena 1.455
Posjet rodbini i prijateljima 836
Drugo -
Duza (4 ili viSe nocenja)
Provodenje slobodnog vremena 1.124
Posjet rodbini i prijateljima 134
Drugo -
Izvor: SURS

Prosjecni dnevni izdaci slovenskih turista, 2017.9

Vrsta troska Indeks 2017./2016.

TroSak za prijevoz 18,78 101,7
TroSak za smjestaj 23,32 110,0
TroSak hrane i pica u restoranima i lokalima 9,68 105,2

Izvor: SURS
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Pregled organizatora putovanja na trzistu

Hrvatska je kao turisticka destinacija zastupljena u programima sljededih organizatora putovanja:

Organizator putovanja _ Internetska stranica

A-DMC Nikaia d.o.o. Ljubljana www.nikaia.si

ADRIA Plus d.o.o. Crnomelj www.adria-holidays.net
AgencijaM d.o.o. Maribor www.agencija-m.com
ALPETOUR - Potovalna agencija,d.d. Kranj www.alpetour.si/

TA Avantura d.o.o. Ljubljana www.avantura.si/
Bledtours Bled www.bledtours.si
Bonus Maribor www.bonus.si

BooM Krsko www.boom.si

Center turizem d.o.o

Murska Sobota

www.mojcenter.net

TA Chebul, KlanB d.o.o.

Kranj

www.chebul.si

Collegium Mondial Travel d.o.o. Ljubljana www.collegium.si
Condor Travel d.o.o. Celje www.condor-travel.com
EUROVAL D.O.O. Maribor www.euroval.si
Gradturd.o.o. Ljubljana www.gradtur.si

Happy Tours Domzale/Ljubljana www.happytours.eu

Il Conte Nova Gorica www.ilconte.si

Intelekta M. Sobota d.o.o. Murska Sobota www.intelekta.eu
Intours Ljubljana www.intours-dmc.com/si
Nomago d.o.o. Ljubljana WWW.nomago.si/

TA KLAS Murska Sobota www.apms.si/go/488/
Klik2Go Ljubljana www.klik2go.si

KOMPAS d.d. Ljubljana www.kompas.si

Kompas Novo Mesto d.o.o. Novo Mesto www.kompas-nm.si
Lindad.o.o. Kranj www.linda.si

Liberty Adriatic Ljubljana liberty-adriatic.com/contact/

TA MARCO POLO d.o.0.

Ajdovscina

www.marcopolo.si

M&M Tours, Mitja Moskotevc s.p. Lasko www.mmtours.si

M&M Turist Ljubljana mmturist.si

SMR&Co. d.o.o. Skofja Loka www.odklop.com

OJLA Sempeter www.ojla.si

PALMA d.o.0. Celje www.palma.si

Putra d.o.o. Murska Sobota www.putra.si

M.B .Dolinar d.o.o. Celje www.potepuh.si

PROMET T&T travel agency Ljubljana www.smarteuropetravel.com
RELAX turizem d.d. Ljubljana www.relax.si

Sajko turizem d.o.o.

Slovenska Bistrica

www.sajko-turizem.si

TA Soncek d.o.o., Maribor

Maribor

www.sonchek.com

TENTOURS d.o.o.

Domzale/Ljubljana

www.tentours.si

Ul Turizem UrSula Sres s.p.

Nova Cerkev

WWW.Ui-turizem.com
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Internetska stranica

Transalp Ljubljana www.transalp.si
Vivatreking popotniska agencija Ljubljana www.vivatreking.com
ABC tourism Ljubljana www.abc-tourism.si
Alpe-Jadrand.o.o. Ljubljana www.alpe-jadran.net
AuteNtica d.o.o. Koper www.autentica.si
Albatros-Bled Bled www.albatros-bled.com/
E-prvak Ljubljana www.eprvak.si

Exoterra Ljubljana www.exoterra.si/

Cruise Ferry Center Portoroz krizarjenje.si/

Grand Cuvée Tours Menges www.grandcuveetours.com/
STA potovanja Ljubljana www.stapotovanja.com/
Last minute.si Maribor www.last-minute.si/
Oasis tours Ljubljana www.oasistours.si
Odpelji se Ljubljana www.odpelji.se
Krizarjenja b2b Ljubljana www.krizarjenja-b2b.com
Vard Celje www.vard.si

Benotours Ljubljana www.benotours.com
Zum Ljubljana www.zumatours.net/
Eko potovanja Radece ekopotovanja.com
SkiFun Ljubljana www.skifun.si

GrasTours Ljubljana www.grastours.net

Nata International ISka www.nata-int.si
Uniglobe TM Travel Ljubljana www.uniglobetmtravel.si
Adventours Velenje www.adventours.si

Quo vadis Ljubljana www.quovadis.si
Agencija Guliver Celje www.agencija-guliver.si
Izimanija Ptuj www.izimanija.si

Helia Bled www.helia.si

Supra travel Ljubljana www.supratravel.si
Maya Team Tolmin www.maya.si
Adrenalincek avanture Celje www.adrenalincek.org
Partner Ljubljana agencija-partner.si
Airpass Ljubljana www.airpass.eu

Ideja turizem Sezana ideja-turizem.si

Astraea Tours Lipica www.krasnadlani.si

Top Line Portoroz benetke.com/

Destina Bohinjska Bistrica www.destina.si

Eja Maribor www.eja.si
Europapartner Ptuj www.europapartner.si

4 season travel Zgornje Gorje www.slovenia-transfers-tours.com

Gor Turizem

Rogasovci, Murska Sobota

www.gorturizem.si

Istra Terra

Koper

www.istraterra.com
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Organizator putovanja _ Internetska stranica

KatjaTU Nova Gorica www.touroperator.si
Raca Skofja Loka WWw.raca.si

Meteor Cerklje na Gorenskem www.meteor.si

Okarina tours Ljubljana www.okarina.si

Outdoor Galaxy Bovec www.outdoor-galaxy.com
Za duso (drustvo) Celje www.zaduso.si

Premiki Ljubljana premiki.com

Rudi turs Smartno pri Litiji rudi-turs.si

Slovenia Explorer Ljubljana www.slovenia-explorer.com
Ari tours Maribor www.aritours.si
Bookingpoint Ljubljana www.bookingpoint.net

Center turisti¢na agencija

Murska Sobota

www.mojcenter.net

Gead.o.o. Sempeter pri Gorici www.gea-ta.si

Go portoroz Portoroz WWW.goportoroz.si

Jereb Ljubljana www.jereb.si

Intelekta Murska Sobota www.intelekta.eu

Mamut Slovenija Bled www.slovenija.eu.com

Mana d.o.o. Novo Mesto WWW.mana.si

Movis d.o.o. Medvode Mmovis.si

NovaTA Idrija www.tanova.si

Spik TA Izola www.spik-travel.si

Tarol TA Ajdovacina www.tarol.si

Twin TA Ljubljana www.twintur.com

ViaTours Maribor viatours.si

Baobab Dramlje www.baobab-vodenja.si

TA Majolka Videm pri Ptuju www.ta-majolka.si

Agencija Oskar Kranj www.agencija-oskar.si

Zniders Turizem Maribor zniders-turizem.com

Balkanika TA Maribor www.balkanika.si

Pojzedon Turizem Race www.pozejdon-turizem.com

Klas TA Murska Sobota www.apms.si/go/580/Predstavitev-TA-Klas

Fabula tours Nova Gorica www.fabulatours.eu

AgencijaVan Gogh Maribor www.agencija-vangogh.si

Avrigo Nova Gorica WWW.avrigo.si

FANIANI SKUPINA d.o.o0. Ljubljana www.faniani-group.com

INESTOURS d.o.0. Kranj www.ines-tours.si/sl/

M tours d.o.o. Bled www.mtours.net/contact.htm

ROUNDABOUT TRAVEL (TJ'sd.0.0.) Ljubljana www.travel-slovenia.com

ETC ADRIATIC Podgorje etc-adriatic.sifturisticna-agencija/
Izvor: SURS
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OSVRT NA 2018.

OSVRT NA STANJE NA EMITIVNOM TURISTICKOM TRZISTU

Slovensko trziste vec dugi niz godina biljezi uzlazni trend
rasta turistickog prometa prema Hrvatskoj. Prema pro-
cjenama predstavniStva, potencijala za rast i dalje ima, u
pred- i posezoni. Naravno, kako bi se realizirao potencijal
dodatno i ciljano ulazemo na trziste, u vidu podizanja svi-
jesti o mogucnostima koje Hrvatska pruza i izvan glavne
ljetne sezone.

Omiljene odmorisne destinacije

Poredak se nije mijenjao u odnosu na prethodnu godinu:

1. Umag

2. MaliLoSinj
3.  Medulin
4. Novigrad
5. Dobrinj

6. Vodnjan

Generalno, omiljene destinacije slovenskih gostiju su one
koje imaju bogatu ponudu dodatnih sadrzaja te se nala-
ze u dometu od maksimalno 4 sata voznje od polaznog
odredista.

Na odabir destinacija za odmor najvise je utjecala sigur-
nost, kao glavni faktor odabira (traZenije su blize i provje-
renije destinacije). | dalje se nastavlja dominacija Interne-
ta kao medija koji utjece na odabir i realizaciju putovanja

te biranje destinacija prema cjenovnom kriteriju. Slovenci
i dalje ostaju naglaseno individualni gosti koji putuju ba-
rem dva puta godisnje, jednom u toku godine na duze
putovanje te jednom ili vise (izvan sezone) na kraca puto-
vanja (1-3 dana). Kad se odlucuju na krada putovanja oda-
bir je obi¢no neka od blizih destinacija, a presudnu ulogu
imaju troSkovi dolaska te aktivnosti koje destinacija pru-
Za. Izuzetno su osjetljivi na odnos cijene i kvalitete. Gosti
su koji vole ponovno dolaziti u destinacije koje poznajuiu
kojima se osjecaju ugodno.

Ukupan pregled organizatora putovanja

Turisti¢ke agencije koje djeluju na podrucju Slovenije
najviSe aranzmana u 2018. prodale su upravo za Hrvat-
sku. Ostala trzista koja slijede su Italija, Grcka, Turska,
Njemacka, Austrija i dr. U odnosu na 2017. primjecuje se
rast broja prodanih aranzmana za Tursku, Grcku i sjever-
nu Afriku (Tunis, Egipat). Prema dobivenim podacima od
strane TA prometi su za nijansu bolji ili stagniraju, ovisno
o0 agenciji. Agencije koje su nudile sadrzajne proizvode te
srednju ili viSu kategoriju smjestaja biljeze blagi porast,
dok agencije koje nude osnovni proizvod (smjestaj + hra-
na) biljeze stagnaciju ili pad prodaje. Takoder, valja na-
pomenuti kako su agencije koje su se orijentirale na nizu
kategoriju ponude smjestaja te samim time i niZe cijene,
uglavnom usmijerile na jeftinija trziSta poput Crne Gore,
Albanije, Bugarske i sl.
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PROCJENA UDJELATRZISTA U UKUPNOM HRVATSKOM
TURISTICKOM REZULTATU

SLOVENIJA _ _
I N e T I e

1992. 306.170 100 2.088.897 100
1993. 229.660 75 75 1.494.457 72 72

1994. 294.438 128 96 2.065.931 138 99

1995. 299.908 102 98 2.059.840 100 99

1996. 438.000 146 143 2.862.000 139 137
1997- 577.920 132 189 3.735-047 131 179
1998. 637.662 110 208 £4.035.713 108 193
1999. 689.851 108 225 4.237.203 105 203
2000. 848.888 123 277 5.015.481 118 240
2001. 876.987 103 286 5.119.205 102 245
2002. 869.000 99 284 4.993.371 98 239
2003. 918.462 106 300 5.207.786 104 249
2004. 884.273 96 289 5.032.470 97 241
2005. 878.882 99 287 5.099.116 101 244
2006. 913.072 104 298 5.245.881 103 251
2007. 1.015.379 111 332 5.689.746 108 272
2008. 1.042.666 103 341 5.802.277 102 278
2009. 962.604 92 314 4.925.252 85 236
2010. 1.016.572 106 332 5.885.315 119 282
2011. 1.099.919 108 359 6.389.183 109 306
2012. 1.053.553 96 344 6.239.493 98 299
2013. 1.066.610 101 348 6.159.032 99 295
2014. 1.101.552 103 360 6.236.114 101 299
2015. 1.191.998 108 389 6.677.930 107 320
2016. 1.297.760 109 424 7.138.759 107 342
2017. 1.297.681 100 424 7.140.125 100 342

Izvor: DZS

Dolasci i nocenja slovenskih turista, razdoblje 1992. - 2017.
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Dolasci po mjesecima
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REZULTATI ZA 2017. PREMA SUSTAVU eVisitor

Dolasci i nocenja slovenskih turista,2017. Top deset gradova/op¢éina po nocenjima
Grad opcina nocenja
£4.000.000 Umag 682.123
3.500.000 Mali LO§InJ 597167
3.000.000 Medulin 398.637
500,000 Novigrad (Istarska) 394.924
1:5001000 DObrinj 385474
1.000.000 Novalja 359053
c00.000 Vodnjan 330.887
o Porec 315.351
1l 1l v ' VI vIL VI IX X Xl Xl Malinska'DUbaénica 273 895
mmm Dolasci === Nolenja Krk 261_926

Nodenja slovenskih turista po klasterima prema vrstama smjestaja, 2017.

Istra E—— |

Kvarner [ |

Dalmacija-Zadar [N |

Dalmacija-Split [N I

Dalmacija-Sibenik | N |

Lika-Karlovac [N I

Dalmacija-Dubrovnik | N I

Sredisnja Hrvatska [ e

Grad Zagreb [N |

Slavonija | IEEEEE— |

Nautika e

o% 10% 20 0% 40% Sso% 6o jo%  Bo%  go% 100%
B Hoteli W Kampovi Objekti u domacinstvu M Ostalo
Dolasci i noéenja po klasterima Dolasci po dobi i spolu
T [ | Jene |

Istra 544.016 3.384.170 o-5 godina £4,2% £4,0%

Kvarner 352.920 2.813.198 6-11 godina 5,1% 4,8%

Dalmacija-Zadar 187.334 1.644.499 12-17 godina 3,2% 3,1%

Dalmacija-Split 104.361 747.138 18-24 godina 2,9% 3,2%

Dalmacija-Sibenik 69.290 542.560 25-34 godina 7,0% 7,6%

Lika-Karlovac 51.417 442.894 35-44 godina 10,6% 10,4%

Dalmacija-Dubrovnik 38.317 287.577 45-5¢4 godina 8,4% 8,0%

Nautika 27.118 134.551 55-64 godina 5,7% 5,4%

Sredisnja Hrvatska 37.981 89.825 > 65 godina 3,3% 3,0%
Grad Zagreb 27.172 43.872
Slavonija 6.370 10.125

Ukupno 1.446.296 10.140.409
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REZULTATI ZA RAZDOBLJE SIJECANJ - STUDENI 2018.
PREMA SUSTAVU eVisitor

Top deset gradova/opdéina po nodenjima

Grad opcina nocenja

Umag 696.534

Mali LoSinj 595.408
Novigrad (Istarska) 404.704
Medulin 404.121
Dobrinj 392.890
Novalja 367.039
Vodnjan 341.179
Porec 338.204
Malinska-Dubasnica 304.978
Vir 279.510

Nocenja slovenskih turista po klasterima prema vrstama smjestaja, I-XI 2018.

Istra  [INEEE— |

Kvarner I |
Dalmacija-Zadar I |
Dalmacija-Split NI [
Dalmacija-Sibenik NI ]
Lika-Karlovac I |
Dalmacija-Dubrovnik I [ ]
Sredisnja Hrvatska I— |
Grad Zagreb [IEEE—— |
Slavonija I |

Nautika =

0% 10% 200 30% 40% s50% 60% 7o% 8o% 9o% 100%

m Hoteli  m Kampovi Objekti u domacdinstvu  m Ostalo
Dolasci i no¢enja po klasterima Dolasci po dobi i spolu
I [ |__jene |
Istra 566.230 3.526.753 o-5 godina 4,2% 4,0%
Kvarner 360.497 2.884.075 6-11 godina 5,2% 4,9%
Dalmacija-Zadar 195.579 1.755.918 12-17 godina 3,1% 3,1%
Dalmacija-Split 102.113 738.099 18-24 godina 2,9% 3,2%
Dalmacija-Sibenik 71.713 548.485 25-34 godina 6,8% 7,4%
Lika-Karlovac 53.853 466.368 35-44 godina 10,7% 10,4%
Dalmacija-Dubrovnik 38.575 295.263 45-5¢4 godina 8,7% 8,0%
Nautika 26.937 129.457 55-64 godina 5,7% 5,4%
Sredisnja Hrvatska 37.473 91.542 > 65 godina 3,4% 3,1%
Grad Zagreb 23.241 39.564
Slavonija 6.513 10.776
Ukupno 1.482.724 10.486.300
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Aktualni imidz Hrvatske

Stalnim podizanjem kvalitete usluge turistickog proizvo-
da i usluge, Sto je zapazeno i kod slovenskih gostiju, Hr-
vatska kao turisticka destinacija kontinuirano povecava
trzisni udjel. Kao najposjecenija turisticka destinacija na
slovenskom trziStu i dalje drzi nedodirljivo prvo mjesto pri
odabiru mjesta za odmor. Sve je vedi interes slovenskih
turista za bogatom ponudom produkata koji omogucuju
aktivno provodenje slobodnog vremena, odmora na svje-
zem zraku, u prirodi. Na raznim manifestacijama diljem
Hrvatske biljezi se veliki postotak sudjelovanja slovenskih
natjecatelja, a takvi podaci idu nam v korist obzirom da
se vedina takvih manifestacija odrzava u pred- i posezoni.
lako je Hrvatska najbliza i najdostupnija destinacija kojoj
su slovenski gosti vrlo skloni treba imati na umu kako je
porast cijena smjestaja u 2018. izazvao negodovanja na
trzistu, Sto bi se posebice moglo reflektirati na rezulat
2019.

Omjer organiziranih i individualnih dolazaka ostaje na ra-
zini od oko 15:85 u korist individualnih s trendom porasta
u korist individualnih dolazaka. Razlog tomu je veda do-
stupnost informacija i lakSe direktne i online rezervacije.

Zastupljenost Hrvatske u programima organizatora
putovanja u 2018.

Hrvatska je najzastupljenija destinacija kod svih glavnih
turoperatora u Sloveniji, a izdaju se i posebni separati u
vrijeme pojedinih zanimljivih razdoblja (prvomajski pra-
znici, Skolski praznici, jesenski Skolski praznici i sl.). U
2018. nije doslo do znadajnih promjena u odnosu na pret-
hodno razdoblje.

Svi organizatori putovanja i u ovoj godini ostvarit ¢e po-
zitivan rezultat, odnosno prosjecno povecanje od 5—7 %.

Zrakoplovna povezanost

Turoperatori odustaju od avionskog prijevoza jer za njega
nema dovoljno interesa s obzirom na zemljopisnu dostu-
pnost Hrvatske. Ove je godine Adria airways uvela dva
direktna leta od Ljubljane do Dubrovnika i Brada, no nisu
zabiljezili izrazeniju potraznju.

Autobuseri u 2018.

Kod autobusera se stanje nije bitnije mijenjalo u odnosu
na 2017. | dalje su vodedi subjekti Izletnik Celje, Integral
Brezice, Integral Novo Mesto, J&J turizem, Nered turizem
in prevozi, Koratur — avtobusni promet, Avrigo — druzba
za avtobusni prevoz in turizem te ostali manji autobuseri.

Individualni promet u 2018.

Individualni promet u 2018. ostaje na razini 80-85% uku-
pnog prometa.
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PREDVIDANJA ZA 2019.

TURISTICKA SEZONA 2019. - OPCI POKAZATELJI

Preliminarna procjena turistickog trzista/ukupnih
odlazaka na godisnji odmor u inozemstvo

Posljednjih godina primjetan je trend vecdeg porasta broja
nocenja u odnosu na broj dolazaka, Sto ukazuje na Cinjeni-
cu da se gosti na odmoru zadrzavaju duze. Takoder, jedan
od trendova je da se na putovanjima u daljnje destinacije
ostvaruje duzi boravak, u prosjeku gotovo g dana. Blize
destinacije svakako biljeze kradi broj dana boravka, ito
od 3,5 dana prosjecno, no valja nadodati kako navedeno
ukljucuje veliki broj dolazaka ostvarenih u pred- i posezo-
ni, Sto utjece na prosjecan broj dana boravka.

Ponavljanje rezultata iz 2018., ili blagi rast od 1% bio bi
izuzetan uspjeh u 2019., a puno toga ovisit ¢e o cijenama
smjestaja i ponude na destinacijama.

Preliminarna procjena redoslijeda omiljenih
destinacija

Ne ocekuju se neke vece promjene redoslijeda omiljenih
destinacija. Predvideni redoslijed najomiljenijih destina-
cija U 2019.: Hrvatska, Slovenija, Turska, Grcka, ltalija,
Austrija.

TURISTICKA SEZONA 2019. - HRVATSKA

Okvirna procjena ukupnog broja dolazaka i noc¢enja u
Hrvatskoj.

Procjenjuje se ponavljanje rekordnih godina na razini od
1,4 mil. dolazaka i 10 mil. nocenja.

Najave zastupljenosti Hrvatske u programima
organizatora putovanja

Hrvatska ce i dalje ostati u vrhu interesa organizatora
putovanja. U skladu s trendovima na trziStu, posebno u
segmentu kampinga, neki turoperatori se jace ukljucuju
u segment glampinga, u vlastitim ili iznajmljenim kudica-
ma.

Veda zastupljenost Hrvatske sigurno se ocekuje u selek-
tivnim programima putovanja, narocito na podruéju po-
nude aktivnog turizma kao Sto su biciklizam, avanturizam
(aktualni trend) te wellnessa i zdravstvenog turizma. Isto
tako, u strukturi ponude povecat ce se ponuda kracih od-
mora te ponuda destinacija u unutrasnjosti, s naglaskom
na izletnicke ture i upoznavanje proizvoda gastronomije,
enologije, ekoloskih proizvoda i aktivnog odmora. Oce-
kivanja organizatora putovanja za 2019. su prosirenje

turisticke ponude i dodatnih turistickih sadrzaja, uz pove-
canje kvalitete. Sugeriraju vrlo opreznu politiku cijena te
ukljucivanje all inclusive ponude. Posebice ocekuju vedu
fleksibilnost hotelijera i spremnost na akcijske popuste
te bolje uvjete poslovanja, uz Sto manje ranih stopiranja
prodaje. Prognoze TO/TA za 2019. su porast prometa u
rasponu od 3 do 7 %, uz napomenu kako Slovenci u Hrvat-
sku dolaze najcesce u privatnom aranzmanu (oko 80%).

Mjere koje bi prema misljenju organizatora putovanja
trebalo poduzeti u 2019.

e voditi brigu o zadovoljavanju visokih ekoloskih stan-
darda te oCuvanju Cistoce okolisa,

e aktivni turizam (izuzetni naglasak na aktivnom pro-
vodenju slobodnog vremena),

e prosiriti te obogatiti postojede turisticke sadrzaje,

e uskladiti cjenovnu politiku po sistemu »vrijednost za
novac, odnosno da cijena usluge sto vjernije odra-
zava kvalitativnu i kvantitativnu vrijednost turisticke
usluge,

e veca fleksibilnost hotelijera i spremnost na akcijske
popuste te bolje uvjete poslovanja.
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Kalendar praznika i blagdana

Stpanj [  Kolovz [  Rupn | [ Stwdeni | Prosinec |

[1[2]a3]als]el7 8]0 lw[nu]nr]s] [z22a 25 [26 |27 28 [29]30 3132 3334 [35 [36[37 38 [ 30| [45[ac[47 (a8 149 [s0[s1] 52 ]

| | [ ] | | | |

| e | I | |
N drzavni praznik - radni dan drzavni praznik - neradni dan [l $kolski praznik

Drzavni praznici i vjerski blagdani (Public Holidays) m Tjedan u godini
1

Nova godina (New Year’s Day) 1.1.2019 Utorak
Nova godina (New Year’s Day) 2.1.2019 Srijeda 1
(Slovenian cultural festival -P;Zg;:r?\ég?r; 8.2.2019 Petak 6
Uskrs (Easter) 21.4.2019 Nedjelja 16
Uskrsnji ponedjeljak (Easter Monday) 22.4.2019 Ponedjeljak 17
Dan ustanka protiv okupatora (UprgLrl?Jsagtei};r:]sg:; 27.4.2019 Subota .
Praznik rada (Labour Day) 1.5.2019 Srijeda 18
Praznik rada (Labour Day) 2.5.2019 Cetvrtak 18
Dan drzavnosti (National Day) 25.6.2019 Utorak 26
Velika Gospa (Feast of the Assumption) 15.8.2019 Cetvrtak 33
Dan reformacije (Reformation Day) 31.10.2019 Cetvrtak L4
Dan Svih svetih (All Saints Day) 1.11.2019 Petak YA
Bozic (Christmas) 25.12.2019 Srijeda 52
Dan neovisnosti i ujedinjenja 26.12.2019 Cetvrtak 5

(Independence and Unity Day)

Izvor:http://www.slovenia.info/en/Public-and-schoolholidays. htm?prazniki_in_solske_pocitnice=0&Ing=2

Skolski praznici
e P

Bozi¢ni praznicii Nova godina 25.12.2018 2.1.2019

Zimski praznici - regija zapad  25.2.2019  3.3.2019

Zimski praznici - regijaistok 18.2.2019  24.2.2019

Proljetni praznici 27.4.2019  2.5.2019

Ljetni praznici 25.6.2019  31.8.2019

Jesenski praznici (nesluzbeni podaci) 28.10.2019 1.11.2019

Bozi¢ni praznicii Nova godina 24.12.2019 2.1.2020
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