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ǇŀŘ ōƛƭƧŜȌƛ .ƭƛǎƪƛ ƛǎǘƻƪ ό-9%). 
 
          Grafikon 2 

 
 

wŜȊǳƭǘŀǘƛ ǎǳōǊŜƎƛƧŀ ǘŀƪƻŚŜǊ ǾŀǊƛǊŀƧǳΣ ŀ ƻǎǾǊƴŜƳƻ ƭƛ ǎŜ na Europu, kao nama najzanimljivije receptivno 
ǇƻŘǊǳőƧŜ ǊŀȊǾƛŘƛƳƻ ƪŀƪƻ ƧŜ ƴŀƧōƻƭƧƛ όƛȊƴŀŘǇǊƻǎƧŜőŀƴύ ǊŜȊǳƭǘŀǘ ƻǎǘǾŀǊƛƭŀ ǎǳōǊŜƎƛƧŀ {ǊŜŘƛǑƴƧŜκLǎǘƻőƴŜ 
9ǳǊƻǇŜ όҌр҈ύΣ Řƻƪ WǳȌƴŀ 9ǳǊƻǇŀκaŜŘƛǘŜǊŀƴ όƎŘƧŜ ƧŜ ǎǾǊǎǘŀƴŀ ƛ IǊǾŀǘǎƪŀύ ōƛƭƧŜȌƛ ƛǎǇƻŘǇǊƻǎƧŜőƴƛƘ Ҍн҈Σ 
a Zapadna Europa tek +1% prometa. Zanimljivo je napomenuti kako navedeni rezultat prvog 
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ǇƻƭǳƎƻŘƛǑǘŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǾŜŏ ǘǊŜŏǳ ƎƻŘƛƴǳ ǊŜȊǳƭǘŀǘǎƪŜ ŘŜƎǊŀŘŀŎƛƧŜ Ȋŀ WǳȌƴǳ 9ǳǊƻǇǳκaŜŘƛǘŜǊŀƴ ǳ 
ǊŀȊŘƻōƭƧǳ ǇǊǾƻƎ ǇƻƭǳƎƻŘƛǑǘŀ όƴŀƪƻƴ Ǌŀǎǘŀ ƻŘ т҈ ǳ нлмпΦΣ ǎƭƛƧŜŘƛ Ǌŀǎǘ ƻŘ р҈ ǳ нлмрΦ ǘŜ ƻǾƻƎƻŘƛǑƴƧƛƘ 
+2%. 
 
          Grafikon 3 

 
 
5ƻ ƪǊŀƧŀ ƎƻŘƛƴŜ ƻőŜƪǳƧǳ ǎŜ ǇƻȊƛǘƛǾƴƛ ǇƻƪŀȊŀǘŜƭƧƛ ǳ ǎǾƛƳ ǎǾƧŜǘǎƪƛƳ ǊŜƎƛƧŀƳŀΣ ǳȊ ǎǳȊŘǊȌŀƴƻǎǘ ƪŀŘŀ ǎǳ ǳ 
pitanju stope rasta regija Europe i Bliskog Istoka te visok optimizam vezano uz rezultat ostalih regija 
(poseōƛŎŜ Ȋŀ ǇƻŘǊǳőƧŜ !ȊƛƧŜύΦ LƴŀőŜΣ ǇǊƻƧŜƪŎƛƧŀ ǎǾƧŜǘǎƪƻƎ Ǌŀǎǘŀ ƴŀ ǊŀȊƛƴƛ őƛǘŀǾŜ ƎƻŘƛƴŜ ƪǊŜŏŜ ǎŜ ǳ 
rasponu +3,5-пΣр҈Σ Ǒǘƻ ƧŜ ǳƧŜŘƴƻ ƛ ǇǊƻƧƛŎƛǊŀƴƛ ǊŀǎǇƻƴ Ǌŀǎǘŀ Ȋŀ 9ǳǊƻǇǳΦ 
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LLΦ ¢¦wL{¢L2YL w9½¦[¢!¢L Iw±!¢{Y9 ¢LW9Yha нлмсΦ 
 
Ukupni rezultati 
 
Kada govorimo o ƻǾƻƎƻŘƛǑƴƧƛƳ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛƳŀ IǊǾŀǘǎƪŜΣ ǘǊŜƴǳǘƴƻ ǎǳ ǊŀǎǇƻƭƻȌƛǾƛ ǇƻƪŀȊŀǘŜƭƧƛ 5ǊȌŀǾƴƻƎ 
ȊŀǾƻŘŀ Ȋŀ ǎǘŀǘƛǎǘƛƪǳ Ȋŀ ƻǎŀƳ ƳƧŜǎŜŎƛ όǊƛƧŜő ƧŜ ƻ ǇƻŘŀŎƛƳŀ Ȋŀ ƪƻƳŜǊŎƛƧŀƭƴŜ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŜύΣ ƪƻƧƛ 
govore o ukupnom kumulativnom rastu od 7,1% u dolascima, tj. rastu od 8,8҈ ǳ ƴƻŏŜƴƧƛƳŀ όǎtrani 
Ǝƻǎǘƛ ōƛƭƧŜȌŜ ƪǳƳǳƭŀǘƛǾƴƛ Ǌŀǎǘ ƻŘ тΣо҈ ǳ ŘƻƭŀǎŎƛƳŀ ƛ уΣу҈ ǳ ƴƻŏŜƴƧƛƳŀΣ Řƻƪ ŘƻƳŀŏƛ Ǝƻǎǘƛ ōƛƭƧŜȌŜ Ǌŀǎǘ 
ƻŘ рΣп҈ ǳ ŘƻƭŀǎŎƛƳŀ мΣн҈ ǳ ƴƻŏŜƴƧƛƳŀύΦ ¦ ŀǇǎƻƭǳǘƴƛƳ ōǊƻƧƪŀƳŀ ǊƛƧŜő ƧŜ ƻ ǎǾŜǳƪǳǇƴƛƘ мнΦотфΦпст 
ŘƻƭŀȊŀƪŀ ǘŜ спΦфмоΦоуф ƴƻŏŜƴƧŀΦ 

 
PokazaǘŜƭƧƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ Ǉƻ ƳƧŜǎŜŎƛƳŀ 
 
{ŀƎƭŜŘŀ ƭƛ ǎŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǇǊƻƳŜǘ Ǉƻ ƳƧŜǎŜŎƛƳŀΣ ǊŀȊǾƛŘƴƻ ƧŜ ƪŀƪƻ ƧŜ ǘǊŜƴŘ ǳ ǾŜŏŜƳ ŘƛƧŜƭǳ ƎƻŘƛƴŜ ōƛƻ 

pozitivan ς ƧŜŘƛƴƻ ǳ ǘǊŀǾƴƧǳ ōǊƻƧ ǎǘǊŀƴƛƘ ŘƻƭŀȊŀƪŀ ōƛƻ ƧŜ ƴŜǑǘƻ ƳŀƴƧƛ ƴŜƎƻ ƭƛ ǘƛƧŜƪƻƳ нлмрΦ όǊŀȊƭƻƎ ƧŜ 

ǊŀȊƭƛőƛǘ ǘŜǊƳƛƴ ¦ǎƪǊǎŀύΣ Řƻƪ ƧŜ ǳ ƭƛǇƴƧǳ ƻǎǘǾŀǊŜƴƻ ƴŜǑǘƻ ƳŀƴƧŜ ŘƻƳŀŏƛƘ ŘƻƭŀȊŀƪŀΣ ƛŀƪƻ ǎǳ ǎǘǊŀƴŎƛ 

ƻǎǘǾŀǊƛƭƛ ǇƻȊƛǘƛǾƴŜ ōǊƻƧƪŜΦ bƻŏŜƴƧŀ ǎǳ ǎƭƛƧŜŘƛƭŀ ǎƭƛőŀƴ ƻōǊŀȊŀŎ ƪŀƻ ƛ ŘƻƭŀǎŎƛΣ Ǉŀ ƧŜ ǘŀƪƻ ǳ ǘǊŀǾƴƧǳ 

ȊŀōƛƭƧŜȌŜƴ ōƭŀƎƛ ǇŀŘ ǎǘǊŀƴƛƘ ƴƻŏŜƴƧŀΣ ŀ ǳ ƭƛǇƴƧǳ ǇŀŘ ŘƻƳŀŏƛƘ ƴƻŏŜƴƧŀΦ {Ǿƛ ostali mjeseci bili su pozitivni 

ǳ ƻōƧŜ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧŜ όǎǘǊŀƴƛ ƛ ŘƻƳŀŏƛύΣ ŀ ƴŀƧǾŜŏƛ Ǉƻǎǘƻǘƴƛ Ǌŀǎǘ ƴƻŏŜƴƧŀ ōƛƭƧŜȌƛƳƻ ǳ ǾŜƭƧŀőƛΣ ƻȌǳƧƪǳ ƛ ǎǊǇƴƧǳΦ 

¦ƧŜŘƴƻΣ ƳƻȌŜ ǎŜ ƪƻƴǎǘŀǘƛǊŀǘƛ ƪŀƪƻ ƻǾŜ ƎƻŘƛƴŜ ǳƻǇŏŜ ƴƛƧŜ ōƛƭƻ ǇǊƻōƭŜƳŀ ǎŀ ǘȊǾΦ αǎǊǇŀƴƧǎƪƻƳ ǊǳǇƻƳά 

ƪƻƧŀ ƧŜ ƻōƛƭƧŜȌƛƭŀ ƴŜƪŜ ƻŘ ǇǊƻǘŜƪƭƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǎŜȊƻƴŀΦ 

 
          Grafikon 4 

 

Izvor: DZS ς ƪƻƳŜǊŎƛƧŀƭƴƛ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘƛ 
          Grafikon 5 

 

Izvor: DZS ς ƪƻƳŜǊŎƛƧŀƭƴƛ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘƛ 



10 
 

 
tƻƪŀȊŀǘŜƭƧƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ Ǉƻ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ 
 
YŀŘŀ ƧŜ ǊƛƧŜő ƻ ƪƭƧǳőƴƛƳ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΣ ǾŀƭƧŀ ƪƻƴǎǘŀǘƛǊŀǘƛ ƪŀƪƻ ǎǳ ǳ ǇǊŀǾƛƭǳ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛ ǇƻȊƛǘƛǾƴƛ 
ǊŜȊǳƭǘŀǘƛΣ ǳȊ ǘŜƪ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ƛȊƴƛƳŀƪŀ όWŀǇŀƴΣ 2ŜǑƪŀύΦ tƻǎŜōƛŎŜ ǾŀƭƧŀ ƴŀƎƭŀǎƛǘƛ ǾǊƭƻ Ǿƛǎƻƪ ŘǾƻȊƴŀƳŜƴƪŀǎǘƛ 
Ǌŀǎǘ ǎ ǘǊȌƛǑǘŀ bƻǊŘƛƧǎƪƛƘ ȊŜƳŀƭƧŀ ǘŜ ¦ƧŜŘƛƴƧŜƴŜ YǊŀƭƧŜǾƛƴŜΦ {ƴŀȌŀƴ Ǌŀǎǘ ōƛƭƧŜȌe i neka druga udjelom 
ȊƴŀőŀƧƴƛƧŀ ǘǊȌƛǑǘŀΣ ǇƻǇǳǘ tƻƭƧǎƪŜΣ ~ǾƛŎŀǊǎƪŜΣ .ƛIΣ !ǳǎǘǊƛƧŜΤ aŀŚŀǊǎƪŜΣ {!5-a i dr. 
 
          Grafikon 6 

 
Izvor: DZS ς ƪƻƳŜǊŎƛƧŀƭƴƛ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘƛ 

 
YŀŘŀ ƧŜ ǊƛƧŜő ƻ ǳŘƧŜƭƛƳŀ ǇƻƧŜŘƛƴƛƘ ǎǘǊŀƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀΣ bƧŜƳŀőƪŀ ƛ ƴŀŘŀƭƧŜ ƻǎǘŀƧŜ uvjerljivo dominantna, s 
ǳŘƧŜƭƻƳ ǳ ǳƪǳǇƴƛƳ ƴƻŏŜƴƧƛƳŀ ǾŜŏƛƳ ƻŘ нл҈Φ {ƭƛƧŜŘƛ {ƭƻǾŜƴƛƧŀ όфΣу҈ύΣ !ǳǎǘǊƛƧŀ όу҈ύΣ LǘŀƭƛƧŀ όсΣф҈ύ ƛ 
tƻƭƧǎƪŀ όсΣт҈ύΣ őƛƳŜ ǎŜ ȊŀƪƭƧǳőǳƧŜ ƭƛǎǘŀ ǾƻŘŜŏƛƘ ǇŜǘ ȊŜƳŀƭƧŀΦ hŘ ǑŜǎǘƻƎ Řƻ ŘŜǎŜǘƻƎ ƳƧŜǎǘŀ ǎǾǊǎǘŀƭŀ ǎǳ 
ǎŜ ǘǊȌƛǑǘŀ 2ŜǑƪŜ όсΣп҈ύΣ bƛȊƻȊŜƳǎƪŜ όоΣт҈ύΣ {ƭƻǾŀőƪŜ όоΣср҈ύΣ ¦ƧŜŘƛƴƧŜƴŜ YǊŀƭƧŜǾƛƴŜ όоΣро҈ύ ǘŜ 
aŀŚŀǊǎƪŜ όоΣр҈ύΦ LǎǘƻǾǊŜƳŜƴƻΣ ŘƻƳŀŏƛ Ǝƻǎǘƛ ǳƪǳǇƴƻƳ ǎǳ ǊŜȊǳƭǘŀǘǳ ŘƻǇǊƛƴƛƧŜƭƛ ǎŀ тΣн҈ ƴƻŏŜƴƧŀΦ 
 
          Grafikon 7 

 
Izvor: DZS ς ƪƻƳŜǊŎƛƧŀƭƴƛ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘƛ 
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tƻƪŀȊŀǘŜƭƧƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ 
 
LǎǘǊŀ ƻǎǘŀƧŜ ƴŀǑŀ ŘƻƳƛƴŀƴǘƴŀ ǊŜŎŜǇǘƛǾƴŀ ǊŜƎƛƧŀΣ ǎ ƎƻǘƻǾƻ ол҈ ǳƪǳǇƴƛƘ ƴƻŏŜƴƧŀ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛƘ ƴŀ ǊŀȊƛƴƛ 

zemlje. Na drugom je mjestu Splitsko-ŘŀƭƳŀǘƛƴǎƪŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀ όǎ ǳŘƧŜƭƻƳ ƻŘ мфΣм҈ύΣ Řƻƪ ƧŜ ƴŀ ǘǊŜŏŜƳ 

mjestu Kvarner (s udjelom od 18,1%). YƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ όōŜȊ ½ŀƎǊŜōŀύΣ ȊōƛǊƴƻ ōƛƭƧŜȌŜ ǳŘƧŜƭ ƻŘ 
мΣу҈ ǳ ǳƪǳǇƴƛƳ ƴƻŏŜƴƧƛƳŀΣ Řƻƪ ƧŜ ½ŀƎǊŜō ŘƻǎŜƎŀƻ ǊŀȊƛƴǳ ƻŘ н҈Φ 

          Grafikon 8 

 

Izvor: DZS ς ƪƻƳŜǊŎƛƧŀƭƴƛ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘƛ 

 

{ǾŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǊŜƎƛƧŜ IǊǾŀǘǎƪŜ ōƛƭƧŜȌŜ Ǌŀǎǘ ǳƪǳǇƴƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀΣ kao i prometa stranih gostiju, uz blagi 

ǇŀŘ ŘƻƳŀŏŜƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ƪƻŘ ǇƻƧŜŘƛƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ όǑǘƻ ƛǇŀƪ ƴƛƧŜ ǳƎǊƻȊƛƭƻ ǎǾŜǳƪǳǇƴƛ Ǌŀǎǘ ŘƻƳŀŏƛƘ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ƴƻŏŜƴƧŀύΦ  

          Grafikon 9 

 

Izvor: DZS ς ƪƻƳŜǊŎƛƧŀƭƴƛ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘƛ 
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LLLΦ {w95bWhwh2bL ¢w9b5h±L b! {±W9¢{Yha ¢¦wL{¢L2Yha ¢w¿L~¢¦ 
 
YŀŘŀ ƧŜ ǊƛƧŜő ƻ ǎǊŜŘƴƧƻǊƻőƴƻƧ ŜǾƻƭǳŎƛƧƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ƴŀ ǎǾƧŜǘǎƪƻƧ ǊŀȊƛƴƛΣ ǳ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳ ŘŀƭƧƴƧƛƘ 
ǇŜǊǎǇŜƪǘƛǾŀ ƪǊŜǘŀƴƧŀ ǊŜŎŜǇǘƛǾƴƻƎ ƛ ŜƳƛǘƛǾƴƻƎ ŀǎǇŜƪǘŀΣ ȊŀƴƛƳƭƧƛǾƻ ƧŜ ǇǊƻƳƻǘǊƛǘƛ ǎƭƧŜŘŜŏǳ ǘŀōƭƛŎǳ όLȊǾƻǊΥ 
Oxford Tourism 9ŎƻƴƻƳƛŎǎύ ƪƻƧŀ ƴŀƪƻƴ ōƭŀƎƻƎ ǳǎǇƻǊŀǾŀƴƧŀ ǎǾƧŜǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ Ǌŀǎǘŀ Ȋŀ нлмсΦ 
ǇǊŜŘǾƛŚŀ ƻŘǊŜŚŜƴǳ ŀƪŎŜƭŜǊŀŎƛƧǳ ǳ нлмтΦ όƛŀƪƻ ǳȊ ƳŀƴƧǳ ǎǘƻǇǳ Ǌŀǎǘŀ ƴŜƎƻ ƭƛ ǘƛƧŜƪƻƳ нлмрΦύ ǘŜ ƴŜǑǘƻ 
ǎƴŀȌƴƛƧƛ Ǌŀǎǘ ǳ нлмуΦ ƎƻŘƛƴƛ όƴŀƧǾƛǑŀ ǎǘƻǇŀ Ǌŀǎǘŀ ƻŘ нлмп ƎƻŘƛƴŜ ƴŀŘŀƭƧŜύΦ {ƭƛőŀn obrazac, iako uz 
ƭƛƴŜŀǊƴƻ ƴŜǑǘƻ ƴƛȌŜ ǎǘƻǇŜ ǊŀǎǘŀΣ ǇǊŜŘǾƛŚŀ ǎŜ ƛ Ȋŀ 9ǳǊƻǇǳΦ LǇŀƪΣ ȊŀƴƛƳƭƧƛǾƻ ƧŜ ƪŀƪƻ ǎǳ ǇǊƻƎƴƻȊŜ Ǌŀǎǘŀ Ȋŀ 
WǳȌƴǳ 9ǳǊƻǇǳκaŜŘƛǘŜǊŀƴ ǳ нлмтΦ ƴŀƧƴƛȌŜ ƻŘ ǎǾƛƘ ŜǳǊƻǇǎƪƛƘ ǊŜƎƛƧŀΣ Řƻƪ ǎǳ ǇǊƻƎƴƻȊŜ Ȋŀ нлмуΦ ƛǇŀƪ 
ƴŜǑǘƻ ōƻƭƧŜ ς ƴŜǑǘƻ ǾƛǑŀ ǎǘƻǇŀ Ǌŀǎǘŀ ǇǊƻƎƴƻȊƛǊŀƴŀ ƧŜ ǎŀƳƻ Ȋŀ ǊŜƎƛƧǳ {ǊŜŘƴƧŜκLǎǘƻőƴŜ 9ǳǊƻǇŜΦ Dƭƻōŀƭƴƻ 
ƎƭŜŘŀƴƻΣ ǾŀƭƧŀ ƪƻƴǎǘŀǘƛǊŀǘƛ ƪŀƪƻ ǎǳ ǎǘƻǇŜ Ǌŀǎǘŀ Ȋŀ 9ǳǊƻǇǳ ƴŀőŜƭƴƻ ƴƛȌŜ ƻŘ ǇǊƻƎƴƻȊŀ Ȋŀ ǎǾŜ ƻǎǘŀƭŜ 
ƪƭƧǳőƴŜ ǎǾƧŜǘǎƪŜ ǊŜƎƛƧŜΣ ƴƻ ǇǊƛǘƻƳ ǾŀƭƧŀ ƛƳŀǘƛ ƴŀ ǳƳǳ ƛ őƛƴƧŜƴƛŎǳ Řŀ ƧŜ 9ǳǊƻǇŀ ǳǾƧŜǊƭƧƛǾƻ ƴŀƧƧŀőa 
ǊŜŎŜǇǘƛǾƴŀ ȊƻƴŀΣ ǎ ǾƛǑŜ ƻŘ рл҈ ǎǾƧŜǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀΣ Ǒǘƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ŦŀƪǘƻǊ ƻƎǊŀƴƛőŜƴƧŀΦ 

 
 
DƻǾƻǊƛƳƻ ƭƛ ƻ ŜƳƛǘƛǾƴƻƳ ŀǎǇŜƪǘǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀΣ ǇǊƻƎƴƻȊŜ ƎƻǾƻǊŜ ƪŀƪƻ ŏŜ ǳ ǇƻƎƭŜŘǳ ŘƛƴŀƳƛƪŜ 
Ǌŀǎǘŀ ŘƻƳƛƴƛǊŀǘƛ ǘǊȌƛǑǘŀ !ȊƛƧŜ ƛ .ƭƛǎƪƻƎ LǎǘƻƪŀΦ tǊŜƳŀ ǎǘƻǇŀƳŀ Ǌŀǎǘŀ !ŦǊƛƪŀ ƧŜ ƴŀ ȊŀőŜƭƧǳΣ ŀ ǎǘƻǇŜ Ǌŀǎǘŀ 
ŜƳƛǘƛǾƴƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ 9ǳǊƻǇŜ ǘŀƪƻŚŜǊ ǎǳ ƳŀƴƧŜ ƻŘ ƻőŜƪƛǾŀƴƻƎ ǎǾƧŜǘǎƪƻƎ ǇǊƻǎƧŜƪŀ όǑǘƻ ǘǊŜōŀ ƛƳŀǘƛ ǳ ǾƛŘǳ 
ƪŀŘŀ ƧŜ ǊƛƧŜő ƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ƻőŜƪƛǾŀƴƧƛƳŀ IǊǾŀǘǎƪŜΣ ǎ ƻōȊƛǊƻƳ Řŀ ƧŜ ǳŘƧŜƭ ƴŜŜǳǊƻǇǎƪƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀ ǳ ƴŀǑŜƳ 
sveukupnom rezultatu vrlo mali). 
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L±Φ 9±![¦!/LW! t9w{t9Y¢L±9 Iw±!¢{Y9 b! {±W9¢{Yha L 9¦wht{Yha ¢¦wL{¢L2Yha 
¢w¿L~¢¦ 
 
IǊǾŀǘǎƪƛ ǎŜ ǘǳǊƛȊŀƳ ǘƛƧŜƪƻƳ ǇƻǎƭƧŜŘƴƧŜƎ ƎƻŘƛƴŀ ƴŀƭŀȊƛ ǳ ǊŀȊŘƻōƭƧǳ ƪƻƴǘƛƴǳƛǊŀƴƻƎ Ǌŀǎǘŀ ŦƛȊƛőƪƻƎ ƻōǳƧƳŀ 
ǇǊƻƳŜǘŀ ƛ ǇǊƛƘƻŘŀ ǘŜ ǳ ǇǊŀǾƛƭǳ ōƛƭƧŜȌƛ ōƻƭƧŜ pokazatelje od europskog (svjetskog) prosjeka, tj. prosjeka 
ǊŜƎƛƧŜ WǳȌƴŜ 9ǳǊƻǇŜκaŜŘƛǘŜǊŀƴŀ όǑǘƻ ƧŜ ǊŀȊǾƛŘƴƻ ƛ ǳ ƻǾƻƧ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ƎƻŘƛƴƛύΦ IǊǾŀǘǎƪŀ ǎŜ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ 
ǎƳƛǎƭǳ ǳ ƴŀǾŜŘŜƴƻƳ ǊŀȊŘƻōƭƧǳ ǳƎƭŀǾƴƻƳ ƻǎƭŀƴƧŀƭŀ ƴŀ ǇƻǘǊŀȌƴƧǳκǇǊƻƳŜǘ ǎ ŘŜǎŜǘŀƪ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǘǊȌƛǑta 
9ǳǊƻǇŜΣ ƴƻ ǳ ǘƻƳ ƧŜ ǇƻƎƭŜŘǳ ŘƻǑƭƻ Řƻ ƻŘǊŜŚŜƴƛƘ αǇǊŜǎƭŀƎƛǾŀƴƧŀά ƛ Ǌŀǎǘŀ ǇƻƧŜŘƛƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀ όǇƻǇǳǘ 
tƻƭƧǎƪŜΣ ±ŜƭƛƪŜ .ǊƛǘŀƴƛƧŜΣ ǘǊȌƛǑǘŀ bƻǊŘƛƧǎƪƛƘ ȊŜƳŀƭƧŀκ{ƪŀƴŘƛƴŀǾƛƧŜύ Řƻƪ ǎǳ ƴŜƪŀ ǘǊȌƛǑǘŀ ŘƻȌƛǾƧŜƭŀ 
stagnaciju ili pad u pogledu relativnih udjela u sveukupnom ǇǊƻƳŜǘǳ όwǳǎƛƧŀΣ LǘŀƭƛƧŀΣ 2ŜǑƪŀύΦ bŀǊŀǾƴƻΣ 
ǾŜŏƛƴŀ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǎǘǊŀƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀ ǳ ƪƻƴǘƛƴǳƛǘŜǘǳ ōƛƭƧŜȌƛ Ǌŀǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ όǳ ŀǇǎƻƭǳǘƴƛƳ ōǊƻƧƪŀƳŀύΣ 
ŀ ǊŀŘǳƧŜ ƛ ǇƻǊŀǎǘ ǇǊƻƳŜǘŀ ŘƻƳŀŏƛƘ ǘǳǊƛǎǘŀΦ  
 
2ƛƴƧŜƴƛŎŀ ƧŜ ƪŀƪƻ ƧŜ ǇƻǎƭƧŜŘƴƧƛƘ ƎƻŘƛƴŀ ŘƻǑƭƻ Řƻ ȊƴŀőŀƧƴƛƘ ǘǳǊōǳƭŜƴŎƛƧŀ ƴŀ ŜǳǊƻǇǎƪƻƧ αǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǎŎŜƴƛά 
ς ƴŜƪŜ ƻŘ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴƛƘ ǊŜŎŜǇǘƛǾƴƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ŘƻȌƛǾƧŜƭŜ ǎǳ ŘŜƎǊŀŘŀŎƛƧǳ ǇǊƻƳŜǘŀΣ ǇǊǾŜƴǎǘǾŜƴƻ ǳǎƭƛƧŜŘ 
ǎƛƎǳǊƴƻǎƴƛƘ ǇŀǊŀƳŜǘŀǊŀ όƴǇǊΦ ȊŜƳƭƧŜ {ƧŜǾŜǊƴŜ !ŦǊƛƪŜΣ ¢ǳǊǎƪŀ ƛ ŘǊΦύΣ ƴƻ őƛƴƧŜƴƛŎŀ ƧŜ ƪŀƪƻ ǎƛƎǳǊƴƻǎǘ  
generalno preŘǎǘŀǾƭƧŀ αƻǘǾƻǊŜƴƻ ǇƛǘŀƴƧŜάΣ ƪƻƧŜ ǎŜ ǾƛǑŜ ƴŜ ƳƻȌŜ ƻƎǊŀƴƛőƛǘƛ ǎŀƳƻ ƴŀ ǇƻƧŜŘƛƴŀ ƪǊƛȊƴŀ 
ǇƻŘǊǳőƧŀΣ ǾŜŏ ǇƻƎŀŚŀ ƛ ǎŀƳƻ αǎǊŎŜ  9ǳǊƻǇŜά όŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ǳ CǊŀƴŎǳǎƪƻƧΣ .ŜƭƎƛƧƛ ƛ ǎƭΦύΣ Ǒǘƻ ǎǾŀƪŀƪƻ 
ƴŜƎŀǘƛǾƴƻ ǳǘƧŜőŜ ƴŀ ǳƪǳǇŀƴ ŜƳƛǘƛǾƴƛ ǇǊƻƳŜǘ ǇǊŜƳŀ ƛƴƻȊŜƳǎǘǾǳ όǾŜŏŀ ƧŜ ǘŜƴŘŜƴcija ostanka na 
ƻŘƳƻǊǳ ǳ ǾƭŀǎǘƛǘƛƳ ȊŜƳƭƧŀƳŀΣ ƛƭƛ őŀƪ ƻŘǳǎǘŀƧŀƴƧŀ ƻŘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀύΦ 

 
¦ ǘŀƪǾƻƳ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ōƛƭƧŜȌƛ ǾǊƭƻ ŘƻōǊŜ ǊŜȊǳƭǘŀǘŜ ǘŜ ƧŜ ƴŀ ŘƻōǊƻƳ Ǉǳǘǳ ǳōƭŀȌŀǾŀƴƧŀ 
ƻŘǊŜŚŜƴƛƘ αǎƛǎǘŜƳǎƪƛƘά ǇǊƻōƭŜƳŀΣ ƪƻƧƛ ƛǇŀƪ ƧƻǑ ǳǾƛƧŜƪ ƴƛǎǳ ǳ ŎƛƧŜƭƻǎǘƛ Ǉrevladani: 
 

¶ ±ƛǎƻƪƛ ǎǘǳǇŀƴƧ ǎŜȊƻƴŀƭƴƻǎǘƛΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ƪƻƴŎŜƴǘǊŀŎƛƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ǘƛƧŜƪƻƳ ǾǊƘǳƴŎŀ ƭƧŜǘŀ 
ς ŘǾŀ αǳŘŀǊƴŀά ƳƧŜǎŜŎŀΣ ǎǊǇŀƴƧ ƛ ƪƻƭƻǾƻȊΣ ƴŀŘŀƭƧŜ ŘƻƳƛƴƛǊŀƧǳ ǳ ǇƻƎƭŜŘǳ ǳŘƧŜƭŀ ǳ 
ŎƧŜƭƻƎƻŘƛǑƴƧŜƳ ǇǊƻƳŜǘǳΦ LǇŀƪΣ ŀŦƛǊƳŀŎƛƧŀ ǾŀƴǎŜȊƻƴǎƪƻƎ ǊŀȊŘƻōƭƧŀ ǎǾŜ ƧŜ ƛȊǊŀȌŜƴƛƧŀΣ Ǒǘƻ ƧŜ 
ujedno i imperativ daljnjeg rasta. Naime, prostor za daljnji rast u vrhuncu sezone sve je manji 
ς ƴǇǊΦ ƘƻǘŜƭƛ ōƛƭƧŜȌŜ ƎƻǘƻǾƻ млл҈ ǇƻǇǳƴƧŜƴƻǎǘƛ ǳ ǎǊǇƴƧǳ ƛ ƪƻƭƻǾƻȊǳΣ ǘŀƪƻ Řŀ ƧŜ ǇǊƻǎǘƻǊ 
prisutan samo u kapacitetima kampova i obiteljskog smjŜǑǘŀƧŀΦ { ŘǊǳƎŜ ǎǘǊŀƴŜΣ ǇǊƻǎǘƻǊ Ȋŀ Ǌŀǎǘ 
ǳ αƳƧŜǎŜŎƛƳŀ ǇƻŘǊǑƪŜά όǊŀȊŘƻōƭƧŜ ǎǾƛōŀƴƧ-lipanj te rujan-ƭƛǎǘƻǇŀŘύ ƧƻǑ ǳǾƛƧŜƪ ƧŜ ȊƴŀőŀƧŀƴΣ Ǒǘƻ 
ǾǊƛƧŜŘƛ Ȋŀ ǎǾŜ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧŜΦ 
 

¶ {ǇŜŎƛŦƛőƴŀ ǎǘǊǳƪǘǳǊŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŀ IǊǾŀǘǎƪŜΣ ǳ ƪƻƧƻƧ ǇǊŜǾƭŀŘŀǾŀƧǳ ƪŀƳǇƻǾƛ i privatni 
ǎƳƧŜǑǘŀƧΣ ŘŜǘŜǊƳƛƴƛǊŀ ǎŜȊƻƴŀƭƴǳΣ ŀƭƛ ƛ ǇǊƛƘƻŘƻǾƴǳ ŘƛƳŜƴȊƛƧǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀΦ bŀƛƳŜΣ 
ƘƻǘŜƭǎƪƛ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘƛ ōƛƭƧŜȌŜ ƴŀƧōƻƭƧǳ ǎŜȊƻƴŀƭƴǳ ǊŀǎǇƻǊŜŚŜƴƻǎǘ ǇǊƻƳŜǘŀΣ ƎŘƧŜ ǎǳ ǊŀȊŘƻōƭƧŜ ǇǊŜŘ ƛ 
ǇƻǎŜȊƻƴŜ Ȋƴŀǘƴƻ ōƻƭƧŜ ŀŦƛǊƳƛǊŀƴƛ ƴŜƎƻ ƭƛ ƧŜ ǘƻ ǎƭǳőŀƧ ǎ ƻǎǘŀƭƛƳ ǾǊǎǘŀƳŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧŀΦ 
LǎǘƻǾǊŜƳŜƴƻΣ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘƛ ƻōƛǘŜƭƧǎƪƻƎ ǎƳƧŜǑǘŀƧŀ όƪƻƧƛ ǳ ǳƪǳǇƴƻƧ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƻƧ ǎǘǊǳƪǘǳǊƛ ȊŜƳƭƧŜ 
uvjerljivo dominiraju) u pogledu popunjenosti izrazito su sezonalno fokusirani na srpanj i 
kolovoz. Profesionalizacija poslovanja obiteljskog smjŜǑǘŀƧŀΣ ǎǘŀƴŘŀǊŘƛȊŀŎƛƧŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ƛ 
tranzicija dijela subjekata prema kompleksnijim modelima poput difuznih, ili malih obiteljskih 
ƘƻǘŜƭŀΣ ǎǾŀƪŀƪƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧǳ ǇǊŀǾŎŜ ŘƧŜƭƻǾŀƴƧŀ ƪƻƧƛ ƳƻƎǳ ŘƻƴƛƧŜǘƛ ŀŘŜƪǾŀǘƴŀ ǳƴŀǇǊƧŜŚŜƴƧŀΦ 
¢ŀƪƻŚŜǊΣ ǇǊƻŎŜǎ ǳƴŀǇǊƧŜŚŜƴƧŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ƪŀƳǇƻǾŀ ǎǾŀƪŀƪƻ ŏŜ ǇƻǾŜŏŀǘƛ ƴƧƛƘƻǾǳ ǇǊƻŦƛǘŀōƛƭƴƻǎǘ ƛ 
ōƻƭƧǳ ƛǎƪƻǊƛǑǘŜƴƻǎǘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŀΣ ŀ ǎƭƛőƴƻ ǾǊƛƧŜŘƛ ƛ Ȋŀ ƘƻǘŜƭŜ όƎŘƧŜ ƧŜ ǳƴŀǘƻő ȊƴŀőŀƧƴƛƳ ǳƭŀƎŀƴƧƛƳŀ 
ǳ ǇƻǎƭƧŜŘƴƧƛƘ ŘŜǎŜǘŀƪ ƎƻŘƛƴŀΣ ƧƻǑ ǳǾƛƧŜƪ ǇǊƛǎǳǘŀƴ ȊƴŀőŀƧŀƴ ǇǊƻǎǘƻǊ Ȋŀ ƪǾŀƭƛǘŀǘƛǾƴǳ ǇǊƻƎǊŜǎƛƧǳύΦ 

 

¶ UnaǇǊƧŜŚŜƴƧŜ ǊŀȊƴƻǾǊǎƴƻǎǘƛ ƛ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ǇƻƴǳŘŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧǳ ƪƻƴǘƛƴǳƛǊŀƴƛ ƛȊŀȊƻǾ Ȋŀ ǎǾŜ 
ŘƛƻƴƛƪŜ ǳ αƭŀƴŎǳά ǇƻƴǳŘŜΣ ǇƻǎŜōƛŎŜ ǳǎƭƛƧŜŘ őƛƴƧŜƴƛŎŜ Řŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧǳ ǇǊŜŘǳǾƧŜǘ ǇƻǾŜŏŀƴƧŀ 
ǇǊƻǎƧŜőƴƛƘ ǊŀǎƘƻŘŀ ƎƻǎǘƛƧǳ ƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƳŀΦ hǎƛƳ ƴŀǾŜŘŜƴƻƎΣ ŘƛǾŜǊǎƛŦƛƪŀŎƛƧŀ ǇƻƴǳŘe 
ǇǊŜŘǳǾƧŜǘ ƧŜ ƛ Ȋŀ ǑƛǊŜƴƧŜ ōŀȊŜ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭƴƛƘ ƪƭƛƧŜƴŀǘŀΣ ǘǳǊƛǎǘŀ ǎŀ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƛƳ ƛƴǘŜǊŜǎƛƳŀ ƛ 
ȊŀƘǘƧŜǾƛƳŀ ǘƛƧŜƪƻƳ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀΦ DŜƴŜǊƛőƪƛ Ǌŀǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ƳƻȌŜ ōƛǘƛ ƴŀŘƳŀǑŜƴ 
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ƛǎƪƭƧǳőƛǾƻ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾŀƴƧŜƳ ƛ ǇǊƻǾƭŀőŜƴƧŜƳ ǘǊȌƛǑƴƛƘ ƴƛǑŀΣ ǳ ƻƪǾƛǊǳ ƪƻƧƛƘ ǇƻǘǊŀȌƴƧŀ ƧƻǑ ǳǾƛƧŜƪ 
ƴŀŘƳŀǑǳƧŜ ŀƪǘƛǾƴǳ ǇƻƴǳŘǳ ƪƻƴƪǳǊŜƴŀǘŀΦ  
 

¶ 5ŀƭƧƴƧŜ ƧŀőŀƴƧŜ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ōǊŜƴŘŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ƻǎǘŀƧŜ ƧŜŘŀƴ ƻŘ ǘŜƳŜƭƧƴƛƘ őƛƳōŜƴƛƪŀ 
ƪǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾƴŜ ƛ ƪǾŀƭƛǘŀǘƛǾƴŜ ǇǊƻƎǊŜǎƛƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ IǊǾŀǘǎƪŜΦ ¦ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ǊŀȊŘƻōƭƧŜ ƻŘ 
prije nekoliko godina postignuti su opipljivi pozitivni pomaci, posebno u pogledu dimenzija 
ǎǾƧŜǎƴƻǎǘƛ ƛ ǊŀȊǳƳƛƧŜǾŀƴƧŀ ōǊŜƴŘŀ όǑǘƻ ǇƻǘǾǊŚǳƧǳ ƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ǘǊȌƛǑƴƛƘ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ I¢½-ŀύΣ Ǒǘƻ ƧŜ 
ǇƻǎƭƧŜŘƛőƴƻ ǇǊƻǑƛǊƛƭƻ ōŀȊǳ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭƴƛƘ ǇƻǎƧŜǘƛǘŜƭƧŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǳ ƪǊŀǘƪƻǊƻőƴƻƳ ƛ 
sǊŜŘƴƧƻǊƻőƴƻƳ ǊŀȊŘƻōƭƧǳΣ ƴƻ ǇǊƻǎǘƻǊ Ȋŀ ƴŀǇǊŜŘŀƪ ƛ ƴŀŘŀƭƧŜ ƧŜ ǇǊƛǎǳǘŀƴΦ 
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1 tƭŀƴ ƧŀőŀƴƧŀ ǎƴŀƎŜ ōǊŜƴŘŀ ό.wt Ǉƭŀƴύ 

 

Planirana sredstva 118.735.271,00 kn 

 
¢ƛƧŜƪƻƳ нлмрΦ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǳǎǇƻǎǘŀǾƛƭŀ ƧŜ ƴƻǾǳ ōǊŜƴŘƛƴƎΣ ǘƧΦ ƪǊƻǾƴǳ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪǳ 
strategiju ǳ ǘǳǊƛȊƳǳΣ ǳȊ ŘŜŦƛƴƛǊŀƴƧŜ ƛƴǘŜƎǊŀƭƴƛƘ αǾǊƛƧŜŘƴƻǎƴƛƘ ƪƻƳǇƻƴŜƴǘƛά ƪƻƧŜ ŏŜ ǳ ƴŀǊŜŘƴƻƳ 
ǊŀȊŘƻōƭƧǳ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ōƛǘƛ ŀŦƛǊƳƛǊŀƴŜ ǇǳǘŜƳ ǑƛǊƻƪƻƎ ǎǇŜƪǘǊŀ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛƘ ŀƭŀǘŀΦ YǊƻǾƴƛ 
komunikacijski koncept αCroatia ς Full of Lifeά ǎƭǳȌōŜƴƻ ƧŜ predstavljen u listopadu 2015., a tijekom 
нлмсΦ ǳǎƭƛƧŜŘƛƭƻ ƧŜ ƛƳǇƭŜƳŜƴǘƛǊŀƴƧŜ ƛ ǳǎƪƭŀŚƛǾŀƴƧŜ ƪƻƴŎŜǇǘŀ ǳƴǳǘŀǊ ǎǾƛƘ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛƘ ŀƭŀǘŀ ƛ 
poruka. 
U 2017. ǇǊŜŘǎǘƻƧƛ ƴƧŜƎƻǾŀ ŘŀƭƧƴƧŀ ƻǇŜǊŀǘƛǾƴŀ ǊŀȊǊŀŘŀΣ ǇǳǘŜƳ ǳǎǇƻǎǘŀǾŜ ±ƛƧŜŏŀ Ȋŀ ōǊŜƴŘ, kao 
ǎŀǾƧŜǘƻŘŀǾƴƻƎ ǘƛƧŜƭŀ ƪƻƧŜ ŏŜ ǇǊŀǘƛǘƛ ŘŀƭƧƴƧǳ ǇǊƻǾŜŘōǳ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƻƎ ōǊŜƴŘƛƴƎ ǎǳǎǘŀǾŀΣ ǘƧΦ ƪǊŜƛǊŀƴƧŜ 
ƴŀŎƛƻƴŀƭƴŜ ōǊŜƴŘƛƴƎ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊŜΣ ǳȊ ǊŜǎǇŜƪǘƛǊŀƴƧŜ ƛ ŀŦƛǊƳƛǊŀƴƧŜ ǎǾƛƘ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴƛƘ ƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘƴƛƘ 
ōǊŜƴŘƻǾŀΣ ƪŀƻ ƛ ƪƭƧǳőƴƛƘ ƪƻmunikacijskih vrijednosti (jedinstvenih prodajnih prijedloga) Hrvatske. 
 
Yƻƴŀőƴƛ ƧŜ ŎƛƭƧ Ƨŀǎƴŀ ŘƛŦŜǊŜƴŎƛƧŀŎƛƧŀ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ōǊŜƴŘŀ ǘŜ ǇƻǎƭƧŜŘƛőƴƻ ǇƻǾŜŏŀƴƧŜ ǎƴŀƎŜ 
ōǊŜƴŘŀΣ ǘƧΦ ǎǾƛƧŜǎǘƛ ƻ ōǊŜƴŘǳ ƴŀ ǎǘǊŀƴƛ ǇƻǘǊƻǑŀőŀΣ Ǒǘƻ ŏŜ ǎǾŀƪŜ ƎƻŘƛƴŜ ōƛǘƛ ǇƻǇǊŀŏŜƴƻ ƛ ŀŘŜƪǾŀǘƴƛƳ 
progrŀƳƻƳ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ǘǊȌƛǑǘŀΣ ǘȊǾΦ αōǊŀƴŘ ǘǊŀŎƪƛƴƎάΦ 
 
¦ ƪƻǊŜƭŀŎƛƧƛ ǎ ƴƻǾƻƳ ōǊŜƴŘƛƴƎ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƻƳΣ ōƛǘ ŏŜ ǳőƛƴƧŜƴƛ ŘŀƭƧƴƧƛ ƛǎƪƻǊŀŎƛ ǳ ǇƻƎƭŜŘǳ ŘŜŦƛƴƛǊŀƴƧŀ ƛ 
odabira komunikacijskih alata te alokacije sredstava ǇǊŜƳŀ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀκƎŜƻzonama, s ciljem 
ƳŀƪǎƛƳŀƭƴŜ ǳőƛƴƪovitosti. 
 
¦ ƴŀǾŜŘŜƴƻƳ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳΣ ƴŀǎǘŀǾƭƧŀ ǎŜ ǇǊƻŎŜǎ ƛƴǘŜƎǊŀŎƛƧŜ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛƘ ƪŀƴŀƭŀΣ ǇǊƛƳŀǊƴƻ ǇǳǘŜƳ ǾŜŏ 
ŀŦƛǊƳƛǊŀƴƻƎ ǇǊƻŎŜǎŀ ǎƛƴƪǊƻƴƛȊŀŎƛƧŜ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƘ ƪŀƳǇŀƴƧŀ ƛ tw ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΦ 
 
 

1.1 Razvoj i implementacija brenda  
 
Planirana sredstva 900.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za brend 
 
1.1.1 Definiranje hrvatskog brending sustava 
 
Planirana sredstva 600.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za brend 
 
U skladu sa SMPHT-om fƻǊƳƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ Odbor za brend, odnosno savjetodavno tijelo sastavljeno od 
ǾƛǑŜ ǎǘǊǳőƴƧŀƪŀ ƪƻƧe ŏŜ ōƛǘƛ ƻŘƎƻǾƻǊƴo za odabir ikona, simbola, mitova i glazbe brenda za koje se 
ǎƳŀǘǊŀ Řŀ ǎǳ ǎǳǑǘƛƴŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ƪŀƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ. 
bŀǎǘŀǾƴƻ ƴŀ ƻŘƭǳƪŜ hŘōƻǊŀ Ȋŀ ōǊŜƴŘΣ {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊȌƛǑǘŀ ƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŜ ǇǊƻǾŜǎǘ ŏŜ 
anƪŜǘƛǊŀƴƧŜκƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǾŜȊŀƴƻ ǳȊ ƻǇǘƛƳŀƭŀƴ ǎƪǳǇ ƛƪƻƴŀΣ ǎƛƳōƻƭŀΣ ƳƛǘƻǾŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳǎƪƭŀŚŜƴƛƘ ǎ 
αǾŜƭƛƪƻƳ ƛŘŜƧƻƳά ƛ ȌŜƭƧŜƴƻƳ ǇŜǊŎŜǇŎƛƧƻƳ ōǊŜƴŘŀ. 
Nakon procesa ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƛ ƛȊǊŀŘŜ ǇǊƛǊǳőƴƛƪŀΣ ƪŀƻ ǊŜȊǳƭǘŀǘ rada Odbora za brendΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ŏŜ ƛƳŀǘƛ 
dogovoren skup ƛƪƻƴŀΣ ǎƛƳōƻƭŀΣ ƳƛǘƻǾŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳǎƪƭŀŚŜƴŜ krovnim komunikacijskim konceptom i 
ǎƪǳǇƻƳ ǎƭƛƪŀ ƛ ǇŜǊŎŜǇŎƛƧŀ ōǊŜƴŘŀΦ ¢ƻ ŏŜ ǇƻƳƻŏƛ ǳ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧƛ ōǊenda destinacije na nov, moderan i 
ŀǘǊŀƪǘƛǾŀƴ ƴŀőƛƴΦ 
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1.1.2 Definiranje brend arhitekture, proizvodnih brendova i oznaka 

 
Planirana sredstva 300.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za brend 
 
Definiranje nove breƴŘ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊŜ ǳƪƭƧǳőƛǾŀǘ ŏŜ ŀƴŀƭƛȊǳ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊŜ ǘǊŜƴǳǘŀőƴƻƎ ōǊenda Hrvatska te 
odabir optimalnog modela za uspostavu nove arhitekture brenda Hrvatska.  
 
¦ ƴŀǾŜŘŜƴƻƳ ŏŜ ǎŜ ǇǊƻŎŜǎǳ ȊŀǇƻőŜǘƛ ǎ ƻdabirom podbrendova i izradom oznaka ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ƪƻƧƛ ŏŜ ōƛǘƛ 
inkorporirani u arhitekturu brenda Hrvatska όƪŀƻ Ǒǘƻ ǎǳ ƴŀ ǇǊƛƳƧŜǊ ǇǊƻƛȊǾƻŘƴƛ ōǊŜƴŘƻvi ς nautika, 
aktivni odmorΣ ǘŜ ōǊŜƴŘƛǊŀƴƧŜ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŀ ς Hrvatski hoteli, ƪŀƳǇƻǾƛ ƛ ǎƭƛőƴƻ). 
 
bŀƪƻƴ Ǒǘƻ se definira arhitektura breƴŘŀ IǊǾŀǘǎƪŀΣ ƴŀǇǊŀǾƛǘ ŏŜ ǎŜ ƻŘŀōƛǊ ƪƻƳŜǊŎƛƧŀƭƴƛƘ ōǊendova i 
ƻȊƴŀƪŀ ƪƻƧƛ ŏŜ ōƛǘƛ ǳƪƭƧǳőŜƴƛ ǳ ƪǊƻǾƴƛ ōǊŜƴŘ IǊǾŀǘǎƪŀ ƪŀƻ Řƛƻ sustava brendiranja ǘŜ ŏŜ ǎŜ Ȋŀ ƴƧƛƘ 
ƛȊǊŀŘƛǘƛ ƻŘƎƻǾŀǊŀƧǳŏŜ ƻȊƴŀƪŜ ƛ Ǉƻ ǇƻǘǊŜbi drugi promotivni materijal.  
 
 

1.2 Integrirani sustav brend komunikacije 
 
Planirana sredstva 115.735.271,00 kn 
 
Nositelj:   Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja/ 

Globalni PR/ 
Ured direktora 

 
 
1.2.1 LƴǘŜƎǊƛǊŀƴƛ ǎǳǎǘŀǾ ƻŘƴƻǎŀ ǎ ƧŀǾƴƻǑŏǳ όtwύ ƛ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ 

 
Planirana sredstva 110.585.271,00 kn 
 
Nositelj:   Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja/ 

Globalni PR/ 
Ured direktora 

 
 
1.2.1.1 hŘƴƻǎƛ ǎ ƧŀǾƴƻǑŏǳ όtwύ 

 
Planirana sredstva 17.800.000,00 kn 
 
Nositelj:   Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja/ 

Globalni PR/ 
Ured direktora 
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1.2.1.1.1 tw ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ 

 
Planirana sredstva 16.850.000,00 kn 
 
Nositelj:    Globalni PR 

 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ƻŘǊŜŘōŀƳŀ {atI¢-a te sukladno ŘǾƻƎƻŘƛǑƴƧƻƧ ǇǊŀƪǎƛ 
ƴŀǎǘŀǾƛǘƛ ǎ ǇǊƻǾŜŘōƻƳ ƎƭƻōŀƭƴƻƎ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ƻŘƴƻǎŀ ǎ ƧŀǾƴƻǑŏǳ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ ƎƭƻōŀƭƴƛƳ ǇŀǊǘƴŜǊƻƳ όtw 
ŀƎŜƴŎƛƧƻƳύΦ tǊƻǾŜŘōŀ ǎǾŜƻōǳƘǾŀǘƴƻƎ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƻƎ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ƻƳƻƎǳŏǳƧŜ ƪƻƴȊƛǎǘŜƴǘƴƻǎǘ ǇƻǊǳƪŀ 
ƴŀ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ǘŜ ǇƻǎǘƛȊŀƴƧŜ ŘǳƎƻǊƻőƴƻƎ ǳőƛƴƪŀ ƪƭƧǳőƴƛƘ ƪomunikacijskih poruka.  
 
bŀƪƴŀŘŀ όŀƎŜƴŎȅ ŦŜŜύ ƎƭƻōŀƭƴŜ tw ŀƎŜƴŎƛƧŜ όƧŜŘƴƻƎƻŘƛǑƴƧŀ ǎǳǊŀŘƴƧŀ ƴŀ ǇƻŘǊǳőƧǳ ŘŜŦƛƴƛǊŀƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀύ 
ǇǊŜŘǾƛŚŜƴŀ ƧŜ ǳ ƳŀƪǎƛƳŀƭƴƻƳ ƛȊƴƻǎǳ ƻŘ моΦрллΦлллΣлл ƪƴ όōǊǳǘƻ ƛȊƴƻǎ ǎ ǳƪƭƧǳőŜƴƛƳ t5±-om). 
!ƎŜƴŎƛƧŀ ƛƭƛ ǾƛǑŜ ŀƎŜƴŎƛƧŀ όƳŀƪǎƛƳǳƳ оύ ŏŜ ōƛǘƛ ŀƴƎŀȌƛǊŀƴŜ Ȋŀ ǇƻŘǊǳőƧŀ ƻŘƴƻǎa ǎ ƳŜŘƛƧƛƳŀΣ ŘǊǳǑǘǾŜƴih 
medijaΣ ǘŜ ŘƻƎŀŚŀnja i posebnih projekta. 
 
U suradnji s agencijom cilj je osigurati integriranu komunikaciju na nama bitnim emitivnim ǘǊȌƛǑtima, 
te ŏŜ agencija/e osigurati:  

¶ Medijsku strategiju, ǇǊƛǎǘǳǇ ŎƛƭƧŀƴƛƳ ƛƴƻȊŜƳƴƛƳ ƳŜŘƛƧƛƳŀΣ ǇƻŘǊǑƪu na izvornim jezicima za PR 
ǎŀŘǊȌŀƧΣ ƪŀƻ ƛ ƳŜŘƛƧǎƪŜ ƻōƧŀǾŜ ǘŜ ǇǊŀŏŜƴƧe i evaluaciju medijskih objava uz redovito 
iȊǾƧŜǑǘŀǾŀƴƧŜ; 

¶ Strategiju Ȋŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜΣ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ (community management), 
strategiju suradnje s blogerima, pripremu ǎŀŘǊȌŀƧŀ Ȋŀ ŜƳƛǘƛǾƴŀ ǘǊȌƛǑǘŀ te ǇǊŀŏŜƴƧŜ ƛ redovito 
ƛȊǾƧŜǑǘŀǾŀƴƧŜ; 

¶ Posebne projekte koji se oslanjaƧǳ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳŜŘƛƧŜ ƛ ŘƻƎŀŚŀƧŜ te organizacijǳ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ 
ƴŀ ƧŜŘƴƻ ƛƭƛ ǾƛǑŜ ŜƳƛǘƛǾƴih ǘǊȌƛǑǘŀ s fokusom na PPS i glavnu sezonu. 
  

hǎǘŀǘŀƪ ōǳŘȌŜǘŀ ƧŜ ǇǊŜŘǾƛŚŜƴ Ȋŀ ƻǎǘŀƭŜ tw ǇǊƻƧŜƪǘŜ ƴŀ ŜƳƛǘƛǾƴim ǘǊȌƛǑǘima. 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǇƭŀƴƛǊŀ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ƪƭƧǳőƴƛ ǇǊƻƧŜƪŀǘŀ ǇǳǘŜƳ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƘ ƳǊŜȌŀ ƛ ƻǎǘŀƭƛƘ tw 
kanala ƪƻƧƛ ŏŜ ǇǊŀǘƛǘƛ ƪŀƳǇŀƴƧŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀΦ tǊƻƧŜƪǘƛ ǎǳ Ǉƭŀnirani za potrebe promocije pred i 
posezone, ǇƻŘǊǑƪŀ brend kampanjama te za promociju nautike.  
 
¦Ȋ ǾŜŏŜ ǇǊƻƧŜƪǘŜ, IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ƪƻƴǘƛƴǳƛǊŀƴƻ ǇǊƻǾoditi i manje PR projekte putem 
ŘǊǳǑǘǾŜƴƛh medija, kao i PR projekte na pojedinim emitivnim ǘǊȌƛǑǘimaΣ ǾƻŘŜŏƛ Ǌŀőǳƴŀ ƻ adekvatnoj 
zastupljenosti svih proizvoda definiranih SMPHT-om. 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ, uz navedeno, ǇƻŘǊȌŀvati i druge projektŜκŘƻƎŀŚŀje koji za cilj imaju 
ǇǊƻƳƛŘȌōu Hrvatske kao ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǘŜ ŏŜ ƻǎƛƎǳǊŀǾŀǘƛ ƛ ǇƻǘǊŜōƴŜ ǎŀŘǊȌŀƧŜ Ȋŀ ǇǊƻǾŜŘōǳ ƛǎǘƛƘΣ 
ƪŀƻ ƛ Ȋŀ ǊŜŘƻǾƴŜ ƻōƧŀǾŜ ǇǳǘŜƳ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƘ ƳǊŜȌŀ i drugih PR kanala. 
 
bŀ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ƪƻƧŀ ƴƛǎǳ ƻōǳƘǾŀŏŜƴŀ ǎǳǊŀŘƴƧƻƳ ǎ tw ŀƎŜƴŎƛƧƻƳ/ama, aktivnosti vezane uz odnose s 
ƧŀǾƴƻǑŏǳ ōƛǘ ŏŜ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴŜ ƻŘ ǎǘǊŀƴŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀ I¢½-a u inozemstvu u uskoj koordinaciji sa 
{ƭǳȌōƻƳ Ȋŀ Ǝƭƻōŀƭƴƛ tw te po potrebi Sektorom za posebne prezentacije i studijska putovanja 
(studijska putovanja novinara). 
 
 
 
 
 
 



18 
 

1.2.1.1.2 Zlatna penkala 

 
Planirana sredstva 250.000,00 kn 
 
Nositelj:   Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
 
tǊƻƧŜƪǘ α½ƭŀǘƴŀ ǇŜƴƪŀƭŀά ƴŀǎǘŀƻ ƧŜ ƪŀƻ ǊŜȊǳƭǘŀǘ ǎǘǳŘƛƧǎƪƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ǎǘǊŀƴƛƘ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŀ ƳŜŘƛƧŀΣ ǘƧΦ 
njihovih objavljenih materijala o Hrvatskoj.  
 
¦ ǎƪƭŀŘǳ ǎ ǾƛǑŜƎƻŘƛǑƴƧƻƳ ǘǊŀŘƛŎƛƧƻƳ ƴŀƎǊŀŚƛǾŀƴƧŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŀ ƳŜŘƛƧŀΣ cilj je afirmirati "Zlatnu 
ǇŜƴƪŀƭǳϦ ƪŀƻ ǇǊŜǎǘƛȌƴǳ ƎƻŘƛǑƴƧǳ ƴŀƎǊŀŘǳ ƳŜŚǳ ǎǘǊŀƴƛƳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛŎƛƳŀ ƳŜŘƛƧŀ ƛ ȊŀƘǾŀƭƛǘƛ ƛƳ ƴŀ 
ǑƛǊŜƴƧǳ ǇƻȊƛǘƛǾƴƛƘ ǾƛƧŜǎǘƛ ƻ ƘǊǾŀǘǎƪƻƳ ǘǳǊƛȊƳǳ ƛ ǇǊƻƳƛŘȌōƛ IǊǾŀǘǎƪŜ ƪŀƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ 
 
I¢½ ŏŜ ǳ нлм7. dodjeljivati Zlatnu penkalu stranim predstavnicima medija za najbolji objavljeni 
materijal u 2016. godini u tri kategorije: 
 

¶ Ȋŀ ƴŀƧōƻƭƧƛ Ǉƛǎŀƴƛ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭ όőŀǎƻǇƛǎƛΣ ƴƻǾƛƴŜΣ ƻƴƭƛƴŜ őŀǎƻǇƛǎƛύ 

¶ za najbolju TV i/ili radio emisiju 

¶ za najbolji blog. 
 
DƭŀǾƴƛ ǳǊŜŘ ǊŀǎǇƛǎŀǘ ŏŜ ƛƴǘŜǊƴƛ ǇƻȊƛǾƴƛ ƴŀǘƧŜőŀƧ ȌǳǇŀƴƛƧǎƪƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀƳŀ Ȋŀ ŘƻƳŀŏƛƴǎǘǾƻΣ 
organizaciju i sufinanciranje navedenog projekta. Kandidature za najbolju objavu temeljem 
ƻōƧŀǾƭƧŜƴƛƘ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŀ ƛȊ ǇǊƻǑƭŜ ƎƻŘƛƴŜ ǇƻŘƴƻǎŜ tǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾŀ HTZ.  
 
{Ǿƛ ƴƻƳƛƴƛǊŀƴƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛŎƛ ƳŜŘƛƧŀ ōƛǘ ŏŜ ǇƻȊǾŀƴƛ ƴŀ ŘƻŘƧŜƭǳ ƴŀƎǊŀŘŀ ƛ ǎǘǳŘƛƧǎƪƻ ǇǳǘƻǾŀƴƧŜ ǳ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƎŘƧŜ ŏŜ ǎŜ ƻŘǊȌŀǘƛ ŘƻŘƧŜƭŀ ½ƭŀǘƴŜ ǇŜƴƪŀƭŜΦ 
 
 
1.2.1.1.3 YƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŀ ǎ ŘƻƳŀŏƛƳ ƳŜŘƛƧƛƳŀ 

 
Planirana sredstva 700.000,00 kn 
 
Nositelj:    Ured direktora 
 
YǊƻȊ ǎǳǊŀŘƴƧǳ ǎ ƴŀƧȊƴŀőŀƧƴƛƧƛƳ ƘǊǾŀǘǎƪƛƳ ƳŜŘƛƧƛƳŀ nastavit ŏŜ ǎŜ ŀƪǘƛǾƴƻ ǇǊŀŏŜƴƧŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ HTZ-a, s 
ǇƻǎŜōƴƛƳ ƴŀƎƭŀǎƪƻƳ ƴŀ ƴŀƧȊƴŀőŀƧƴƛƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ōǳǊȊŜΣ ǇƻǎŜōƴŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ƛ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀΦ 
 
WŜŘƴŀƪƻ ǘŀƪƻΣ ƴŜƪƻƭƛƪƻ Ǉǳǘŀ ƎƻŘƛǑƴƧŜ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ǇƻǎŜōƴŀ ŘǊǳȌŜƴƧŀ ǎ ƴƻǾƛƴŀǊƛƳŀ όǊǳőƪƻǾƛΣ 
ǾŜőŜǊŜΣ ǘƛǎƪƻǾƴŜ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƛƧŜύ ƪŀƪƻ ōƛ ǎŜ ǊŜŘƻǾƴƻ ƻŘǊȌŀǾŀƭƛ ƪǾŀƭƛǘŜǘƴƛ ƪƻƴǘŀƪǘƛ ǎ ƳŜŘƛƧƛƳŀ ƛ ǇǊƛǎǳǘƴƻǎǘ 
HTZ-a ǳ ƛǎǘƛƳŀΣ ǎ ƴŀƎƭŀǎƪƻƳ ƴŀ ƧŀőŀƴƧŜ ǎǾƧŜǎƴƻǎǘƛ ƻ ōǊŜƴŘǳ IǊǾŀǘǎƪŀ ƳŜŚǳ ŘƻƳŀŏƛƳ ǎǘŀƴƻǾƴƛǑǘǾƻm, 
poticanje na putovanja izǾŀƴ ƎƭŀǾƴŜ ǎŜȊƻƴŜ ƪŀƻ ƛ ǾŜŏǳ ǇƻǘǊƻǑƴƧǳ ŘƻƳŀŏŜƎŀ Ǝƻǎǘŀ ƛ ƴƧŜƎƻǾǳ Ƨŀőǳ 
mobilnost. 
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1.2.1.2 Studijska putovanja za inozemne novinare 

 
Planirana sredstva 3.000.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja/ 

Globalni PR 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǎǳƪƭŀŘƴƻ {atI¢-uΣ ŀ ǾƻŘŜŏƛ Ǌŀőǳƴŀ ƻ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧŀƳŀ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ 
ǳǘǾǊŚŜƴƛƳ {ǘǊŀǘŜƎƛƧƻƳ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ wI Řƻ нлнлΦ ƎƻŘƛƴŜ ƪŀƻ ƛ ƻ ƛƴǘŜǊŜǎǳ ƛ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭǳ ǇƻƧŜŘƛƴƛƘ 
ǘǊȌƛǑǘŀΣ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾƛƳŀ HTZ-a, PR agencijom te ǎǳǎǘŀǾƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ 
όȌǳǇŀƴƛƧŀΣ ƎǊŀŘƻǾŀΣ ƳƧŜǎǘŀ ƛƭƛ ƻǇŏƛƴŀύΣ ƪƻƧƛ ǎǳŘƧŜƭǳƧŜ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƛ ƛ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧǎƪƛ ǳ ǎŀƳƻƳ ǇǳǘƻǾŀƴƧǳΣ 
ƴŀǎǘŀǾƛǘƛ ǎ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƻƳ ǎǘǳŘƛƧǎƪƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƴƻǾƛƴŀǊŀ ƴŀ ǇƻŘǊǳőƧǳ ƘǊǾŀǘǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǊŜƎƛƧŀΦ 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǳǎǇƧŜǑƴƻ ǊŀŘƛ ƴŀ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧǳ IǊǾŀǘǎƪŜ ƪŀƻ ƪǾŀƭƛǘŜǘƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǊŀȊƴƻƭƛƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ƧŜŘƴŜ ƻŘ ǾƻŘŜŏƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŜƳŀƭƧŀ aŜŘƛǘŜǊŀƴŀΦ YǊƻȊ ōǊƻƧƴŜ ǊŜǇƻǊǘŀȌŜ 
ƻ ǊŀȊƴƻƭƛƪƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛȊƎǊŀŚǳƧŜ ǎŜ ƛ ƴƧŜƎǳƧŜ ōǊŀƴŘ IǊǾŀǘǎƪŜ ƪŀƻ ƭƛƧŜǇŜ ƛ ǇƻȌŜƭƧƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŜƳƭƧŜ ǎ 
ŎƛƭƧŜƳ ƧŀőŀƴƧŀ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛ ƪǊŀƧƴƧƛƳ ǳőƛƴƪƻƳ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻǎǘ ƛ ǇǊƛǎǳǘƴƻǎǘ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ 
ƴŀ ƎƭƻōŀƭƴƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ǘǊȌƛǑǘǳΦ 
 
Studijska putovanja novinara razlikuju se ovisno o inicijatoru i nositelju putovanja, a to mogu biti: 

¶ DƭŀǾƴƛ ǳǊŜŘ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ 

¶ tǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ tw ŀƎŜƴŎƛƧŀƳŀ ƛƭƛ ǎŀƳƻǎǘŀƭƴƻ 

¶ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ȌǳǇŀƴƛƧŀΦ 
 
hōȊƛǊƻƳ ƴŀ ǇŜǊǎǇŜƪǘƛǾǳ ƛ ȊƴŀőŀƧ IǊǾŀǘǎƪŜ ƪŀƻ ƴŀǳǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ DƭŀǾƴƛ ǳǊŜŘ ŏŜ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ 
tǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾƛƳŀ HTZ-a ƛ ǎǳǎǘŀǾƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀǘƛ ǎǘǳŘƛƧǎƪŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƛƴƻȊŜƳƴƛƘ 
ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŀ ƳŜŘƛƧŀ ƴŀ ǘŜƳǳ ƧŜŘǊŜƴƧŀΣ ǘǳǊŀ Ǉƻ ƻǘƻŎƛƳŀΣ ƪǊǎǘŀǊŜƴƧŀΣ ǇƻǎƧŜǘŀ ƴŀǳǘƛőƪƛƳ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ ƛ ǎƭΦ 
Nautika kao proizvod prema SMPHT-ǳ ǇǊƛǇŀŘŀ ƻǎƴƻǾƴƻƧ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ǘŜ ǎǳ ǇƻƧŀőŀƴŜ 
ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ǳ ǎǾǊƘǳ ƧŀőŀƴƧŀ ƛƳƛŘȌŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ƪŀƻ ƪǾŀƭƛǘŜǘƴŜ ƴŀǳǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ 
 
¦ ŎƛƭƧǳ ǇƻƧŀőŀƴƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ŀŦƛǊƳŀŎƛƧƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀΣ ƴŀǎǘŀǾƛǘ ŏŜ ǎŜ s 
ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƻƳ ǎǘǳŘƛƧǎƪƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƴƻǾƛƴŀǊŀΣ ŀ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ŘƻŘŀǘƴŜ ǇǊƻƳƛŘȌōŜΣ ǳǇƻȊƴŀǾŀƴƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛ 
ǇƻǾŜŏŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀΦ hǊƎŀƴƛȊƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ǎǘǳŘƛƧǎƪŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƻǇŏŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǘŜƳŀǘƛƪŜΣ 
specijalizirana studijska putovanja na temu zdravstvenog, ƴŀǳǘƛőƪƻƎΣ ǇƻǎƭƻǾƴƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ƪŀƻ ƛ tt{ 
studijska putovanja inozemnih novinara. 
 
 
1.2.1.3 hǇŏŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƛ ǇƻǎŜōƴŜ ǘǊȌƛǑƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ 

 
Planirana sredstva 43.658.500,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
{ǳƪƭŀŘƴƻ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƳ ǘǊŜƴŘƻǾƛƳŀ ƛ ƎƭŀǾƴƛƳ ŎƛƭƧŜǾƛƳŀ SMPHT-aΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ 
ƘǊǾŀǘǎƪƛ ǘǳǊƛȊŀƳ ǳ нлмтΦ ƻƎƭŀǑŀǾŀǘƛ ƴŀƧƻǇǘƛƳŀƭƴƛƧƛƳ ƳŜŘƛƧǎƪƛƳ ƳƛȄƻƳ ƴŀ ǇƻƧŜŘƛƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΦ 
hōȊƛǊƻƳ ƴŀ ƎƭƻōŀƭƴŜ ǘǊŜƴŘƻǾŜ ǾŜŏƛƴŀ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ ōƛǘ ŏŜ ǊŀǎǇƻǊŜŚŜƴŀ ǳ ƻƴƭƛƴŜ ƪŀƴŀƭŜ ό Ǒǘƻ ǳƪƭƧǳőǳƧŜ 
ƻƴƭƛƴŜ ƛ ƳƻōƛƭŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜΣ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀΣ ǘǊŀȌƛƭƛŎŀƳŀ ƪŀƻ ƛ ƻǎǘŀƭƛƳ 
ŀǇƭƛƪŀŎƛƧŀƳŀύΦ ¦ нлмтΦ ƴŀ ƻŘǊŜŚŜƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǇǊƻǾŜǎǘƛ ¢± ƪŀƳǇŀƴƧŜ 
ƪŀƪƻ ōƛ ǎŜ ƻǎǘǾŀǊƛƻ Ǒǘƻ ǾŜŏƛ ŘƻǎŜƎ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭƴƛƘ ƪƻǊƛǎƴƛƪŀΦ 
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1.2.1.3.1 hǇŏŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƛ ǘǊȌƛǑƴŜ ŀƪǘivnosti 
 

Planirana sredstva 40.472.900,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǳ нлмсΦ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ƻƴƭƛƴŜ ƛ offline ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ Ƴŀksimalno 18 
ŜƳƛǘƛǾƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀ ǎǾǊǎǘŀƴƛƘ ǳ ŘǾƛƧŜ ǎƪǳǇƛƴŜ ƛ ǘƻ ǳ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴŀ ǘǊȌƛǑǘŀ ƛ ƴƻǾŀ ƛ Ǌŀǎǘǳŏŀ ǘǊȌƛǑǘŀ ǎǳƪƭŀŘƴƻ 
SMPTH-u. 
 
DƭŀǾƴŜ ǎƳƧŜǊƴƛŎŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ǳ нлмсΦ godini: 

¶ tƻǾŜŏŀnje brend prepoznatljivosti ς snage brenda, 

¶ tƻǾŜŏŀnje razumijevanja brenda (prema Brand Traceker ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧǳ ƪǊƛǘƛőƴŀ ǘƻőƪŀ ƴŀƭŀȊƛ ǎŜ 
ƛȊƳŜŚǳ ǎǾƧŜǎƴƻǎǘƛ ƻ ōǊendu i razumijevanje breƴŘŀΣ ŘǊǳƎƛƳ ǊƛƧŜőƛƳŀΣ ǘǳǊƛǎǘƛ ȊƴŀƧǳ Ȋŀ IǊǾŀǘǎƪǳ, 
ƴƻ ǾŜƭƛƪƛ Řƛƻ ƴƛƧŜ ǳǇƻȊƴŀǘ ǎ ƴƧŜƴƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ǇƻƴǳŘƻƳύ, 

¶ Raspodjela ǳƭŀƎŀƴƧŀ Ǉƻ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭǳ Ǌŀǎǘŀ ǇƻƧŜŘƛƴƻƎ ǘǊȌƛǑǘŀ, 

¶ PƻǾŜŏŀƴƧŜ udjela ƻƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ƻŦŦƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ, 

¶ PƻǾŜŏŀƴƧŜ ǳƭŀƎŀƴƧŀ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ, 

¶ PƻǾŜŏŀƴƧŜ ǳƭŀƎŀƴƧŀ Ȋŀ Ƴƻōƛƭƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ, 

¶ Upotreba αǾŜƭƛƪƛƘά ƛ ƛƴǘŜǊŀƪǘƛǾƴƛƘ ƻƎƭŀǎƴƛƘ ŦƻǊƳŀǘŀ ƪƻƧƛ ƳƻƎǳ ǇƻǾŜŏŀǘƛ ǎǾƧŜǎƴƻǎǘ ƻ ōǊŜndu, 

¶ MŀǊƪŜǘƛƴǑƪŀ ƻōǊŀŘŀ ǘǊȌƛǑǘŀ Ǉƻ ƎŜƻȊƻƴŀƳŀ ƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛƳŀ όȊǊŀőƴƛ ǇǊƻƳŜǘ ς direktan let ili 
jedno presjedanje; cestovni promet ς őŜǘƛǊƛ Řƻ ǑŜǎǘ ǎŀǘƛ ǾƻȌƴƧŜύ, 

¶ IƴǘŜƎǊŀŎƛƧŀ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƘ ƛ tw ǳƭŀƎŀƴƧŀ, 

¶ PƻǾŜŏŀƴƧŜ ōǳŘȌeta za PPS, 

¶ ¦ǎƳƧŜǊŜƴƻǎǘ ǇŀȌƴƧŜ ǇǊema αǇƻǎŜōƴƛƳ ǇǊƛƭƛƪŀƳŀάƴŀ ǇƻƧŜŘƛƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ƪƻje bi mogli 
ǇƻǾŜȊŀǘƛ ǎ ƴŀǑƛƳ ōǊŜƴŘƻƳ ƛ ƛǎƪƻǊƛǑǘŀǾŀƴƧǳ ǘƛƘ ǇǊƛƭƛƪŀ ƪƻƧŜ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭƴƻ ƳƻƎǳ Řƻōƛǘƛ ǾŜƭƛƪǳ 
viralnost (realtime marketing/realǘƛƳŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜύΦ 
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aŀǊƪŜǘƛƴǑƪŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛ ōǳŘȌŜǘƛ ǊŀǎǇƻǊŜŘƛǘ ŏŜ ǎŜ ƴŀ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭǳ Ǌŀǎǘŀ 
ǇƻƧŜŘƛƴƻƎ ǘǊȌƛǑǘŀΣ ƴŀ ƴŀőƛƴ Řŀ ŏŜ ǎŜ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘa ǎ ƴŀƧǾƛǑƛƳ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭƻƳ ǊŀǎǘŀΣ ǳȊƛƳŀƧǳŏƛ ǳ ƻōȊƛǊ ǎǾŜ 
relevantne parametre, alocirati ǾŜŏŀ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪŀ ǳƭŀƎŀƴƧŀ ƛ ōǳŘȌŜǘƛΦ 
 
hŦŦƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
Lŀƪƻ ǘȊǾΦ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƛ ƳŜŘƛƧƛ ƛƳŀƧǳ ƳŀƴƧƛ ȊƴŀőŀƧ ƻŘ ƻƴƭƛƴŜ ƪŀƴŀƭŀ ƛǇŀƪ ǎŜ ƴŜ ƳƻƎǳ ǇƻǎǾŜ ƛǎƪƭƧǳőƛǘƛ ƛȊ 
ƪǾŀƭƛǘŜǘƴƻƎΣ ƛƴǘŜƎǊƛǊŀƴƻƎ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƻƎ ƳƛƪǎŀΦ { ƻōȊƛǊƻƳ ƴŀ ƪƭƧǳőƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇǊƻƛȊǾƻŘŜ ƪŀƻ ƛ ƴŀ 
ƪƻǊƛǎƴƛƪŜ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ŘƻōƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴŀΣ ǇǊŜŦŜǊŜƴŎƛƧŀ ǘŜΣ ƻǎƻōƛǘƻΣ ƴŀőƛƴŀ ƪƻƴȊǳƳƛǊŀƴƧŀ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƻƎ 
ǎŀŘǊȌŀƧŀΣ ƻŦŦƭƛƴŜ ƳŜŘƛƧƛ ƛ ŘŀƭƧŜ ƻǎǘŀƧǳ Řƛƻ ǎǾŜƻōǳƘǾŀǘƴŜ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ƴŀ ǇƻƧŜŘƛƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ 
ǘŜ ŘƧŜƭǳƧǳ ƛ ƪŀƻ ǎǾƻƧŜǾǊǎƴŀ ǇƻǘǇƻǊŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧǳ ƴŀ ƻƴƭƛƴŜ ƳŜŘƛƧƛƳŀΦ  
¢ƛǎƪŀƴƛ ƳŜŘƛƧƛΣ ǾŀƴƧǎƪƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ όǾƛŘŜƻ ǿŀƭƭ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜΣ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾƛƳŀ ƧŀǾƴƻƎ 
prijevoza ƛ ǎƭΦύΣ ǊŀŘƛƻΣ ǘŜƭŜǾƛȊƛƧŀ ǘŜΣ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭƴƻΣ ƛ ƻǎǘŀƭƛ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƛΣ ǎǾǊƘƻǾƛǘƛ ƳŜŘƛƧƛ ƪƻǊƛǎǘƛǘ ŏŜ ǎŜ Ȋŀ 
ƻŦŦƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛΦ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƴŀƳƧŜǊŀǾŀ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛ ǇǊƻǾŜǎǘƛ ¢± 
ƪŀƳǇŀƴƧǳ ƴŀ ƪƭƧǳőƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΦ 
 
 
hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
½ƴŀőŀƧ ƻƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ǎǾŀƪƻŘƴŜǾƴƻ ǊŀǎǘŜ ƛ ǇƻǎǾŜ ƧŜ ǇǊŜǳȊŜƻ ŘƻƳƛƴŀƴǘƴǳ ǳƭƻƎǳ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ 
ƻŦŦƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜΦ ¦ǾƻŚŜƴƧŜ ƴƻǾƛƘ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛƧŀΣ ŀǘǊŀƪǘƛǾƴƛƧƛƘ ŦƻǊƳŀǘŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ƪŀƻ ƛ ǎƳƛǎƭŜƴƛƧŜ 
ŎƛƭƧŀƴƧŜ ƪƭƧǳőƴƛƘ ƪƻǊƛǎƴƛƪŀΣ ƻǾƛǎƴƻ ƻ ƴƧƛƘƻǾƛƳ ƛȊǊŀȌŜƴƛƳ ƛƴǘŜǊŜǎƛƳŀΣ ƴŜŘǾƻƧōŜƴƻ ǳǇǳŏǳƧŜ ƴŀ ǇƻǘǊŜōǳ Ȋŀ 
Ǒǘƻ ǾŜŏƻƳ ƛ ƪǾŀƭƛǘŜǘƴƛƧƻƳ ǇǊƛǎǳǘƴƻǑŏǳ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ƴŀ ƻƴƭƛƴŜ ƪŀƴŀƭƛƳŀΦ 
{ƘƻŘƴƻ ǘƻƳŜΣ ŀ ƴŀǎǘŀǾƴƻ ƴŀ ǘǊŜƴŘƻǾŜ ȊŀǇƻőŜǘŜ ǊŀƴƛƧƛƘ ƎƻŘƛƴŀΣ {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ŏŜ ƛ ǳ нлмтΦ 
godini fokus staviti na online oƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǘŜ ŏŜ ƛǎǘƻ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ƴŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪƛƳ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀΣ ǘǊŀȌƛƭƛŎŀƳŀ ƛ 
ŀǇƭƛƪŀŎƛƧŀƳŀΣ ŦƻƪǳǎƛǊŀƧǳŏƛ ǎŜ ƴŀ ǇƻǎŜōƴŜ ƛƴǘŜǊŜǎŜ ƪƻǊƛǎƴƛƪŀΣ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ƪƭƧǳőƴƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ 
proizvodima. 
 
hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀ ǇƻŘǊŀȊǳƳƛƧŜǾŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇǳǘŜƳ ŀƴƛƳƛǊŀƴƛƘΣ ǾƛŘŜƻ ōŀƴƴŜǊŀ ƛ ǎǘŀǘƛőƴƛƘ 
όŦƻƪǳǎ ƴŀ ǾŜƭƛƪƛƳΣ ǾƛŘƭƧƛǾƛƳ ŦƻǊƳŀǘƛƳŀύΣ ǇǳǘŜƳ ŀŘǾŜǊǘƻǊƛƧŀƭŀ όǘŜƪǎǘǳŀƭƴƛ őƭŀƴŎƛύΣ ƪǊƻȊ ƴŀǘƛǾŜ 
ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ όƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƪƻƧŜ ǎŜ ǳ ǎǾƻƧƻƧ ƻǎƴƻǾƛ ōƛǘƴƻ ƴŜ ǊŀȊƭƛƪǳƧŜ ƻŘ ǎǘŀƴŘŀǊŘƴƻƎ ǎŀŘǊȌŀƧŀ ƴŀ 
pojedinom portalu), putem tekstualnih linkova te, potencijalno, putem drugih inovativnih tehnologija 
ƪƻƧŜ ǎŜ ǳǾŜŘǳ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘŜΦ 
 
hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ǘǊŀȌƛƭƛŎŀƳŀ ǇƻŘǊŀȊǳƳƛƧŜǾŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪƛƳ ǘǊŀȌƛƭƛŎŀƳŀ ǇǳǘŜƳ ȊŀƪǳǇŀ 
ƪƭƧǳőƴƛƘ ǊƛƧŜőƛ ƻŘ ƛƴǘŜǊŜǎŀ Ȋŀ ƪƻǊƛǎƴƛƪŜΦ tǊƛǎǳǘƴƻǎǘ ƻƎƭŀǑƛǾŀőŀ ƴŀ ƪƭƧǳőƴƛƳ ƳƧŜǎǘƛƳŀ ƴŀ ǘǊŀȌƛƭƛŎŀƳŀ ǳ 
ǘǊŜƴǳǘƪǳ ǇǊŜǘǊŀƎŜ ǾŀȌŀƴ ƧŜ ǎŜƎƳŜƴǘ ƻƴƭƛƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘi kako za stvaranje vidljivosti i prepoznatljivosti 
ǘŜ ǇǊǳȌŀƴƧŀ ƪƻǊƛǎƴƛƘΣ ǇǊƻǾƧŜǊŜƴƛƘ ƛ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴƛƘ ǘǊŀȌŜƴƛƘ 
informacija. 
 
½ŀƪǳǇ ƳŜŘƛƧǎƪƻƎ ǇǊƻǎǘƻǊŀ ό ƻǎƻōƛǘƻ ƻŦŦƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜύ ǇǊƛƳŀǊƴƻ ŏŜ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ Ǝƭƻōŀƭƴŀ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪŀ 
ŀƎŜƴŎƛƧŀ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎŀ {ŜƪǘƻǊƻƳ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜΦ  
 
Nautika 
 
¦ ǎƪƭƻǇǳ ƻǇŏŜƎ ƻƴƭƛƴŜ ƛ ƻŦŦƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ Řƛƻ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ ōƛǘ ŏŜ ǳǎƳƧŜǊŜƴ ƴŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ bŀǳǘƛƪŀΦ bŀǾŜŘŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇǊƻǾƻŘƛǘ ŏŜ se u sklopu cjelokǳǇƴƛƘ ƎƻŘƛǑƴƧƛƘ kampanja na 
ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΣ ŀ ǳ skladu sa SMPHT-ƻƳΣ ƴŀ ƻƴƛƳ ƛƴƻȊŜƳƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ƴŀ ƪƻƧƛƳŀ ǇƻǎǘƻƧƛ ƛȊǊŀȌŜƴƛƧŀ 
ǇƻǘǊŀȌƴƧŀ Ȋŀ ƻǾƛƳ ǎŜƎƳŜƴǘƻƳ ǇƻƴǳŘŜΦ 
 
{ǳƪƭŀŘƴƻ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛƳŀ Ȋŀ ǇƻƧŜŘƛƴƻ ǘǊȌƛǑǘŜΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ǇǊƛǇŀŘŀƧǳŏƛƳ ǾƛȊǳŀƭƛƳŀ ƪŀƻ ƛ ǘƛǇǳ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀΣ 
odǊŜŚŜƴŜ ŏŜ ǎŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ƛȊ ƴŀƳƧŜƴǎƪƛƘ ƛȊǾƻǊŀ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀΦ 
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1.2.1.3.2 {ǘǊŀǘŜǑƪƛ ǇǊƻƧŜƪǘ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƴŀǳǘƛőƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ 
 

Planirana sredstva 2.000.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
¦ ǎƪƭƻǇǳ ƻǇŏŜƎ ƻƴƭƛƴŜ ƛ ƻŦŦƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ Řƛƻ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ ōƛǘ ŏŜ ǳǎƳƧŜǊŜƴ ƴŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ bŀǳǘƛƪŀΦ bŀǾŜŘŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇǊƻǾƻŘƛǘ ŏŜ ǎŜ ǳ ǎƪƭƻǇǳ ŎƧŜƭƻƪǳǇƴƛƘ ƎƻŘƛǑƴƧƛƘ ƪŀƳǇŀƴƧŀ ƴŀ 
ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΣ ŀ ǳ ǎƪƭŀŘǳ ǎŀ {atI¢-ƻƳΣ ȊƴŀőŀƧƴƛƧŜ ƴŀ ƻƴƛƳ ƛƴƻȊŜƳƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ƴŀ ƪƻƧƛƳŀ ǇƻǎǘƻƧƛ 
ƛȊǊŀȌŜƴƛƧŀ ǇƻǘǊŀȌƴƧŀ Ȋŀ ƻǾƛƳ ǎŜƎƳŜƴǘƻƳ ǇƻƴǳŘŜΦ tǊƻƳƻŎƛƧŀ ƴŀǳǘƛőƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǇǊƻǾƻŘƛǘ ŏŜ ǎŜ ǎ ŎƛƭƧŜƳ 
ƧŀőŀƴƧŀ ǎƴŀƎŜ ōǊŜƴŘŀ ƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻǎǘƛ IǊǾŀǘǎƪŜ ƪŀƻ ƴŀǳǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛ ƧŜŘƴƻƎ ƻŘ ƭƛŘŜǊŀ ƴŀ 
ƳŜŘƛǘŜǊŀƴǎƪƻƳ ƴŀǳǘƛőƪƻƳ ǘǊȌƛǑǘǳΦ  
 
{ǳƪƭŀŘƴƻ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛƳŀ Ȋŀ ǇƻƧŜŘƛƴƻ ǘǊȌƛǑǘŜΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ǇǊƛǇŀŘŀƧǳŏƛƳ ǾƛȊǳŀƭƛƳŀ ƪŀƻ ƛ ǘƛǇǳ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀΣ 
ƻŘǊŜŚŜƴŜ ŏŜ ǎŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ƛȊ ƴŀƳƧŜƴǎƪƛƘ ƛȊǾƻǊŀ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀΦ 
 
 
1.2.1.3.3 .н. ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀ I¢½-a 

 

Planirana sredstva 1.185.600,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
½ōƻƎ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƻǎǘƛ ǎǾŀƪƻƎ ǘǊȌƛǑǘŀ ƪŀƻ ƛ ǾŀȌƴƻǎǘƛ .н. ƳŜŘƛƧŀ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧƛ ǇǊŜŘǾƛŚŜƴŀ ǎǳ 
ǎǊŜŘǎǘǾŀ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǳ .н. ƳŜŘƛƧƛƳŀΦ tǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾŀ ŏŜ ƴŀ ǎǾƻƧƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ƛŘŜƴǘƛŦƛŎƛǊŀǘƛ 
ƴŀƧȊƴŀőŀƧƴƛƧŜ ƛ ƴŀƧǳǘƧŜŎŀƧƴƛƧŜ .н. medije te s istima uspostaviti suradnju. 
 
 
1.2.1.4 hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƛ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŀ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ  

 
Planirana sredstva 8.000.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
½ōƻƎ ǎǾƻƧƛƘ ŘƻƳƛƴŀƴǘƴƛƘ ǳŘƧŜƭŀ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘǳ ƛ ƪƻƴǘƛƴǳƛǊŀƴƛ Ǌŀǎǘ ƪƻǊƛǎƴƛƪŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƘ ƳǊŜȌŀ όǇǊŜŘǾƛŚŀƴƧŀ 
ǇƻƪŀȊǳƧǳ ǎǘŀōƛƭŀƴ Ǌŀǎǘ Řƻ нлнлΦ ƎƻŘƛƴŜύΣ ǇǊƛǎǳǘƴƻǎǘ ƛ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ ƧŜ 
ƴŜƻǇƘƻŘŀƴ ƪŀƴŀƭ Ȋŀ ǇǊƻǾƻŚŜƴƧŜ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜΦ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



23 
 

Grafikon 10 
 

 
 
 
hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ ǳǘƧŜőŜ ƴŀ ǎǾƛƧŜǎǘ ƻ ōǊŀƴŘǳ ǘŜ ƻƳƻƎǳŏǳƧŜ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƛƧǳ 
ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǳ ƛ ƛƴǘŜǊŀƪŎƛƧǳ ǎ ƪǊŀƧƴƧƛƳ ƪƻǊƛǎƴƛŎƛƳŀΣ ǎǘƻƎŀ ƧŜ ƛ ŎƛƭƧ ŘƻŘŀǘƴƻ ǇƻǾŜŏŀǘƛ ǇǊƛǎǳǘƴƻǎǘ ƴŀ ƛǎǘƛƳŀΦ 
¢ŀƪƻŚŜǊ ƧŜŘŀƴ ƻŘ ōƛǘƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ ƧŜ ƛ ǎǘǾŀǊŀƴƧŜ ǎǾƧŜǎƴƻǎǘƛ ƻ 
ŘƻŘŀǘƴƻƧ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛ Irvatske u razdoblju pred i posezone. 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ  ǇǊƛƳŀǊƴƻ ŏŜ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ CŀŎŜōƻƻƪΣ 
LƴǎǘŀƎǊŀƳΣ ¢ǿƛǘǘŜǊΣ ¸ƻǳǘǳōŜ ƛ ±YƻƴǘŀƪǘŜ ǘŜ ƧŜ Ȋŀ нлмтΦ ƎƻŘƛƴǳ ǇǊŜŘƭƻȌŜƴƻ ǇƻǾŜŏŀƴƧŜ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ ǎ 
ƻōȊƛǊƻƳ Řŀ ǎŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ ǇƻƪŀȊŀƭƻ ǾǊƭƻ ŜŦƛƪŀǎƴƛƳ ŀƭŀǘƻƳ ǳ ǇǊƛƧŜƴƻǎǳ 
ǇƻǊǳƪŜ ǇǊŜƳŀ ŎƛƭƧŀƴƛƳ ƪƻǊƛǎƴƛŎƛƳŀΦ tƻǎǘƻƧƛ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ƛ ƴŀ ƻǎǘŀƭƛƳ ƴƻǾƛƳ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ 
ƳǊŜȌŀƳŀΣ ƻǾƛǎƴƻ ƻ ȊƴŀőŀƧǳ ƛǎǘƛƘΣ ŀ Ǒǘƻ Ǉŀƪ ƻǾƛǎƛ ƻ ǇƻŘŀŎƛƳŀ ƪƻƧƛ ǎŜΣ ǳƴǳǘŀǊ hŘƧŜƭŀ Ȋŀ ƻƴƭƛƴŜ 
oglŀǑŀǾŀƴƧŜΣ ƪƻƴǎǘŀƴǘƴƻ ŜǾŀƭǳƛǊŀƧǳΦ ¢ŀƪƻ ƧŜΣ ǇǊƛƳƧŜǊƛŎŜΣ ǘƛƧŜƪƻƳ нлмсΦ ƎƻŘƛƴŜ ǳǾŜŘŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ 
ŘǊǳǑǘǾŜƴƻƧ ƳǊŜȌƛ ±YƻƴǘŀƪǘŜΣ ŘƻƳƛƴŀƴǘƴƻƧ ŘǊǳǑǘǾŜƴƻƧ ƳǊŜȌƛ ǳ wǳǎƛƧƛΦ 
 
bŀőƛƴ ƛ ǊŀȊŘƻōƭƧŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ŘŜŦƛƴƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ǳ ǎƪƭŀŘǳ ǎ ƎƭƻōŀƭƴƛƳ ǘǊŜƴŘƻǾƛƳŀ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ 
ǘŜ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛƳŀ ƛȊ ǇǊŜǘƘƻŘƴƛƘ ƎƻŘƛƴŀ ǳǾŀȌŀǾŀƧǳŏƛ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƻǎǘƛ ǇƻƧŜŘƛƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀΦ  
 
hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ ǇǊƻǾƻŘƛǘ ŏŜ ǎŜ u koordinaciji s ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƳŀ ƪƻƧŜ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ 
ƳǊŜȌŀƳŀ ǇǊƻǾƻŘƛ Globalni PR. 
 
 
1.2.1.5 Mobilni marketing  

 
Planirana sredstva 4.000.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
aƻōƛƭŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ȊŀōƛƭƧŜȌƛƭƻ ƧŜ ȊƴŀőŀƧŀƴ ǇƻǊŀǎǘ ǘŜ ǎǳ ŘŀƴŀǑƴƧŜ ƻƎƭŀǑƛǾŀőƪŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǇƻǘǇǳƴƻ 
ƴŜȊŀƳƛǎƭƛǾŜ ōŜȊ ǇǊƛǎǳǘƴƻǎǘƛ ƴŀ ǇŀƳŜǘƴƛƳ ƳƻōƛƭƴƛƳ ǳǊŜŚŀƧƛƳŀΣ ǳǇǊŀǾƻ ȊōƻƎ  intenzivnog rasta 
prodaje ƛ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ƛǎǘƛƘΣ ƪŀƻ ƛ ǇƻǘǇǳƴƻƎ ǇǊƛƘǾŀŏŀƴƧŀ ȊƴŀőŀƧƪŜ ǊŜǎǇƻƴȊƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪƻƎ ǎŀŘǊȌŀƧŀ 
od strane medijske industrije.  
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{ƘƻŘƴƻ ƴŀǾŜŘŜƴƻƳ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƴŀƳƧŜǊŀǾŀ ǳƭƻȌƛǘƛ ǾƛǑŜ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ 
prethodnu godinu. Odabir medija na koƧƛƳŀ ŏŜ ǎŜ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ŘŜŦƛƴƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ǎǳƪƭŀŘƴƻ 
ǘǊŜƴŘƻǾƛƳŀ ƴŀ ǎǾŀƪƻƳ ǇƻƧŜŘƛƴƻƳ ǘǊȌƛǑǘǳΦ 
 
 
1.2.1.6 ¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǳ promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora 

 
Planirana sredstva 34.126.771,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ǇǊƻƧŜƪǘŜ 
 
S ŎƛƭƧŜƳ ǇƻǾŜŏŀƴƧŀ ƛƴǘŜǊŜǎŀ Ȋŀ ǇǊƻƎǊŀƳŜ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ Ȋŀ IǊǾŀǘǎƪǳΣ ǇƻǾŜŏŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŘƻƭŀȊŀƪŀΣ 
osobito u predsezoni i posezoni i na kontinentu u razdoblju cijele godine, te time i produljenja sezone 
ƛ ǇƻǾŜŏŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ 
ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ƪǊƻȊ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƳ ƪŀƳǇŀƴƧŀƳŀ ƧŀǾƴƻƎ ƛ ǇǊƛǾŀǘƴƻƎ ǎŜƪǘƻǊŀΦ 
 
¦ŘǊǳȌŜƴƛƳ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜƳ ŏŜ ǎŜ ǇƻǾŜŏŀǘƛ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧŜ ƧŀǾƴƻƎ ƛ ǇǊƛǾŀǘƴƻƎ ǎŜƪǘƻǊŀ ǳ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƳ 
ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƳŀΣ ǘŜ ŏŜ ǎŜ ƻǇŏŀκƛƳƛŘȌ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ 
ǇƻǾŜȊŀǘƛ ǎ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻƳ ǊŜƎƛƧŀ ƪƻƧǳ ǇǊƻǾƻŘƛ ǎǳǎǘŀǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƛ ƴƻǎƛǘŜƭƧƛ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ 
ǇƻƴǳŘŜκǇǊƻƛȊǾƻŘŀΣ ƪŀƻ ƛ ǎ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻƳ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ǳŘǊǳƎŀΣ ǘŜ ǎǘǊŀƴƛƘ ƛ ŘƻƳŀŏƛƘ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊŀ 
ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƛ ȊǊŀőƴƛƘ ǇǊƛƧŜǾƻȊƴƛƪŀ Ȋŀ IǊǾŀǘǎƪǳΦ  
 
WŀǾƴƛ ǇƻȊƛǾ Ȋŀ ǳŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ǳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƳ ƪŀƳǇŀƴƧŀƳŀ ƧŀǾƴƻƎ ƛ ǇǊƛǾŀǘƴƻƎ ǎŜƪǘƻǊŀ ǳ нлмтΦ 
godini u kojem su detaljno propisani uvjeti i dokumentacija za kandidiranje, kao i visina sredstava i 
ƴŀőƛƴ ƛȊǊŀőǳƴŀ ǎǳŘƧŜƭƻǾŀƴƧŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ǳ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧǳ Ȋŀ ǎǾŀƪƛ ǇƻƧŜŘƛƴƛ ƳƻŘŜƭΣ ǘŜ 
ƴŀőƛƴ ǇǊƛǇǊŜƳŜ ƛ ǇǊƻǾŜŘōŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ƻōƧŀǾƭƧŜƴ ƧŜ ƴŀ ǿŜō ǎǘǊŀƴƛŎŀƳŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ǳ 
ǘǊŜŏŜƳ ƪǾŀǊǘŀƭǳ нлмсΦ ƎƻŘƛƴŜΦ 
 
Odluku o odabiru promotivnih kŀƳǇŀƴƧŀ ǳ ƪƻƧƛƳŀ ŏŜ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛ 
ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ǳŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ Řƻƴƻǎƛ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻ ǾƛƧŜŏŜ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΦ 
¢ƛƧŜƪƻƳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴŜ ǾǊǑƛǘ ŏŜ ǎŜ ƻōǊŀŘŀ ŘƻƪǳƳŜƴǘŀŎƛƧŜ Ȋŀ ǳŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛΣ ǘŜ 
pripremƛǘƛ ŘƻƪǳƳŜƴǘŀŎƛƧŀ Ȋŀ ƻŘŀōƛǊ ƪŀƳǇŀƴƧƛ ƧŀǾƴƻƎ ƛ ǇǊƛǾŀǘƴƻƎ ǎŜƪǘƻǊŀ Ȋŀ ǳŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǳ 
2018. godini. 
 
LǎǘƻǾǊŜƳŜƴƻ ŏŜ ǎŜ ǾǊǑƛǘƛ ƛ ƻōǊŀŘŀ ŘƻƪŀȊƴŜ ŘƻƪǳƳŜƴǘŀŎƛƧŜ Ȋŀ ǳŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇǊƻǾŜŘŜƴƻ ǳ нлмсΦ 
ƎƻŘƛƴƛΣ ǘŜ ŏŜ ǎŜ ƻǾƛǎƴƻ ƻ ŘƻƪŀȊŀƴƻƳ ƛȊƴƻǎǳ ǳǘǾǊŘƛǘƛ ƪƻƴŀőŀƴ ƛȊƴƻǎ ƻōǾŜȊŀ Ǉƻ ƴŀǾŜŘŜƴƻƧ ƻǎƴƻǾƛΦ ¦ 
ǎƭǳőŀƧǳ Řŀ Řƛƻ ǳƎƻǾƻǊŜƴƛƘ ƻōǾŜȊŀ ƴƛƧŜ ǇƻƪǊƛǾŜƴ ŘƻƪŀȊƴƻƳ ŘƻƪǳƳŜƴǘŀŎƛƧƻƳΣ ǘŀƪƻ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛ ƛȊƴƻǎƛ 
ǇǊƛƘƻŘƻǾŀǘ ŏŜ ǎŜ ǳ ƻōǊŀőǳƴǎƪƻƳ ǊŀȊŘƻōƭƧǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴŜΣ ǘŜ ǇƻǎŜōƴƛƳ ƻŘƭǳƪŀƳŀ ŘƛǊŜƪǘƻǊŀ DƭŀǾƴƻƎ 
ureda usmjeriti u druge aktivnosti. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



25 
 

1.2.1.6.1 ¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ aƻŘŜƭ L 

 
Planirana sredstva 21.180.488,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ǇǊƻƧŜƪǘŜ 
 
 
Model I - tƻǎŜōƴƛ ǇǊƻƎǊŀƳƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ DǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀΣ ǘŜ ǎǘǊǳƪƻǾƴƛƘ 
udruga u turizmu 
¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ƻǾƻƳ ƳƻŘŜƭǳ ƻŘƴƻǎƛ ǎŜ ƛǎƪƭƧǳőƛǾƻ ƴŀ ǇƻƴǳŘǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǳ 
ǇǊŜŘǎŜȊƻƴƛ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴƛ όǎƛƧŜőŀƴƧ-lipanj i rujan-ǇǊƻǎƛƴŀŎ ƴŜ ǳƪƭƧǳőǳƧǳŏƛ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘŜ Ȋŀ ƳƧŜǎŜŎŜ 
srpanj i kolovoz).  
 
Ukupna planirana sredstva modela I 
Ukupna planiǊŀƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǳ ǇƻǎŜōƴƛƳ ǇǊƻƎǊŀƳƛƳŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜ 
ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ DǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀΣ ǘŜ ǎǘǊǳƪƻǾƴƛƘ ǳŘǊǳƎŀ ǳ ǘǳǊƛȊƳǳ ƛȊƴƻǎŜ ноΦсрлΦлллΣлл 
kuna (s PDV-om).  
wŀǎǇƻŘƧŜƭŀ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ ǾǊǑƛ ǎŜ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ǳŘƧŜƭǳ ǇƻƧŜŘƛƴŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ǳ ǳƪǳǇƴƻ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛƳ 
ƴƻŏŜƴƧƛƳŀ ǳ нлмрΦ ƎƻŘƛƴƛ ƪŀƪƻ ǎƭƛƧŜŘƛΥ 
           Tablica 1 

¿¦t!bLW! 
¦5Lh ¦ ¦Y¦tbLa bh09bWLa! ¦ нлмрΦ  

PLAN 2017. 
(bez kontinenta) 

Istarska 29,9 6.939.120,00 kn 

Primorsko-goranska 18,6 4.324.480,00 kn 

[ƛőƪƻ-senjska 3,1 728.480,00 kn 

Zadarska 11,2 2.586.800,00 kn 

~ƛōŜƴǎƪƻ-kninska 6,9 1.596.160,00 kn 

Splitsko-dalmatinska 19,0 4.398.720,00 kn 

5ǳōǊƻǾŀőƪƻ-neretvanska 8,8 2.030.000,00 kn 

Grad Zagreb 2,6 596.240,00 kn 

UDRUGE   450.00,00 kn 

UKUPNO 100,0 23.650.000,00 kn 

 
ü I-ŀ ¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƻǇŏŜ ǇƻƴǳŘŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 

¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƻǇŏŜ ǇƻƴǳŘŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƻōǳƘǾŀŏŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƻǇŏŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƻōŀƭƴƛƘ 
ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ DǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀ όƛƳƛŘȌ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜύ ƪƻƧŜ ǇǊƻǾƻŘŜ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƛ sustav 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛƭƛ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƎǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀΦ 
 
Propisani udjeli sudjelovanja: 

¶ HTZ maksimalno do 50% sredstava, 

¶ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ȌǳǇŀƴƛƧŜ όǎǳǎǘŀǾ  ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀύ ƳƛƴƛƳŀƭƴƻ рл҈ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀΦ 
 

ü I-ō ¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǊŀȊƴƻǾǊǎƴƻǎǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ wŜǇǳōƭƛƪŜ IǊǾŀǘǎƪŜ ς nositelja 
strukovnih udruga u turizmu 

¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǎŀŘǊȌŀƧŀ ƛȊ ǳƪǳǇƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜ ǇƻƴǳŘŜ wŜǇǳōƭƛƪŜ IǊǾŀǘǎƪŜ ƻōǳƘǾŀŏŀ 
ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǊŀȊƴƻǾǊǎƴƻǎǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ wŜǇǳōƭƛƪŜ IǊǾŀǘǎƪŜ ƪƻƧŜ ǇǊƻǾƻŘƛ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ 
zajednica u suradnji sa strukovnim udrugama u turizmu. 
Propisani udjeli sudjelovanja: 

¶ HTZ maksimalno do 50% sredstava, 

¶ nacionalna strukovna udruga u turizmu minimalno 50% sredstava. 
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aŀƪǎƛƳŀƭƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ ǎ ƪƻƧƛƳŀ ŏŜ I¢½ ƻƎƭŀǑŀvati hrvatski turizam u promotivnim kampanjama 
nacionalnih strukovnih udruga u turizmu iznose do 100.000,00 kn (s PDV-om) po udruzi. 
 
ü I-Ŏ ¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇƻǎŜōƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ DǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀ ς nositelja 
ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ ǇƻƴǳŘŜ 

¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇƻǎŜōƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƻōǳƘǾŀŏŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘŜκǎŀŘǊȌŀƧŀ ƻōŀƭƴƛƘ 
ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ DǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀ ƪƻƧŜ ǇǊƻǾƻŘŜ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀΣ ǎǳǎǘŀǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ 
ƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƎǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ ƴƻǎƛǘŜƭƧƛƳŀ ǎƳƧŜǑtajne ponude u 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ όƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛ ǎǳōƧŜƪǘƛ ƪƻƧƛ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ½ŀƪƻƴǳ ƻ ǳƎƻǎǘƛǘŜƭƧǎƪƻƧ ŘƧŜƭŀǘƴƻǎǘƛ ǇǊǳȌŀƧǳ ǳǎƭǳƎŜ 
ǎƳƧŜǑǘŀƧŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧύ ǳ ƴƧƛƘƻǾƛƳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƳ ƪŀƳǇŀƴƧŀƳŀΦ 
 
Propisani udjeli sudjelovanja: 

¶ I¢½ ƛ ǎǳǎǘŀǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǎǾŀƪƛ ƳŀƪǎƛƳŀƭƴƻ do 25% sredstava. Udio HTZ-ŀ ƴŜ ƳƻȌŜ 
ōƛǘƛ ǾŜŏƛ ƻŘ ǳŘƧŜƭŀ ǎǳǎǘŀǾŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀΦ 

¶ ƴƻǎƛǘŜƭƧ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ƳƛƴƛƳŀƭƴƻ рл҈ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀΦ 
{ǊŜŘǎǘǾŀ Ȋŀ ǎǾŀƪƻƎ ƴƻǎƛǘŜƭƧŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ƳƻǊŀƧǳ ōƛǘƛ ǳ ǎƪƭŀŘǳ ǎ ǳŘƧŜƭƻƳ ƴƻǎƛǘŜƭƧŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ 
ponude u ostvarenƛƳ ƴƻŏŜƴƧƛƳŀ ǳ ȌǳǇŀƴƛƧƛ ǳ нлмрΦ ƎƻŘƛƴƛΦ 
 
ü I-Ř ¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ς ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 

¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƻōǳƘǾŀŏŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƻǇŏŜ ƛ ǇƻǎŜōƴŜ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ DǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀ ƪƻƧŜ ǇǊƻǾƻŘŜ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀΣ ǎǳǎǘŀǾ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƎǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀ ǳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƳ ƪŀƴŀƭƛƳŀ 
ƻŘŀōǊŀƴƻƎ ǇŀǊǘƴŜǊŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƛƭƛ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛ 
prijevoznika όǾƭŀǎǘƛǘƛ ǿŜō ƛ ŘǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜΣ ƪŀǘŀƭƻȊƛΣ ¢±κǊŀŘƛƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜύΦ  
tŀǊǘƴŜǊƛ ƪƻƧƛ ǎŜ ƪŀƴŘƛŘƛǊŀƧǳ Ǉƻ ƻǾƻƳ ƳƻŘŜƭǳ ƴŜ ƳƻƎǳ ǎǳŘƧŜƭƻǾŀǘƛ ǳ ŘǊǳƎƛƳ ƳƻŘŜƭƛƳŀ ƛǎǘŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΦ 
 
Propisani udjeli sudjelovanja: 

¶ HTZ maksimalno do 50% sredstava, 

¶ ǎǳǎǘŀǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ zajednica i drugi subjekti u destinaciji minimalno 50% sredstava. 
¢ǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƎǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ǎǾƻƧƛƳ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƳ 
ǊŀȊǾƻƧƴƛƳ ƛ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƳ ǇƭŀƴƻǾƛƳŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǎŀƳƻǎǘŀƭƴƻ ǳǘǾǊŚǳƧǳ ǾǊǎǘŜ ǇǊƻƎǊŀƳŀΣ ƪŀƻ ƛ kriterije i 
ƳƧŜǊƛƭŀ Ȋŀ ƻŘŀōƛǊ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƘ ƪŀƳǇŀƴƧŀ  ¢hκ¢!Σ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊŀ ƛƭƛ ǇǊƛƧŜǾƻȊƴƛƪŀ ǳ ƪƻƧƛƳŀ ŏŜ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ 
ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜΦ 
 
ü I-Ŝ ¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 

¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƻōǳƘǾŀŏŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƻǇŏŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ 
ǇƻǎŜōƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ DǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀ ƪƻƧŜ ǇǊƻǾƻŘŜ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀΣ 
ǎǳǎǘŀǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƎǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀ ǳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƳ 
kampanjama odabranog partnera organizatora ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƛƭƛ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ 
destinacije i prijevoznika.  
tŀǊǘƴŜǊƛ ƪƻƧƛ ǎŜ ƪŀƴŘƛŘƛǊŀƧǳ Ǉƻ ƻǾƻƳ ƳƻŘŜƭǳ ƴŜ ƳƻƎǳ ǎǳŘƧŜƭƻǾŀǘƛ ǳ ŘǊǳƎƛƳ ƳƻŘŜƭƛƳŀ ƛǎǘŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΦ 
 
Propisani udjeli sudjelovanja: 

¶ I¢½ ƛ ǎǳǎǘŀǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǎǾŀƪƛ ƳŀƪǎƛƳŀƭƴƻ Řo 25% sredstava. Udio HTZ-ŀ ƴŜ ƳƻȌŜ 
ōƛǘƛ ǾŜŏƛ ƻŘ ǳŘƧŜƭŀ ǎǳǎǘŀǾŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀΦ 

¶ Partner/organizator minimalno 50% sredstava. 
¢ǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƎǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ǎǾƻƧƛƳ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƳ 
ǊŀȊǾƻƧƴƛƳ ƛ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƳ ǇƭŀƴƻǾƛƳŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǎŀƳƻǎǘŀƭƴƻ ǳǘǾǊŚǳƧǳ ǾǊǎǘŜ ǇǊƻƎǊŀƳŀΣ ƪŀƻ ƛ ƪǊƛǘŜǊƛƧŜ ƛ 
ƳƧŜǊƛƭŀ Ȋŀ ƻŘŀōƛǊ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƘ ƪŀƳǇŀƴƧŀ  ¢hκ¢!Σ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊŀ ƛƭƛ ǇǊƛƧŜǾƻȊƴƛƪŀ ǳ ƪƻƧƛƳŀ ŏŜ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ 
ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜΦ 
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1.2.1.6.2 ¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ Model II 

 
Planirana sredstva 7.252.149,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ǇǊƻƧŜƪǘŜ 
 
Model II ς ǳŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ 
 
¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƻōǳƘǾŀŏŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ wŜǇǳōƭƛƪŜ IǊǾŀǘǎƪŜ 
ƪŀƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƪƻƧŜ ǇǊƻǾƻŘƛ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƻƳ 
ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ǎ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƳ ŀǳǘƻōǳǎƴƛƳ ƛƭƛ ȊǊŀőƴƛƳ ŘƻƭŀǎŎƛƳŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪǳ ǳ ƴƧŜƎƻǾƛƳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƳ 
ƪŀƳǇŀƴƧŀƳŀ όǇǊƻƎǊŀƳƛ ƪƻƧƛ ǳƪƭƧǳőǳƧǳ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴŜ ǳǎƭǳƎŜ ǇǊƛƧŜǾƻȊŀ Řƻ IǊǾŀǘǎƪŜ ƛ ǎƳƧŜǑǘŀƧŀ ǳ 
Hrvatskoj). 
 
¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƻŘƴƻǎƛ ǎŜ ƛǎƪƭƧǳőƛǾƻ ƴŀ ǇƻƴǳŘǳ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ Ȋŀ IǊǾŀǘǎƪǳ ƪƻƧƛ 
ǳƪƭƧǳőǳƧǳ ǇǊŜŘǎŜȊƻƴǳ ƛκƛƭƛ ǇƻǎŜȊƻƴǳ όǎƛƧŜőŀƴƧ-lipanj i rujan-prosinac).  
 
Ukupna planirana sredstva modela II 
¦ƪǳǇƴŀ ǇƭŀƴƛǊŀƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ Ȋŀ ǳŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ wŜǇǳōƭƛƪŜ IǊǾŀǘǎƪŜ ƪŀƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǳ 
ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧǳ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƛȊƴƻǎŜ 10.500.000,00 kuna (s PDV-om). 
 
Organizatori putovanja koji se mogu prijaviti po ovom modelu: 

a) Organizatori ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƪƻƧƛ ƛƳŀƧǳ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴŜ ǇǊƻƎǊŀƳŜ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ǎ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƳ ȊǊŀőƴƛƳ 
ŎƘŀǊǘŜǊ ǇǊƛƧŜǾƻȊƻƳ ƛƭƛ ȊŀƪǳǇƭƧŜƴƛƳ ǎƧŜŘŀƭƛƳŀ ƴŀ ǊŜŘƻǾƴƛƳ ƭƛƴƛƧŀƳŀ ǎŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ǎǘǊŀƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀ 
za Hrvatsku ili organizirane programe putovanja s autobusnim prijevozom za Hrvatsku, 

b) YƻƴǎƻƭƛŘŀǘƻǊƛ ǳ ȊǊŀőƴƻƳ ǇǊƛƧŜǾƻȊǳ ƴŀ őƛƧƛƳ ƭŜǘƻǾƛƳŀ Ȋŀ IǊǾŀǘǎƪǳ ¢hκ¢! ȊŀƪǳǇƭƧǳƧǳ ǎƧŜŘŀƭŀ Ȋŀ 
organizirane programe putovanja, 

c) Konsolidatori programa organiziranih putovanja ς TO/TA koji konsolidiraju programe 
ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ǾƛǑŜ ŘǊǳƎƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŀƎŜƴŎƛƧŀ ǎ ƛƴƻȊŜƳƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀΦ 

 
Propisani udjeli sudjelovanja: 
ω HTZ maksimalno do 50% sredstava,  
ω organizator putovanja minimalno 50%. 

 
tǊƛ ƻŘŀōƛǊǳ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ǊŀȊƳŀǘǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ǇǊƛƧŜŘƭƻƎ ƳŜŘƛŀ ǇƭŀƴŀΣ ǇƻŘŀŎƛ ƻ ōǊƻƧǳ ƎƻǎǘƛƧǳ ƪƻƧŜ 
je organizator putovanja sa svojim programom ostvario u 2015. godini, procjena za 2016. godinu te 
okvirni plan za 2017. godinu.   
Uz prijavu potrebno je dostaviti i detaljan program za Hrvatsku koji se kandidira za 2017. godinu. 
Organizirani programi za Hrvatsku koji se mogu kandidirati u ovom modelu moraju trajati najmanje 4 
mjeseca. 
 
tǊŜŘƴƻǎǘ ŏŜ ƛƳŀǘƛ ǇǊƛƧŀǾŜ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ Ȋŀ ǇǊƻƎǊŀƳŜ ǎ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƳ ȊǊŀőƴƛƳ ǇǊƛƧŜǾƻȊƻƳΥ  
ω ƪƻƧƛ ƻǎǘǾŀǊǳƧǳ ǾŜŏƛ ōǊƻƧ Ǉǳǘƴƛƪŀ ǳ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƳ ǇǊƻƎǊŀƳƛƳŀ Ȋŀ IǊǾŀǘǎƪǳΣ 
ω ƪƻƧƛ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƧǳ ǘŜ ǇǊƻƎǊŀƳŜ ƴŀ о ƛ ǾƛǑŜ ȊǊŀőƴƛƘ ƭǳƪŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧ ƛ ǎ ǾƛǑŜ ǇƻƭŀȊƴƛƘ ȊǊŀőƴƛƘ ƭǳƪŀΣ 
ω ƪƻƧƛ ǳ ǇǊŜŘǎŜȊƻƴƛ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴƛ ǳǾƻŘŜ ƴƻǾŜ ƭƛƴƛƧŜΣ ǇƻǾŜŏŀǾŀƧǳ ƪŀpacitete i produljuju period 

operacija. 
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1.2.1.6.3 ¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ aƻŘŜƭ LLL 

 
Planirana sredstva 5.694.134,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ǇǊƻƧŜƪǘŜ 

 
Model III ς ǳŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀ όƻǎƛƳ 
Grada Zagreba) 
 
¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ƻǾƻƳ ƳƻŘŜƭǳ ƻŘƴƻǎƛ ǎŜ ƴŀ ǇƻƴǳŘǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƴŀ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘǳ 
tijekom cijele godine.  
 
Ukupna planirana sredstva modela III 
¦ƪǳǇƴŀ ǇƭŀƴƛǊŀƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ Ȋŀ ǳŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǳ ǇƻǎŜōƴƛƳ ǇǊƻƎǊŀƳƛƳŀ 
destinŀŎƛƧǎƪŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀ ǎǳ ǎǊŜŘǎǘǾŀ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴŀ ǇƻŘǊǳőƧŀ ƛ ƛȊƴƻǎŜ 
5.850.000,00 kuna (s PDV-om). 

           Tablica 2 
MODEL III PLAN 2017. 

¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƻǇŏŜ ǇƻƴǳŘŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƴŀ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘǳ όƛƳƛŘȌ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜύ 
¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇƻǎŜōƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƴŀ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘǳ ς nositelja 
ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ ǇƻƴǳŘŜ 

4.450.000,00 kn 

¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƴŀ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘǳ 1.400.000,00 kn 

UKUPNO 5.850.000,00 kn 

 
 
¦ƪǳǇƴŀ ǇƭŀƴƛǊŀƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ Ȋŀ ǳŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƻǇŏŜ ǇƻƴǳŘŜ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ όƛƳƛŘȌ 
ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜύ ƛ ǇƻǎŜōƴŜ ǇƻƴǳŘŜκǎŀŘǊȌŀƧŀ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ ƴƻǎƛǘŜƭƧƛƳŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ƴŀ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘǳ 
iznose 4.450.000,00 kn (s PDV-om).  
Raspodjela navedenih sredstava ǾǊǑƛ ǎŜ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ǳŘƧŜƭǳ ǇƻƧŜŘƛƴŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ǳ ǳƪǳǇƴƻ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛƳ 
ƴƻŏŜƴƧƛƳŀ ƴŀ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘǳ ǳ нлмрΦ ƎƻŘƛƴƛ ƪŀƪƻ ǎƭƛƧŜŘƛΥ 
 
               Tablica 3 

¿¦t!bLW! 
¦Řƛƻ ǳ ǳƪǳǇƴƻ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛƳ ƴƻŏŜƴƧƛƳŀ 

na kontinentu u 2015. 
PLAN 2017. 

Bjelovarsko-bilogorska 4,2 186.900,00 kn 

Brodsko-posavska 2,9 129.050,00 kn 

YŀǊƭƻǾŀőƪŀ 26,3 1.170.350,00 kn 

YƻǇǊƛǾƴƛőƪƻ-ƪǊƛȌŜǾŀőƪŀ 1,9 84.550,00 kn 

Krapinsko-zagorska 14,4 640.800,00 kn 

aŜŚƛƳǳǊǎƪŀ 8,5 378.250,00 kn 

hǎƧŜőƪƻ-baranjska 10,5 467.250,00 kn 

tƻȌŜǑƪƻ-slavonska 1,6 71.200,00 kn 

{ƛǎŀőƪƻ-ƳƻǎƭŀǾŀőƪŀ 5,5 244.750,00 kn 

±ŀǊŀȌŘƛƴǎƪŀ 8,6 382.700,00 kn 

±ƛǊƻǾƛǘƛőƪƻ-podravska 1,9 84.550,00 kn 

Vukovarsko-srijemska 6,3 280.350,00 kn 

½ŀƎǊŜōŀőƪŀ 7,4 329.300,00 kn 

UKUPNO 100,0 4.450.000,00 kn 
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ü III-ŀ ¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƻǇŏŜ ǇƻƴǳŘŜ destinacije na kontinentu 
¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƻǇŏŜ ǇƻƴǳŘŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƴŀ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘǳ ƻōǳƘǾŀŏŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƻǇŏŜ ǇƻƴǳŘŜ 
ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ όƛƳƛŘȌ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜύ ƪƻƧŜ ǇǊƻǾƻŘŜ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƛ ǎǳǎǘŀǾ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƴŀ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘǳ όƻǎƛƳ Grada Zagreba). 
 
Propisani udjeli sudjelovanja: 
ω HTZ maksimalno do 80% sredstava, 
ω ǎǳǎǘŀǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƳƛƴƛƳŀƭƴƻ нл҈ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀΦ 
 
Iznimno, udio HTZ-ŀ ƳƻȌŜ ƛȊƴƻǎƛǘƛ ƛ Řƻ млл҈ ǳ ǎƭǳőŀƧǳ Řŀ ǎŜ ŎƛƧŜƭƛ ƳŜŘƛŀ Ǉƭŀƴ ƻŘƴƻǎƛ ƴŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǳ 
inozemnim medijima. 
 
ü III-ō ¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇƻǎŜōƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ς ƴƻǎƛǘŜƭƧŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ 

ponude 
¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇƻǎŜōƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƴŀ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘǳ ƻōǳƘǾŀŏŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
ǇƻƴǳŘŜκǎŀŘǊȌŀƧŀ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƪƻƧŜ ǇǊƻǾƻŘŜ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőka zajednica i sustav 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ ƴƻǎƛǘŜƭƧƛƳŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ƴŀ 
ƪƻƴǘƛƴŜƴǘǳ όƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛ ǎǳōƧŜƪǘƛ ƪƻƧƛ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ½ŀƪƻƴǳ ƻ ǳƎƻǎǘƛǘŜƭƧǎƪƻƧ ŘƧŜƭŀǘƴƻǎǘƛ ǇǊǳȌŀƧǳ ǳǎƭǳƎŜ 
ǎƳƧŜǑǘŀƧŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧύ ǳ ƴƧƛƘƻǾƛƳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛm kampanjama. 
 
Propisani udjeli sudjelovanja: 
ω I¢½ ƛ ǎǳǎǘŀǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƳŀƪǎƛƳŀƭƴƻ Řƻ тл҈ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀΣ 
ω ƴƻǎƛǘŜƭƧ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ƳƛƴƛƳŀƭƴƻ ол҈ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀΦ 
 
{ǊŜŘǎǘǾŀ Ȋŀ ǎǾŀƪƻƎ ƴƻǎƛǘŜƭƧŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ƳƻǊŀƧǳ ōƛǘƛ ǳ ǎƪƭŀŘǳ ǎ ǳŘƧŜƭƻƳ ƴƻǎƛǘŜƭƧŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ 
ǇƻƴǳŘŜ ǳ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛƳ ƴƻŏŜƴƧƛƳŀ ǳ ȌǳǇŀƴƛƧƛ ǳ нлмрΦ ƎƻŘƛƴƛΦ 
 
ü III-Ŏ ¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƴŀ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘǳ 

¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ƴŀ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘǳ ƻōǳƘǾŀŏŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇǊƻƎǊŀƳŀ 
organiziranih putovanja na kontƛƴŜƴǘǳ ƪƻƧŜ ǇǊƻǾƻŘƛ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ 
organizatorima putovanja na kontinentu u njihovim promotivnim kampanjama.  
tǊƻƎǊŀƳƛ ƻōǳƘǾŀŏŜƴƛ ƻǾƛƳ ƳƻŘŜƭƻƳ ǎǳ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛ ǇǊƻƎǊŀƳƛ ǎ ƴƻŏŜƴƧƛƳŀ ǇǊǾŜƴǎǘǾŜƴƻ ǳ 
ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƛƳ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ ƴŀǾŜŘŜƴƛm u ovom modelu., te se na njih treba odnositi minimalno 75% 
ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀΦ 
 
Propisani udjeli sudjelovanja: 
ω HTZ maksimalno do 70% sredstava, 
ω organizator putovanja na kontinentu minimalno 30% sredstava. 
 
tǊƛ ƻŘŀōƛǊǳ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ǊŀȊƳŀǘǊŀǘ ŏŜ ǎŜ dostavljeni media plan, te podaci o broju gostiju s 
ƴƻŏŜƴƧƛƳŀ ƴŀ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘǳ ƪƻƧŜ ƧŜ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ǎŀ ǎǾƻƧƛƳ ǇǊƻƎǊŀƳƻƳ ƻǎǘǾŀǊƛƻ ǳ нлмрΦ ƎƻŘƛƴƛΣ 
procjena za 2016. godinu, te okvirni plan za 2017.  godinu. 
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1.2.2 Razvoj ƛ ƪǊŜƛǊŀƴƧŜ ǎŀŘǊȌŀƧŀ Ȋŀ ōǊŜƴŘ Hrvatska 

 
Planirana sredstva 5.150.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za brend 
 
 
tǊƻŘǳƪŎƛƧŀ ǇƛǎŀƴƛƘ ƛ ƳǳƭǘƛƳŜŘƛƧŀƭƴƛƘ ǎŀŘǊȌŀƧŀ ƛ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƘ ŀƭŀǘŀ  
 
tƭŀƴƛǊŀ ǎŜ ǇǊƻŘǳƪŎƛƧŀ ǘŜƳŜƭƧƴƛƘ ǎŀŘǊȌŀƧŀ ƪƻƧƛ ŏŜ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀǘƛ ƎƭŀǾƴŜ ǇƻǊǳƪŜ ƪǊƻǾƴŜ ƛŘŜƧŜ Ȋŀ ǎǾŜ ƪŀƴŀƭŜ 
i ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǳ ƴŀ ǎǾƛƳ ǊŀȊƛƴŀƳŀΦ bŀǎǘŀǾƴƻ ƴŀ ǇƻǎǘƻƧŜŏƛ ƪǊƻǾƴƛ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛ ƪƻƴŎŜǇǘΣ ǇǊŜŘǾƛŚŜƴŀ ƧŜ 
ǇǊƻŘǳƪŎƛƧŀ ƛ ǇǊƛƭŀƎƻŘōŀ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƘ ŀƭŀǘŀ Ȋŀ ƪŀƳǇŀƴƧŜ Ǉƻ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ǇǊŜƳŀ ƳŜŘƛƧŀ ǇƭŀƴƻǾƛƳŀ ƛ 
ǎƳƧŜǊƴƛŎŀƳŀ ǇƻǎǘƻƧŜŏŜ ƪǊƻǾƴŜ ƛŘŜƧŜ Ȋŀ ǎǾŜ ǘƛǇƻǾŜ ƪŀƳǇŀƴƧŀ όƻƴƭƛƴŜ ƛ ƻŦŦƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜΣ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀύ ǳƪƭƧǳőǳƧǳŏƛ ƪŀƳǇŀƴƧŜ Ȋŀ ǇǊŜŘǎŜȊƻƴǳ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴǳΦ  
 
tƭŀƴƛǊŀƴŀ ƧŜ /Ǌƻŀǘƛŀ CŜŜŘǎ ƪŀƳǇŀƴƧŀ Ȋŀ ǎǾŀ ǇǊŜƻǎǘŀƭŀ ǘǊȌƛǑǘŀ ƪƻƧŀ ƴƛǎǳ ōƛƭŀ ƻōǳƘǾŀŏŜƴŀ ǎǇƻƳŜƴǳǘƻƳ 
kampanjom tijekom 2016. godine. 
 
¦ ǎƪƭƻǇǳ ǇǊŜŘǾƛŚŜƴih aktivnosti po pitanju produkcije i prilagodbe promotivnih alata za kampanje po 
ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΣ ǇƻǎŜōŀƴ ƴŀƎƭŀǎŀƪ ŏŜ ǎŜ ǎǘŀǾƛǘƛ ƴŀ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴŀ ǇƻŘǊǳőƧŀ ǘŜ ƴŀ ǇǊƻƛȊǾƻŘ ƴŀǳǘƛƪu. Cilj je 
ŀƪŎŜƴǘƛǊŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƘ ǇƻŘǊǳőƧŀ ƛ ƴƧƛƘƻǾŜ ǇƻƴǳŘŜ ǳ ǇǊƻƳƛŘȌōŜƴƛm materijalima Hrvatske 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΣ ƪŀƻ ƛ ǎǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ǇƻǎŜōƴƻƎ ƴŀƎƭŀǎƪŀ ƴŀ ǇǊƻƛȊǾƻŘ ƴŀǳǘƛƪŜΦ  
tǊƻŘǳŎƛǊŀǘƛ ŏŜ ǎŜ Ŧƻǘƻ ƛ ǾƛŘŜƻ ǎŀŘǊȌŀƧƛΣ ƻǘƪǳǇƭƧƛǾŀǘƛ ŘƻŘŀǘƴŜ ŦƻǘƻƎǊŀŦƛƧŜ ƛ ƻŘǊŀŚƛǾŀǘƛ ŘƻŘŀǘƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ 
ƪƻƧƛƳŀ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƳƻȌŜ ŘƻǇǊƛƴƛƧŜǘƛ ǎŀƳƻƧ ǇǊƻƳƛŘȌōƛ ƳŀƴƧŜ ƛǎǘŀƪƴǳǘƛƘ ǇƻŘǊǳőƧŀΣ ƪŀƻ 
ƛ ǇǊƻƳƛŘȌōƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ƴŀǳǘƛƪŀΦ 
 
½ŀ ǎŀƧƳƻǾŜ ƛ ǇƻǎŜōƴŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ŏŜ ǎŜ ǇǊƻŘǳŎƛǊŀǘƛ ǾƛŘŜƻ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭƛ ƪƻƧƛ ŏŜ ǎŜ ŘƛǎǘǊƛōǳƛǊŀǘƛ ǎǾƛƳ 
ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾƛƳŀ I¢½-ŀ ƪŀƪƻ ōƛ ƛƳŀƭƛ ǳƧŜŘƴŀőŜƴŜ ƛ ǊŜǇǊŜȊŜƴǘŀǘƛǾƴŜ ƳŀǘŜǊijale na sajamskim 
ƴŀǎǘǳǇƛƳŀΣ ŀ ƪƻƧƛ ŏŜ ōƛǘƛ ǳǎƪƭŀŚŜƴƛ ǎŀ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƳ ƪƻƴŎŜǇǘƻƳ I¢½-ŀΦ tǊƻŘǳŎƛǊŀǘƛ ŏŜ ǎŜ 5±5 ƭƻƻǇ ƻǇŏƛ 
ƴŀ ƪƻƧŜƳ ŏŜ ǎŜ ƴŀƭŀȊƛǘƛ ƪƻƳǇƛƭŀŎƛƧŀ ƴŀƧŀǘǊŀƪǘƛǾƴƛƧŜƎ ǾƛŘŜƻ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŀ όǇǊƻƛȊǾƻŘƛΥ ƴŀǳǘƛƪŀΣ ǇǊƛǊƻŘŀΣ 
aktivni turizam, eno-ƎŀǎǘǊƻ ǘŜ ƻǇŏƛ ǾƛŘŜƻ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭύ ǘŜ 5±5 ƭƻƻǇ ƪƻƴƎǊŜǎƴƛ ƴŀ ƪƻƧŜƳ ŏŜ ǎŜ ƴŀƭŀȊƛǘƛ 
ƪƻƳǇƛƭŀŎƛƧŀ ƴŀƧŀǘǊŀƪǘƛǾƴƛƧŜƎ ǾƛŘŜƻ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŀ ǳȊ ǇƻǇǊŀǘƴŜ ŦƻǘƻƎǊŀŦƛƧŜ ƳƻǘƛǾŀ ƪƻƧƛ ŘƻőŀǊŀǾŀƧǳ 
ƪƻƴƎǊŜǎƴǳ ǇƻƴǳŘǳ IǊǾŀǘǎƪŜΦ {ǇƻƳŜƴǳǘƛ ǾƛŘŜƻ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭ ŏŜ ƧŜȊƛőƴƻ ōƛǘƛ ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴ Ȋŀ ǎǾŀ ƛƴƻȊŜƳƴŀ 
ǘǊȌƛǑǘŀΦ tǊƻŘǳŎƛǊŀǘƛ ŏŜ ǎŜ ƴƻǾƛ ǾƛŘŜƻ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭ Ȋŀ ƪǊǳƴǳ ǑǘŀƴŘŀΦ 
tǊŜƳŀ ǇƻǘǊŜōŀƳŀΣ ƛȊǊŀŚƛǾŀǘƛ ŏŜ ǎŜ ǇƻǇǊŀǘƛ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭƛ Ȋŀ ǎŀƧƳƻǾŜ ƛ ǇƻǎŜōƴŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ όȊŀǎǘŀǾƛŎŜΣ 
USB stickovi, roll-up pingvini i sl.) 
 
Sukladno potrebama, tijekom 2017. ǇǊƻŘǳŎƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ Ǉƛǎŀƴƛ ƛ ƳǳƭǘƛƳŜŘƛƧŀƭƴƛ ǎŀŘǊȌŀƧƛ όǾƛŘŜƻ ƛ ŦƻǘƻύΣ 
ǇǊƛƧŜǾƻŘƛΣ ƻǘƪǳǇƭƧƛǾŀǘƛ ŦƻǘƻƎǊŀŦƛƧŜ ƛ ǾƛŘŜƻ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭƛΣ ƛȊǊŀŚƛǾŀǘ ŏŜ ǎŜ ƪǊŜŀǘƛǾƴŀ ǊƧŜǑŜƴƧŀΣ ŘƛȊŀƧƴ ƛ 
prilagodbe alata za ƴŜǇƭŀƴƛǊŀƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΦ tǊƻŘǳŎƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ǎŀŘǊȌŀƧƛ ƛ Ȋŀ ƻǎǘŀƭŜ ǘƛǎƪŀƴŜ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŜ ƛ 
ōǊƻǑǳǊŜΦ 
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1.3 Internet stranice HTZ-a 
 
Planirana sredstva 2.100.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
1.3.1 Upravljanje Internet stranicama 

 
Planirana sredstva 1.900.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǎŜ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛ ŀƪǘƛǾƴƻ ōŀǾƛǘƛ ƻŘǊȌŀǾŀƴƧŜƳΣ ǇǊƻƎǊŀƳǎƪƛƳ 
ǳƴŀǇǊŜŚŜƴƧŜƳ ƛ ƴŀŘƻǇǳƴƧŀǾŀƴƧŜƳ ǎŀŘǊȌŀƧŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪƛƘ ǎǘǊŀƴƛŎŀ www.croatia.hr i www.htz.hr kao i 
podstranica za nautiku.  
 
hǎƛƎǳǊŀǘ ŏŜ ǎŜ Ǉrebacivanje www.croatia.hr iz open source CMS-a Drupal 7 u Drupal 8. őƛƳŜ ŏŜ ǎŜ 
ukloniti svi ǳƻőŜƴƛ nedostaci ǘŜ ŏŜ ǎŜ ǘǊƻǑƪƻǾƛ ǇǊŜƛƴŀƪŀ ƛ ŘƻǊŀŘŀ ǎǾŜǎǘƛ ƴŀ ƳƛƴƛƳǳƳ.  
Kod strŀƴƛŎŜ ōƛǘ ŏŜ őƛǑŏƛΣ {9h ŏŜ ƭŀƪǑŜ ǊŀŘƛǘƛ te ŏŜ ǎ ǾǊŜƳŜƴƻƳ biti kvalitetniji, a velik broj ǊƧŜǑŜƴƧŀ za 
ǇǊƛƪŀȊƛǾŀƴƧŜ ǎŀŘǊȌŀƧŀ ƪƻƧƛ ƧŜ ǘǊŜƴǳǘƴƻ ǎƪǳǇ ōƛǘ ŏŜ ƻǎǘǾŀǊŜƴ ƪǊƻȊ ƳƛƴƛƳŀƭƴƛ ǊŜŘƛȊŀƧƴ ƛƭƛ ŘǊǳƎŀőƛƧƛ ǇǊƛƪŀȊ 
pojedinih stranica. 
 
{ŀŘǊȌŀƧ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪƛƘ ǎǘǊŀƴƛŎŀ ŏŜ ǎŜ ƛ ŘŀƭƧŜ ƪǊŜǘŀǘƛ ǳ ƛƴǎǇƛǊƛǊŀƧǳŏŜƳ ƛ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛǾƴƻƳ ǎƳƧŜǊǳΦ YƻǊƛǎƴƛŎƛƳŀ 
ŏŜ ǎŜ ƪǊƻȊ ƧŜŘƴƻǎǘŀǾƴƻ ǎǳőŜƭƧŜ ƻƭŀƪǑŀǘƛ ǇǊƛƪŀȊƛǾŀƴƧŜ ƛ ǇƻǾŜȊƛǾŀƴƧŜ ǎŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛƳ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘƻƳΣ Řƻƪ ŏŜ 
se podaci za isto generirati iz sustava eVisitor. hǾƛƳ ǊƛƧŜǑŜƴƛƳŀ  ƻǎƛƎǳǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ǇƻǾŜŏŀƴƧŜ ōǊƻƧŀ 
posjeta na www.croatia.hr.  
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ƻŘǊȌŀǾŀti poslovni portal www.htz.hr ǘŜ ŏŜ objavljivati materijale i 
informacije za sustav ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ, medije i poslovno zainteresirane subjekte, kao i materijale 
namijenjene ǑƛǊƻƧ ƧŀǾƴƻǎǘƛ ƻ ǊŀŘǳ ƛ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧǳ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ. 
  
U sklopu aktivnosti planirano je rŜŘƻǾƴƻ ƻŘǊȌŀǾŀƴƧŜ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪƛƘ ǎǘǊŀnica i servera. 
 
 
1.3.2 Web za nautiku 

 
Planirana sredstva 200.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
tƭŀƴƛǊŀ ǎŜ ŘƻŘŀǾŀƴƧŜ ǎŀŘǊȌŀƧŀ ǾŜȊŀƴƻƎ Ȋŀ ƴŀǳǘƛőƪƛ ǘǳǊƛȊŀƳ ƴŀ www.croatia.hrΦ {ǘǊǳőƴƧŀŎƛ ǾŜȊŀƴƛ Ȋŀ 
ƴŀǳǘƛƪǳ ŏŜ Ǉƛǎŀǘƛ ǎŀŘǊȌŀƧ ƪƻƧƛ ŏŜƳƻ ǇǊŜǾŜǎǘƛ ƴŀ ǎǾƛƘ мр ƧŜȊƛƪŀ ƪƻƧƛ ǎŜ ƪƻǊƛǎǘŜ ƴŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪƛƳ 
stranicama.  
¦ ǎƪƭƻǇǳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƻŘǊȌŀǾŀǘ ŏŜ ǎŜ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪŜ ǎǘǊŀƴƛŎŜ ƛ ǎŜǊǾŜǊ Ȋŀ ƴŀǳǘƛƪǳΦ  
 
 
 
 

http://www.croatia.hr/
http://www.htz.hr/
http://www.croatia.hr/
http://www.croatia.hr/
http://www.htz.hr/
http://www.croatia.hr/
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2 Plan predsezone i posezone (PPS plan) 

 

Planirana sredstva 26.150.000,00 kn 

 
hǎǘǾŀǊŜƴƧŜ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻƎ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƻƎ ŎƛƭƧŀ ǇƻǾŜŏŀƴƧŀ ǇǊƻƳŜǘŀ ǳ ǊŀȊŘƻōƭƧǳ ǇǊŜŘsezone i posezone, 
ȊŀǎƴƻǾŀƴƻƎ ƴŀ ǎŀŘǊȌŀƧƛƳŀ όǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘƛƳŀύ ǑƛǊŜƎ ǎǇŜƪǘǊŀ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀΣ ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴƛƘ ŎƛƭƧƴƛƳ ǎƪǳǇƛƴŀƳŀ 
posebnih interesa, odnosno cƛƭƧƴƛƳ ǎƪǳǇƛƴŀƳŀ ƛƴǘŜǊŜǎƴƻ ǳȌŜ ŦƻƪǳǎƛǊŀƴƛƳ ƴŀ ƻŘǊŜŚene proizvode, 
operacionalizira se putem PPS plana őƛƧŀ ǎŜ ǇǊƻǾŜŘōŀ ƻŘƴƻǎƛ ƴŀ ǇƻǘƛŎŀƴƧŜ ǎǘǾŀǊŀƴƧŀ ŘƻŘŀǘƴƛƘ ƳƻǘƛǾŀ 
ŘƻƭŀȊŀƪŀΣ ƴŀ ǊŀȊǾƻƧ ƛκƛƭƛ ǇƻŘƛȊŀƴƧŜ ǊŀȊƛƴŜ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ǇƻƴǳŘŜ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀΣ ƪŀƻ ƛ ǊŀȊǾƻj inicijativa i 
ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ƪƻƧƛ ǇǊǳȌŀƧǳ ŘƻŘŀƴǳ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘ ǇƻǎƧŜǘƛǘŜƭƧǳ ǎǘǾŀǊŀƧǳŏƛ ǇƻǎŜōƴŜ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧŜ ǘŜ ǳǘƧŜőǳ ƴŀ 
ǇƻǾŜŏŀƴƧŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜΦ 
 
Yƻƴŀőƴƛ ƧŜ ŎƛƭƧ ǇƻǎǘƛȊŀƴƧŀ Ǌŀǎǘŀ ǇǊŜŘǎŜȊƻƴǎkog i posezonskog prometa za 30% do 2020. (u odnosu na 
usporednu 2013.)Σ Ǒǘƻ na kraju planskog razdoblja predstavlja 1 milijun novih PPS dolazaka (iznad 
ǎǘƻǇŜ ƎŜƴŜǊƛőƪƻƎ Ǌŀǎǘŀ ǊŜƎƛƧŜύ, putem razvoja vrijednosti (iskustava, proizvoda) hrvatskog turizma 
ƪƻƧŜ ǘǊȌƛǑǘǳ ƴǳŘƛƳƻ ǳ ǊŀȊŘƻōƭƧƛƳŀ ƛȊǾŀƴ ǾǊƘǳƴŎŀ ǎŜȊƻƴŜ ǘŜ ƴƧƛƘƻǾƻƎ ǎǳǎǘŀǾƴƻƎ ƪƻƳǳnikacijskog 
ǇǊƻƳƛŎŀƴƧŀ ƴŀ ƪƭƧǳőƴƛƳ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛma (geozonama).  
 
 

2.1 Razvoj ponude u pred i posezoni 
 
Planirana sredstva 1.300.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜΣ ǎǳƪƭŀŘƴƻ {atI¢-u, poticati stvaranje novih motiva dolazaka 
ǇƻǎƧŜǘƛǘŜƭƧŀ ǘŜ ǊŀȊǾƻƧ ǇƻƴǳŘŜ Ȋŀ ŎƛƭƧŀƴŜ ǎŜƎƳŜƴǘŜ ƛ ǘǊȌƛǑǘŜ ǇƻǎŜōƴƛƘ ƛƴǘŜǊŜǎŀ ǳ ǊŀȊŘƻōƭƧǳ ǇǊŜŘ ƛ 
posezone.  
Nastavno na postavljanje nacionalne digitalne platforme Hrvatska 365 Gourmet u 2016. godini, 
ǇǊƻƧŜƪǘ ŏŜ ǎŜ ƴŀǎǘŀǾƛǘƛ ǊŀȊǾƛƧŀǘƛ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛ ƛ ǘƻ ǇǊŜǾƻŚŜƴƧŜƳ ǇƭŀǘŦƻǊƳŜ ƴŀ ƧŜŘŀƴ ǎǘǊŀƴƛ ƧŜȊƛƪΣ 
ƻǘǾŀǊŀƴƧŜƳ CŀŎŜōƻƻƪ ƛ LƴǎǘŀƎǊŀƳ ǇǊƻŦƛƭŀΣ ƻŎƧŜƴƧƛǾŀƴƧŜƳ ƛ ǳǾǊǑǘŀǾŀƴƧŜƳ ƴƻǾƛƘ ǊŜǎǘƻǊŀƴŀΣ ǇǊƻŘǳƪŎƛƧƻƳ 
ƴƻǾƻƎ ǎŀŘǊȌŀƧŀ ǘŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜƳ ƴŀ ŘƻƳŀŏŜƳ ƛ ǎǘǊŀƴƻƳ ǘǊȌƛǑǘǳΦ 
bŀ ǊŀȊǾƻƧǳ ƎŀǎǘǊƻ ƛ Ŝƴƻ ǇƻƴǳŘŜ ŏŜ ǎŜ ǎǳǊŀŚƛǾŀǘƛ ǎ ŘƻƳŀŏƛƳ ƛ ƛƴƻȊŜƳƴƛƳ ǇƻȊƴŀǘƛƳ ōǊŜƴŘƻǾƛƳŀΦ 
 
U 2017. godini ōƛǘ ŏŜ ǊŀȊǊŀŚŜƴƛ ǳǾƧŜǘƛ ƛ ƪǊƛǘŜǊƛƧƛ Ȋŀ ƻŘŀōƛǊ ǘŜ ŏŜ ǎŜ ǘŜƳŜƭƧŜƳ ƴƧƛƘ ƛƳŜƴƻǾŀǘƛ αbŀƧƭƧŜǇǑŜ 
male ruralne destiƴŀŎƛƧŜάΦ 
 
Planira se intenzivna suradnja sa sektorima/odjelima odgovornim za marketing i produkciju, kao i 
ǇǊǳȌŀƴƧŜ ǇƻŘǊǑƪŜ ǳ ƪǊŜƛǊŀƴƧǳ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƘ ƪŀƳǇŀƴƧƛ Ȋŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪŜ ǎǘǊŀƴƛŎŜΣ ŘǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ ƛ ŘǊǳƎŜ 
promotivne kanale te proizvodnju promotivnih alatŀ Ȋŀ ǊŀȊŘƻōƭƧŜ ǇǊŜŘ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴŜΦ /ƛƭƧ ƧŜ ǇƻƧŀőŀǘƛ ƛ 
ǳƴŀǇǊƛƧŜŘƛǘƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧŀ ǳ ǇǊŜŘ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴƛ ƴŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪƛƳ ǎǘǊŀƴƛŎŀƳŀ ǘŜ ƪǊƻȊ 
tw ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ όŘǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜΣ newsletter). 
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2.2 tƻǘǇƻǊŜ ŘƻƎŀŚŀƴƧima u predsezoni i posezoni 
 
Planirana sredstva 1.000.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
tǊƛ ƻŘŀōƛǊǳ ƛ ǾǊŜŘƴƻǾŀƴƧǳ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ƪƻƧŀ ŏŜ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǇƻŘǊȌŀǾŀǘƛ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛΣ 
ǇǊŜŘƴƻǎǘ ŏŜ ƛƳŀǘƛ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ǳ ǇǊŜŘǎŜȊƻƴƛ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴƛ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƳ ǇƻŘǊǳőƧƛƳŀ όȊŀ 
kontinent tijekom cijele godine), koja predstavljaju dodatni motiv dolaska turista u destinaciju. Cilj im 
ƧŜ ƻōƻƎŀŏƛǾŀƴƧŜ ƛ ǳƴŀǇǊƧŜŚŜƴƧŜ ǾŀƴǎŜȊƻƴǎƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ǘŜ ǎǘǾŀǊŀƴƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻƎ ƛƳƛŘȌŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ 
VrednovanƧŜ ƛ ƻŘŀōƛǊ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ƻōŀǾƛǘ ŏŜ ǎŜ ǇǊŜƳŀ WŀǾƴƛƳ ǇƻȊƛǾƻƳ ǳǘǾǊŚŜƴƛƳ ƪǾŀƭƛǘŀǘƛǾƴƛƳ ƛ 
ƪǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾƴƛƳ ƪǊƛǘŜǊƛƧƛƳŀΣ ŀ ƻŘƭǳƪǳ ƻ ƛȊōƻǊǳ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ƪƻƧŀ ŏŜ Řƻōƛǘƛ ǇƻǘǇƻǊǳ ǘŜ ƻ Ǿƛǎƛƴƛ ǇƻǘǇƻǊŀ 
ŘƻƴƛƧŜǘ ŏŜ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻ ǾƛƧŜŏŜΦ 

 

2.3 tƻǘǇƻǊŜ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ƛƴƛŎƛƧŀǘƛǾŀ ƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƳ 
ǇƻŘǊǳőƧƛƳŀ 

 
Planirana sredstva 3.000.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǳ нлм7. godini iz sredstava 2,5 ҈ ōƻǊŀǾƛǑƴŜ ǇǊƛǎǘƻƧōŜ ǳǇƭŀŏŜƴƛƘ ƴŀ 
ǇƻǎŜōŀƴ Ǌŀőǳƴ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΣ dodjeljivati potpore s ciljem poticanja razvoja ponude 
ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƳ ǇƻŘǊǳőƧƛƳŀΦ  
 
{ǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ǇǊƻƧŜƪǘƛ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛƘ ǎǳōƧŜƪŀǘŀ ƪƻƧƛ ǎŜ ƻŘƴƻǎŜ ƴŀ ǊŀȊǾƻƧ ƛκƛƭi podizanje razine 
ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ǇƻƴǳŘŜ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ς kulturni turizam, cikloturizam, pustolovni i sportski turizam, 
zdravstveni turizam, poslovni turizam te gastro i eno-ǘǳǊƛȊŀƳΣ ƪŀƻ ƛ ƛƴƛŎƛƧŀǘƛǾŜ ƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛ ƪƻƧƛ ǇǊǳȌŀƧǳ 
dodanu vrijednost posjetitelju ǎǘǾŀǊŀƧǳŏƛ ǇƻǎŜōƴŜ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧŜ ǘŜ ǳǘƧŜőǳ ƴŀ ǇƻǾŜŏŀƴƧŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜΦ  
 
tƻǘǇƻǊŜ ǇǊƻƧŜƪǘƛƳŀ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ƛƴƛŎƛƧŀǘƛǾŀ ƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƳ ǇƻŘǊǳőƧƛƳŀ 
ŘƻŘƧŜƭƧƛǾŀǘ ŏŜ ǎŜ ǇǳǘŜƳ WŀǾƴƻƎ ǇƻȊƛǾŀ ǘŜ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ŘŜŦƛƴƛǊŀƴƛƳ ǳǾƧŜǘƛƳŀ ƛ ƪǊƛǘŜǊƛƧƛƳŀΣ a odluku o 
ƛȊōƻǊǳ ǇǊƻƧŜƪŀǘŀ ǘŜ ƻ Ǿƛǎƛƴƛ ǇƻǘǇƻǊŀ ŘƻƴƛƧŜǘ ŏŜ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻ ǾƛƧŜŏŜΦ 
 

2.4 PPS komunikacijska kampanja 
 
Planirana sredstva 20.850.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
S obzirom da je prema SMPHT-ǳ ƧŜŘŀƴ ƻŘ ƎƭŀǾƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾŀ ǇƻǾŜŏŀƴƧŜ ǇǊƻƳŜǘŀ ǳ ǊŀȊŘƻōƭƧǳ ǇǊŜŘǎŜȊƻƴŜ ƛ 
ǇƻǎŜȊƻƴŜΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛ ƴŀƳƧŜǊŀǾŀ ƴŀǎǘŀǾƛǘƛ ǎ ƛƴǘŜƴȊƛǾƴƻƳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻƳ 
ǇǊŜŘ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴŜ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ƎŜƻ-zonama definiranima SMPHT-om 2014.-2020. K tome, 
ǇǊŜŘǾƛŚŜƴŀ ǎǳ ǾŜŏŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ǇǊŜǘƘƻŘƴǳ ƎƻŘƛƴǳ ƧŜǊ ƧŜ ǳǇǊŀǾƻ ǊŀȊŘƻōƭƧŜ ǇǊŜŘ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴŜ 
period u kojem ima znatnog prostora za rast. 
  
{ǳƪƭŀŘƴƻ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛƳŀ ƪƻƧƛ ŏŜ ǎŜ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀǘƛ ƴŀ ǇƻƧŜŘƛƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ǇǊƛǇŀŘŀƧǳŏƛƳ ǾƛȊǳŀƭƛƳŀ 
ƪŀƻ ƛ ǘƛǇǳ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀΣ ƻŘǊŜŚŜƴŜ ŏŜ ǎŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ƛȊ ƴŀƳƧŜƴǎƪƛƘ ƛȊǾƻǊŀ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀΦ 
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2.4.1 Zdravstveni turizam ς PPS komunikacijska kampanja 

 
Planirana sredstva 2.000.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
¦ ǎƪƭƻǇǳ tt{ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪŜ ƪŀƳǇŀƴƧŜ Řƛƻ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ ōƛǘ ŏŜ ǳǎƳƧŜǊŜƴ ƴŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ȊŘǊŀǾǎǘǾŜƴƻƎ 
ǘǳǊƛȊƳŀΣ ƪŀƻ ǾŀȌƴƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ƻōȊƛǊƻƳ ƴŀ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭŜ ƛ ǇǊŜŘǾƛŚŀƴƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ȊŘǊŀǾǎǘǾŜƴƻƎ 
ǘǳǊƛȊƳŀΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ŏŜ ǎŜ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ǇǳǘŜƳ ƻƴƭƛƴŜ ƛ ƻŦŦƭƛƴŜ ƪŀƴŀƭŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ όǎǘǊǳőƴƛ őŀǎƻǇƛǎƛ ƛ 
internetski portali i sl.). 

2.4.2 Nautika ς PPS komunikacijska kampanja 

 
Planirana sredstva 2.000.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
¦ ǎƪƭƻǇǳ tt{ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪŜ ƪŀƳǇŀƴƧŜ Řƛƻ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ ōƛǘ ŏŜ ǳǎƳƧŜǊŜƴ ƴŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ proizvoda 
Nautika, ǎ ŎƛƭƧŜƳ ƧŀőŀƴƧŀ ǎƴŀƎŜ ōǊŜƴŘŀ ƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻǎǘƛ IǊǾŀǘǎƪŜ ƪŀƻ ƴŀǳǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛ ƧŜŘƴƻƎ 
ƻŘ ƭƛŘŜǊŀ ƴŀ ƳŜŘƛǘŜǊŀƴǎƪƻƳ ƴŀǳǘƛőƪƻƳ ǘǊȌƛǑǘǳΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ŏŜ ǎŜ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ǇǳǘŜƳ ƻƴƭƛƴŜ ƛ ƻŦŦƭƛƴŜ 
ƪŀƴŀƭŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ όǎǘǊǳőƴƛ őŀǎƻǇƛǎi i internetski portali i sl.). 
 

2.4.3 Poslovni turizam ς PPS komunikacijska kampanja 

 
Planirana sredstva 1.000.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
¦ ǎƪƭƻǇǳ tt{ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪŜ ƪŀƳǇŀƴƧŜ Řƛƻ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ ōƛǘ ŏŜ ǳǎƳƧŜǊŜƴ ƴŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ poslovnog 
turizma, s ƴŀƎƭŀǎƪƻƳ ƴŀ .н. ǎŜƪǘƻǊΦ !ƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǳǎƳƧŜǊŜƴŜ ƴŀ ǇǊƻƳƛŎŀƴƧŜ ǇƻǎƭƻǾƴƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǇǊƻǘŜȌǳ 
ǎŜ ƛ ƪǊƻȊ ƻǎǘŀƭŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛ ǇǊƻƧŜƪǘŜ DƭŀǾƴƻƎ ǳǊŜŘŀ ƛ ƳǊŜȌŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀ ǇƻǇǳǘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀǎǘǳǇŀ 
na specijaliziranim sajmovima i poslovnim radionicama te drugih aktivnosti. 

2.4.4 Ostali proizvodi ς PPS komunikacijska kampanja 

 
Planirana sredstva 15.850.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
hǎǘŀƭƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛ ǇǊƻƳƻǾƛǊŀƴƛ ǳ ǎƪƭƻǇǳ tt{ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪŜ ƪŀƳǇŀƴƧŜ ǳƪƭƧǳőǳƧǳ ǇǊƻƛȊǾƻŘŜ ƪǳƭǘǳǊƴƻƎ 
turizma, cikloturizmaΣ ǾƛƴǎƪƻƎ ƛ ƎŀǎǘǊƻǘǳǊƛȊƳŀΣ ǊǳǊŀƭƴƻƎ ƛ ǇƭŀƴƛƴǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ŀǾŀƴǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ƛ 
ǎǇƻǊǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǘŜ ǇǊƛǊƻŘŜ όŜƪƻǘǳǊƛȊƳŀύΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ŏŜ ǎŜΣ Ȋŀ ǎǾŀƪƛ ƴŀǾŜŘŜƴƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘΣ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ 
putem offline i online kanala, s naglaskom na preferencijama samih korisnika (potencijalnih turista) 
ǇǳǘŜƳ ƴŀǇǊŜŘƴƛƘ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘƛ ŎƛƭƧŀƴƧŀ ƪƻǊƛǎƴƛƪŀ ǳ ǎƪƭƻǇǳ ƻƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀΦ 
 
 
 



35 
 

3 tƭŀƴ ǇƻǾŜŏŀƴƧŀ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ Ǉƻ Ǝƻǎǘǳ όt/9 Ǉƭŀƴύ 

 

Planirana sredstva 5.117.000,00 kn 

 
PCE+ plan usmjeren je na ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƪƻƧŜ ŏŜ Ǉƻǘŀƪƴǳǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƴŀ ƪǊŜƛǊŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘŜ 
ǇǊƻƛȊǾƻŘŀκƛǎƪǳǎǘŀǾŀ ǎ ǾŜŏƻƳ ŘƻŘŀƴƻƳ ǾǊƛƧŜŘƴƻǑŏǳ ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴŜ ǎŜƎƳŜƴǘƛƳŀ ǾŜŏŜ ƪǳǇƻǾƴŜ Ƴƻŏƛ 
ƪŀƪƻ ōƛ ǎŜ ƛƴǘŜƴȊƛǾƛǊŀƭŀ ǇƻǘǊƻǑƴƧŀκƪƻƴȊǳƳŀŎƛƧŀ ǎŜƪǳƴŘŀǊƴƛƘ ǳǎƭǳƎŀ ƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƳŀ όǘȊǾΦ 
izvanpansionska ǇƻǘǊƻǑƴƧŀύΣ Ǒǘƻ ŏŜ ƻƳƻƎǳŏƛǘƛ ǇƻǾŜŏŀƴƧŜ ǇǊƻǎƧŜőƴŜ ǇŜǊ ŎŀǇƛǘŀ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘŀ ǳ 
IǊǾŀǘǎƪƻƧΦ ¦ ƻƪǾƛǊǳ ƻǾƻƎ Ǉƭŀƴŀ ǇƻǎŜōƴƻ ŏŜ ǎŜ ǇƻǘƛŎŀǘƛ ǊŀȊǾƻƧ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƻƎ ǇǊƻƎǊŀƳŀ Ȋŀ ǘǊȌƛǑƴǳ ƴƛǑǳ 
αtǊŜƳƛǳƳά ƪŀƪƻ ōƛ ǎŜ ǇƻǾŜŏŀƭŀ ǇƻǘǊƻǑƴƧŀ ǳ αƭǳȄǳǊȅά ǘǊȌƛǑƴƻƳ ǎŜƎƳŜƴǘǳΦ 
 

3.1 Razvoj ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ǎ ǾŜŏƻƳ ŘƻŘŀƴƻƳ ǾǊƛƧŜŘƴƻǑŏǳ 
 
Planirana sredstva 1.500.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
Kako bi se posjetitelja potaknulo ƴŀ ǇƻǾŜŏŀƴƧŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ, ǇƻǘǊŜōƴƻ Ƴǳ ƧŜ ǇǊǳȌƛǘƛ 
ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜ ƻ ǳǎƭǳƎŀƳŀ ƛ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧƛƳŀ ǎ ǾŜŏƻƳ ŘƻŘŀƴƻƳ ǾǊƛƧŜŘƴƻǑŏǳΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ƛȊōƻǊ ǇǊƛƧŜŘƭƻƎŀ 
ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘƛ ǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƪƻƧŀ Ƴǳ ƧŜ ǇǊƛǾƭŀőƴŀ ƛ ƳƻǘƛǾƛǊŀƧǳŏŀ Ȋŀ ŘƻŘŀǘƴǳ ǇƻǘǊƻǑƴƧǳΦ 
 
{ ŎƛƭƧŜƳ ǇǊǳȌŀƴƧŀ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŀ ǇƻǎƧŜǘƛǘŜƭƧǳ ƻ ǳǎƭǳƎŀƳŀ ƛ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧƛƳŀ ǎ ǾŜŏƻƳ ŘƻŘŀƴƻƳ ǾǊƛƧŜŘƴƻǑŏǳ 
ǇƻǘǊŜōƴƻ ƧŜ ǇǊƛǎǘǳǇƛǘƛ ƛȊǊŀŘƛ ōŀȊŜ ǇƻŘŀǘŀƪŀ ƻ ƪƭƧǳőƴƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛƳŀΦ tǊƛƪǳǇƭƧŀǘ ŏŜ ǎŜ ǇƻŘŀŎƛ 
ƻ ǎǾƛƳ ǎŜƎƳŜƴǘƛƳŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ ƪƭƧǳőƴƛƳ ŘƛƻƴƛŎƛƳŀ ƧŀǾƴƻƎ ƛ ǇǊƛǾŀǘƴƻƎ ǎŜƪǘƻǊŀΦ 
tƻŘŀŎƛ ŏŜ ǎŜ ǇǊƛƪǳǇƛǘƛ ƧŜŘƴƻƻōǊŀȊƴƻΣ ƴŀ ǎǘŀƴŘŀǊŘƛȊƛǊŀƴ ƴŀőƛƴ ǘŜ ƻōǊŀŘƛǘƛ Ȋŀ ǇƻǘǊŜōŜ ƻōƧŀǾŜ ƴŀ 
internetskim stranicama i drugim promotivnim kanalima, a sve kako bi se posjetitelju na kvalitetan 
ƴŀőƛƴ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛƭŀ ǇƻƴǳŘŀΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ŘƻŘŀǘƴƻ ŀƪŎŜƴǘƛǊŀƭƛ ŀǘǊŀƪǘƛǾƴƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛκŘƻȌƛǾƭƧŀƧƛ ǳ ǇƻƧŜŘƛƴƻƧ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΦ 
 

3.2 Razvoj premium ponude  
 
Planirana sredstva 1.217.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
Nakon odabira Premium destinacija u 2016. godini potrebno je definirati premium ponudu, odnosno 
izraditi bazu informacija o odabranim destinacijama kako bi posjetitelju predstavili portfelj proizvoda 
ƪƻƧƛ ŏŜ ōƛǘƛ ǇǊƛǾƭŀőƴƛ ƛ ƎŜƴŜǊƛǊŀǘƛ ǾŜŏǳ ǇƻǘǊƻǑƴƧǳ ƻŘ ǊŜŘƻǾƴƛƘ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧŀ ƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀΦ   
 
¦ ƻƪǾƛǊǳ ƻǾŜ ǎǘŀǾƪŜ ŘŜŦƛƴƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛ ŀƭŀǘƛ ƪƻƧƛ ǎǳ ǇƻǘǊŜōƴƛ Ȋŀ Ƨŀőǳ ǇǊƻƳƛŘȌōǳ ƻǾƻƎ ǎŜƎƳŜƴǘŀ 
ǇƻƴǳŘŜ ǘŜ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ ŘǊǳƎƛƳ ǎŜƪǘƻǊƛƳŀκƻŘƧŜƭƛƳŀ ǇǊƛǎǘǳǇƛǘƛ ƛȊǊŀŘƛ ƛǎǘƛƘΦ ¢ŀƪƻŚŜǊΣ ƴŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪƛƳ 
stranicama HTZ-ŀ ǇƻǎŜōƴƻ ŏŜ ǎŜ ŀǇƻǎǘǊƻŦƛǊŀǘƛ ƻǾŀƧ ǎŜƎƳŜƴǘ ǇƻƴǳŘŜΣ ŀ ǇǳǘŜƳ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƘ ƳǊŜȌŀ ǘŜ 
ƻǎǘŀƭƛƘ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƘ ƪŀƴŀƭŀΣ ƻƳƻƎǳŏƛǘ ŏŜƳƻ ƛƴŦƻǊƳƛǊŀƴƧŜ ƻ ǇǊŜƳƛǳƳ ǇƻƴǳŘƛ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧΦ 
 
hōȊƛǊƻƳ Řŀ ƧŜ {ǘǊŀǘŜǑƪƛƳ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƳ ǇƭŀƴƻƳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ Ȋŀ ǊŀȊŘƻōƭƧŜ ƻŘ нлмпΦ Řƻ нлнлΦ 
ƎƻŘƛƴŜ ƪŀƻ ƧŜŘŀƴ ƻŘ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ŘŜŦƛƴƛǊŀƴ ǳǇǊŀǾƻ Ŝƴƻ-gastro te se koƴǘƛƴǳƛǊŀƴƻ ǳƭŀȌǳ ȊƴŀőŀƧƴƛ 
ƴŀǇƻǊƛ ǳ ƴƧŜƎƻǾǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳΣ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ǎǳǊŀŘƴƧŀ ǎ ƎŀǎǘǊƻ ōǊŜƴŘƻƳ aƛŎƘŜƭƛƴ ƪƻƧƛ ƛȊŘŀƧŜ ƴƛȊ ƎŀǎǘǊƻ 
ǾƻŘƛőŀ Ȋŀ ǊŀȊƭƛőƛǘŜ ȊŜƳƭƧŜ ǎǾƛƧŜǘŀΦ {ǳǊŀŘƴƧŀ ƻōǳƘǾŀŏŀ ǇǊƛƪŀȊƛǾŀƴƧŜ ƭƻƪŀŎƛƧŀ ƘǊǾŀǘǎƪƛƘ ǊŜǎǘƻǊŀƴŀ ƪƻƧƛ 
zadovoljavaju Michelinove kriterije  na internet stranicama www.viamichelin.com i svim lokalnim 
ƛƴŀőƛŎŀƳŀ ǎǘǊŀƴƛŎŜΦ ¢ŀƪƻŚŜǊΣ ǳ ƻƪǾƛǊǳ ƻǾŜ ǎǳǊŀŘƴƧŜ ƎŀǎǘǊƻ ǾƻŘƛő aƛŎƘŜƭƛƴ ŏŜ ƴŀ ǎǾƻƧƛƳ ǇƭŀǘŦƻǊƳŀƳŀ 

http://www.viamichelin.com/


36 
 

www.travel.michelin.com i www.voyage.michelin.fr ƻōƧŀǾƛǘƛ ŀŘǾŜǊǘƻǊƛƧŀƭŜ ƻ ƎŀǎǘǊƻ ƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛ 
IǊǾŀǘǎƪŜΣ ŀ ŘƻŘŀǘƴƻ ŏŜ ƛǎǘƛ ǎŀŘǊȌŀƧ ōƛǘƛ ƛǎǘŀƪƴǳǘ ƴŀ αƘƻƳŜ ǇŀƎŜ-ǳά ǘŜ ǳ ƴŜǿǎƭŜǘǘŜǊǳ ƪƻƧƛ ŏŜ ǎŜ ǎƭŀǘƛ 
svim Michelinovim korisnicima. 
 

3.3 Razvoj kategorija proizvoda 
 
Planirana sredstva 2.400.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 

3.3.1 Razvoj kategorija proizvoda ς ƻǇŏŜ 

Planirana sredstva 200.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
Hrvatska turiǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ u 2017. godini nastaviti s aktivnostima razvoja selektivnih oblika 
ǘǳǊƛȊƳŀ ƪǊƻȊ ƛƴǘŜƴȊƛǾƴǳ ǎǳǊŀŘƴƧǳ ǎ ƪƭƧǳőƴƛƳ ŘƛƻƴƛŎƛƳŀ ƧŀǾƴog i privatnog sektora iz Hrvatske i 
inozemstva. 
¦ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎŀ ǎŜƪǘƻǊƛƳŀκƻŘƧŜƭƛƳŀ ȊŀŘǳȌŜƴƛƳŀ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƛ ǇǊƻŘǳƪŎƛƧǳ ōƛǘ ŏŜ ƻǎƳƛǑƭƧŜƴŜ ƪŀƳǇŀƴƧŜ 
za pojedine proizvode ǳǎƳƧŜǊŜƴŜ ƴŀ ƪƭƧǳőƴŀ ǘǊȌƛǑǘŀΣ ŀ ǇǊƛƪǳǇƭƧŀǘƛ ŏŜ ǎŜ ƛ ǎƛǎǘŜƳŀǘƛȊƛǊŀǘƛ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜ ǘŜ 
novƻǎǘƛ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǇƭŀǎƛǊŀƴƧŀ ƴŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪŜ ǎǘǊŀƴƛŎŜ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΣ ƪŀƻ  ƛ ŘǊǳǑǘǾŜƴŜ 
ƳǊŜȌŜΦ 
¦ ǎǾǊƘǳ ǳƳǊŜȌŀǾŀƴƧŀ ǎ ƪƭƧǳőƴƛƳ ǎǳōƧŜƪǘƛƳŀ ǇƻƧŜŘƛƴƻƎ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀΣ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ǎǳŘƧŜƭƻǾŀƴƧŜ ƴŀ 
ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƛƧŀƳŀΣ ǊŀŘƛƻƴƛŎŀƳŀΣ ǎǘǊǳőƴƛƳ ǎƪǳǇƻǾƛƳŀΣ ƛǘŘΦ 
 

3.3.2 Razvoj zdravstvenog turizma 

 

Planirana sredstva 1.100.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
¦ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛ ǇƻǎŜōƴŀ ǇƻȊƻǊƴƻǎǘ ŏŜ ǎŜ ǳǎƳƧŜǊƛǘƛ ǳ ǊŀȊǾƻƧ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ȊŘǊŀǾǎǘǾŜƴƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ƪŀƻ 
ƛȊǊŀȊƛǘƻ ǊŀǎǘǳŏŜƎ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ƪƻƧƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ȊƴŀőŀƧŀƴ ƳƻǘƛǾ Řƻƭŀǎƪŀ ǳ ǊŀȊŘƻōƭƧƛƳŀ ǇǊŜŘ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴŜΦ 
tǊƻǾŜǎǘ ŏŜ ǎŜ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƴŀ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ǘŜ ƻŘǊŜŘƛǘƛ ƻǇǘƛƳŀƭŀƴ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎ ƳƛȄ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
ovog proizvoda, a sukladno tome i izraditi promotivni alati (video, fotografije, promotivni oglasi, 
banneri). 
 
¢ŀƪƻŚŜǊΣ ŀȌǳǊƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ƛ ǎƛǎǘŜƳŀǘƛȊƛǊŀǘƛ ǇƻŘŀŎƛ ƻ ȊŘǊŀǾǎǘǾŜƴƻƳ ǘǳǊƛȊƳǳ ǘŜ ǇǊŜȊŜƴǘƛǊŀǘƛ ƴŀ 
internetskim stranicama HTZ-ŀΦ bŀ ƻǾƻƧ ǎǘŀǾŎƛ ǇƭŀƴƛǊŀƴŀ ƧŜ ƛ ǎǳǊŀŘƴƧŀ ǎ ŘƻƳŀŏƛƳ ƛ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛƳ 
ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧŀƳŀ ƛ ǳŘǊǳȌŜƴƧƛƳŀΣ ƪŀƻ ƛ ŜŘǳƪŀŎƛƧŜ ƴŀ ǘŜƳǳ ȊŘǊŀǾǎǘǾŜƴƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ 
industriji.  
U okviru ove stavke planirano je sudjelovanje na seminarima, prezentacijama, sajmovima, studijskim 
putovanjima i ostalim skupovima u zemlji i inozemstvu na temu zdravstvenog turizma. 
 
 
 
 
 

http://www.travel.michelin.com/
http://www.voyage.michelin.fr/
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3.3.3 Razvoj poslovnog turizma 

 

Planirana sredstva 1.100.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ponude 
 
¦ ǎǾǊƘǳ ǊŀȊǾƻƧŀ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ǇƻǎƭƻǾƴƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǘƛƧŜƪƻƳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴŜΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ 
provoditi niz aktivnosti te intenzivirati suradnju s Hrvatskom udrugom profesionalaca kongresnog 
ǘǳǊƛȊƳŀ ƪǊƻȊ ȊƴŀőŀƧƴƛƧǳ ǇƻŘǊǑƪǳ !ƳōŀǎŀŘƻǊ ǇǊƻƎǊŀƳǳΦ Program Hrvatskih kongresnih ambasadora 
ǇǊƻƴŀƭŀȊƛΣ ǇƻŘǊȌŀǾŀΣ ŜŘǳŎƛǊŀ ƛ ƳƻǘƛǾƛǊŀ ǾƻŘŜŏŜ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǎǘǊǳőƴƧŀƪŜ ƛȊ ǇƻŘǊǳőƧŀ Ȋƴŀƴƻǎǘƛ ƛ ǊŀȊƴƛƘ ŘǊǳƎƛƘ 
ŘƧŜƭŀǘƴƻǎǘƛΣ ƪƻƧƛ ǎǳ ǎǾƻƧƛƳ ǊŀŘƻƳ ƛ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƳŀ ǇǊƛȊƴŀǘƛ ƛ ǇǊƛƘǾŀŏŜƴƛ ǳ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƻƳ ƻƪǊǳȌŜƴƧǳΦ 
Aktivnosti progǊŀƳŀ ǇƻŘǊȌŀǾŀƧǳ ǊŀŘƴƧŜ ƛ ŘƧŜƭƻǾŀƴƧŜ ŀƳōŀǎŀŘƻǊŀ ǳ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛƳ ǳŘǊǳȌŜƴƧƛƳŀ ǎ 
ŎƛƭƧŜƳ ŘƻǾƻŚŜƴƧŀ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛƘ ǎƪǳǇƻǾŀ ǳŘǊǳȌŜƴƧŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪǳΦ bŀ ƻǾƻƧ ǎǘŀǾŎƛ ǇƭŀƴƛǊŀƴŀ ƧŜ ƛ ǎǳǊŀŘƴƧŀ 
ǎ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛƳ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧŀƳŀ ƛ ǳŘǊǳȌŜƴƧƛƳŀ ƛȊ ǇƻŘǊǳőƧŀ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜ ǎŀǎǘŀƴŀƪŀΣ ƪŀƻ i prikupljanje i 
ǎƛǎǘŜƳŀǘƛȊŀŎƛƧŀ ǇƻŘŀǘŀƪŀ ƻ ƘǊǾŀǘǎƪƻƧ ƪƻƴƎǊŜǎƴƻƧ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ƪƭƧǳőƴƛƳ ǇǊǳȌŀǘŜƭƧƛƳŀ ǳǎƭǳƎŀ ǊŀŘƛ ǇƭŀǎƛǊŀƴƧŀ 
na internetske stranice i druge promotivne kanale. 
wŜŀƭƛȊƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ƪƻƴƎǊŜǎƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ƴŀ ƴŀƧȊƴŀőŀƧƴƛƧƛƳ ƪƻƴƎǊŜǎƴim burzama 
(IMEX Frankfurt, IMEX Las Vegas, IBTM Barcelona, The Meetings Show u Londonu i Conventa u 
[ƧǳōƭƧŀƴƛύΣ ƪŀƻ ƛ ƻŘǊȌŀǾŀƴƧŜ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŀ ǳ ǎƪƭƻǇǳ ƴŀǎǘǳǇŀ ƴŀ ƪƻƴƎǊŜǎƴƛƳ ōǳǊȊŀƳŀ ǘŜ 
ƴŀōŀǾŀ ƻŘƎƻǾŀǊŀƧǳŏƛƘ ǎǳǾŜƴƛǊŀ ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴƛƘ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƻƧ ǇǳōƭƛŎƛ ƛ ǇŀǊǘƴŜǊƛƳŀΦ LȊǊŀŘƛǘ ŏŜ ǎŜ ǾƛŘŜƻ-
ƳŀǘŜǊƛƧŀƭ ǘŜ ƴŀōŀǾƛǘƛ ŦƻǘƻƎǊŀŦƛƧŜ Ȋŀ ǇƻǘǊŜōŜ ǎƴŀȌƴƛƧŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƻǾƻƎ ǎŜƎƳŜƴǘŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ǘŜ ǇƻƧŀőŀǘƛ 
ǎǳǊŀŘƴƧŀ ǎ ŘƻƳŀŏƛƳ ƛ ƛƴƻȊŜƳƴƛƳ őŀǎƻǇƛǎƛƳŀ ƴŀ ǇƭŀǎƛǊŀƴƧǳ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŀ ƻ ƘǊǾŀǘǎƪƻƧ ƪƻƴƎǊŜǎƴƻƧ ǇƻƴǳŘƛΦ 
U okviru ove stavke realƛȊƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ǎǳŘƧŜƭƻǾŀƴƧŜ ƴŀ ǎŜƳƛƴŀǊƛƳŀΣ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŀƳŀΣ ǎǘǳŘƛƧǎƪƛƳ 
putovanjima i ostalim skupovima u zemlji i inozemstvu. 
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4 tƭŀƴ ǇƻŘǊǑƪŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧƛ όL{ Ǉƭŀƴύ 

 

Planirana sredstva 58.910.229,00 kn 

 
Yŀƻ ǇƻŘǊǑƪŀ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧƛ ǘǊƛ ƪƭƧǳőƴŀ plana (BRP, PPS i PCE), dio aktivnosti HTZ-a bit ŏŜ ǳǎƳƧŜǊŜƴ ƴŀ 
ǇƻŘǊǑƪǳ ǇƻǎƭƻǾƴƻƳ ǎŜƪǘƻǊǳκǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧƛ ǇǳǘŜƳ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ǇƻǘǇƻǊŜ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ 5ah-a i DMC-a, 
ǇƻǘǇƻǊŀ Ȋŀ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀΣ ǇƻǘǇƻǊŀ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ƛƴƛŎƛƧŀǘƛǾŀ ƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀΣ ŜŘǳƪŀŎƛƧǎƪƛƘ ǇǊƻƎǊama tj. 
prijenosa znanja, programa poslovnih sajmova i poslovnih radionica i dr.  
 
bŀǾŜŘŜƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ŏŜ ǎŜ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ƪƻƴǘƛƴǳƛǊano, a tijekom 2017. godine bit ŏŜ ƛƳǇƭŜƳŜƴǘƛǊŀƴŀ 
ŘŀƭƧƴƧŀ ǇƻōƻƭƧǑŀƴƧŀ ǳ ǎǾŜ ǇǊƻƎǊŀƳŜΣ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ƛƴǘŜǊŜǎƛƳŀ ƛ ƳŀƪǎƛƳƛȊƛǊŀƴƧǳ ƪƻǊƛǎǘƛ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪǳ 
ƛƴŘǳǎǘǊƛƧǳ IǊǾŀǘǎƪŜ όƪŀƻ ƛ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǇŀǊǘƴŜǊŀ ǳ ƛƴƻȊŜƳǎǘǾǳύΦ 
 
 

4.1 9ŘǳƪŀŎƛƧŀ ƛ ǇǊƻƎǊŀƳ ǳƳǊŜȌŀǾŀƴƧŀ  
 
Planirana sredstva 7.470.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜκ 

{ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊȌƛǑǘŀ ƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŜκ 
Sektor korporativnih poslova/Sektor za brend 

 
 
4.1.1 LǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ƛ ŘƛǎŜƳƛƴŀŎƛƧŀ ǇƻŘŀǘŀƪŀ 

 
Planirana sredstva 2.450.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊȌƛǑǘŀ ƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŜ 
 
 
4.1.1.1 DƻŘƛǑƴƧƛ ǇǊƻƎǊŀƳ ǘŜƳŀǘǎƪƛƘ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ 

 
Planirana sredstva 550.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊȌƛǑǘŀ ƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŜ 
 
DƻŘƛǑƴƧƛ ǇǊƻƎǊŀƳ ǘŜƳŀǘǎƪƛƘ ǘǊȌƛǑƴƛƘ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ς ǇƭŀŏŜƴŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀΣ ǇǊƻǾŜŘŜƴŀ ƪƻƳōƛƴŀŎƛƧƻƳ 
ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀőƪƛƘ ƳŜǘƻŘŀΣ ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴŀ ǳƴŀǇǊƧŜŚŜƴƧǳ ǇǊƻŎŜǎŀ ŘƻƴƻǑŜƴƧŀ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƘ ƻŘƭǳƪŀ 
όǳƴǳǘŀǊ ǎŜƪǘƻǊŀ D¦ I¢½Σ ŀƭƛ ƴŀ ǊŀȊƛƴƛ ǑƛǊŜ ǇƻǎƭƻǾƴŜ ƧŀǾƴƻǎǘƛύΦ 
 
¦ нлмтΦ ǇǊŜŘǾƛŚŜƴŀ ƧŜ Řǳōƛƴǎƪŀ ŜƪǎǇƭƻǊŀŎƛƧŀ ŜƳƛǘƛǾƴƻƎ ǘǊȌƛǑǘŀ tƻƭƧǎƪŜΦ YǊƻȊ ǇǊƻƎǊŀƳ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ 
ǳǘǾǊŘƛǘƛ ŏŜ ǎŜ ǇƻȊƛŎƛƧŀ ƛ ǇŜǊŎŜǇŎƛƧŀ ƘǊǾŀǘǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ς ƻƪƛŘŀőŀ ƛ ōŀǊƛƧŜǊŀ Ȋŀ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŜ ǘŜ 
ƴƧƛƘƻǾƛƘ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛ ƛ ƴŜŘƻǎǘŀǘŀƪŀ ƪƻŘ ǘǳǊƛǎǘŀ ǎ ǘƛƘ ŜƳƛǘƛǾƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀΣ ȊŀǘƛƳ ƴƧƛƘƻǾŜ ǇƻǘǊŜōŜΣ ƻőŜƪƛǾŀƴƧŀΣ 
ƴŀǾƛƪŜ ƛ ǇǊŜŦŜǊŜƴŎƛƧŜ ǳ ǇƻƎƭŜŘǳ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ǘŜ ǇǊŜƳŀ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƳ ǎŜƎƳŜƴtima turista. 
wŜȊǳƭǘŀǘƛ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ōƛǘƛ ŏŜ ƻǎƴƻǾŀ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ƧŜŘƛƴǎǘǾŜƴƛƘ ƛ ŘƛŦŜǊŜƴŎƛǊŀƴƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀΣ ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴƛƘ 
ǎǇŜŎƛŦƛőƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΣ ǘŜ ǊŀȊǾƻƧ ƻǇǘƛƳŀƭƴƻƎ ƴŀőƛƴŀ ƴƧƛƘƻǾŜ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŜ ƛ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜΦ 
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Eksploracija potreba i navika turista te pozicijŀ ƘǊǾŀǘǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ς ǘǊȌƛǑǘŜ tƻƭƧǎƪŀ 
 
tǊƻǾŜǎǘƛ ŏŜ ǎŜ ǘŜƳŜƭƧƛǘƻ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǇƻǘǊŜōŀ ƛ ƴŀǾƛƪŀ ǘǳǊƛǎǘŀ ǘŜ ƴƧƛƘƻǾŜ ǇŜǊŎŜǇŎƛƧŜ ƘǊǾŀǘǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ 
ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ƪŀƪƻ ōƛ ǎŜ ƛŘŜƴǘƛŦƛŎƛǊŀƭŜ ǇǊƛƭƛƪŜ Ȋŀ Ǌŀǎǘ ƴŀ ǇǊŜŘƳŜǘƴƻƳ ŜƳƛǘƛǾƴƻƳ ǘǊȌƛǑǘǳΦ LǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ŏŜ ōƛǘƛ 
ǇǊƻǾŜŘŜƴƻ ǳ ǾƛǑŜ ŦŀȊŀ ǘŜ ƴŀ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƳ ǊŀȊƛƴŀƳŀ όǇƻǘǊŜōŜ ǘǳǊƛǎǘŀΣ ǇƻƴǳŘŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ƴŀǎǳǇǊƻǘ 
ƪƻƴƪǳǊŜƴŎƛƧŜύ ƪŀƪƻ ōƛ ǎŜ Ǒǘƻ ōƻƭƧŜ ǳǘǾǊŘƛƭŀ ǇƻȊƛŎƛƧŀ ƘǊǾŀǘǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀΦ  
 
tǊŜŘǾƛŚŜƴŜ ŦŀȊŜ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ǎǳΥ 
 

1. 5Ŝǎƪ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ - prikupljanje ƛ ŀƴŀƭƛȊŀ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƪƛƘ ǇƻŘŀǘŀƪŀ ƻ ǘǊȌƛǑǘǳ - demografski, 
ǇƻǘǊƻǑŀőƪƛ ƛ ŜƪƻƴƻƳǎƪƛ ǘǊŜƴŘƻǾƛΣ 

 
2. YǾŀƭƛǘŀǘƛǾƴƻ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ς ǳǘǾǊŚƛǾŀƴƧŜ ƳƻǘƛǾŀ ƛ ǊŀȊƭƻƎŀ Ȋŀ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ 
ǇǊƻƛȊǾƻŘŀκƛǎƪǳǎǘŀǾŀΣ αƻƪƛŘŀőƛά ƛ ōŀǊƛƧŜǊŜ ǘŜ ǇǊŜŦŜǊŜƴŎƛƧŜ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀΣ 
ǇƻȊƛŎƛƧŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ƪƻƴƪǳǊŜƴǘŜ ƴŀ ǊŀȊƛƴƛ ǇƻƧŜŘƛƴƛƘ 
ǇǊƻƛȊǾƻŘŀκƛǎƪǳǎǘŀǾŀ όǇƭŀȌŀϧsunce, aktivni turizam, city break i premium ς eno&gastro te 
ƴŀǳǘƛőƪƛ ǘǳǊƛȊŀƳύΣ ǳǇƻȊƴŀǾŀƴƧŜ ƴŀǾƛƪŀ ŎƛƭƧƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴŀΣ 

 
3. YǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾƴƻ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ς ƪǾŀƴǘƛŦƛŎƛǊŀƴƧŜ ƳƻǘƛǾŀ ƛ ǊŀȊƭƻƎŀ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀΣ 
ǇǊƻŎƧŜƴŀ ǘǊȌƛǑƴƻƎ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭŀ ǇǊŜƳŀ ƳƻǘƛǾƛƳŀ ǘŜ ǳǘǾǊŚƛǾŀƴƧŜ ŎƛƭƧƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴŀΦ 

 
/ƛƭƧŜǾƛ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀΥ 
 

¶ ǳǘǾǊŘƛǘƛ ǇƻȊƛŎƛƧǳ ƘǊǾŀǘǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘǳ όǇǊŜŘƴƻǎǘƛ ƛ ƴŜŘƻǎǘŀŎƛ ǘŜ αƻƪƛŘŀőƛά ƛ 
ōŀǊƛƧŜǊŜ Ȋŀ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŜύ 

¶ ǇǊƛƭƛƪŜ Ȋŀ Ǌŀǎǘ ǾƻƭǳƳŜƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ƪƻŘ ǘǳǊƛǎǘŀ ƪƻƧƛ ǎǳ ǇƻǎƧŜǘƛƭƛ i koji nisu posjetili 
Hrvatsku 

¶ ǳƭŀȊƴŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜ ǾŜȊŀƴŜ ǳȊ ōƻƭƧŜ ƻǎƳƛǑƭƧŀǾŀƴƧŜ ǘŜ ǇǊƛƭŀƎƻŘōǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ǇƻǘǊŜōŀƳŀ 
ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ǎŜƎƳŜƴŀǘŀ ǘǳǊƛǎǘŀ 

 
Razdoblje provedbe:  
 

¶ rujan-studeni 2017. 
 
 
4.1.1.2 hǎǘŀƭŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ  

 
Planirana sredstva 850.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊȌƛǑǘŀ ƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŜ 
 
¦ ƻƪǾƛǊǳ ƻǾƻƎ ǇƻǘǇǊƻƎǊŀƳŀ ǇǊƻǾŜǎǘ ŏŜ ǎŜ ǊŜŘƻǾƴƻ αōǊŀƴŘ ǘǊŀŎƪƛƴƎά ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜΣ ƪŀƻ ƛ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ 
ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴƻ ŜǾŀƭǳŀŎƛƧƛ ƛƴǘŜƎǊƛǊŀƴƛƘ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ I¢½-a. 
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4.1.1.2.1 Brand tracking 

 
Planirana sredstva        400.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊȌƛǑǘŀ ƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŜ 
 
{ ŎƛƭƧŜƳ ǇǊŀŏŜƴƧŀ ƻǎǘǾŀǊŜƴƧŀ ƧŜŘƴƻƎ ƻŘ ƎƭŀǾƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾŀ ƴƻǾƻƎ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻƎ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƻƎ Ǉƭŀƴŀ ǇǊƻǾŜǎǘ 
ŏŜ ǎŜ ǘǊŜŏƛ Ǿŀƭ ƪƻƴǘƛƴǳƛǊŀƴƻƎ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ǇƻȊƴŀǾŀƴƧŀΣ ǎƴŀƎŜ ƛ ǇŜǊŎŜǇŎƛƧŜ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ōǊŀƴŘŀ 
όƪƻƧŜ ǎŜ ǇǊƻǾƻŘƛ ƧŜŘƴƻƳ ƎƻŘƛǑƴƧŜΣ ǇƻőŜǾǑƛ ǎ нлмрΦ ƎƻŘƛƴƻƳύΦ  
 
¦ ƻƪǾƛǊǳ ǇǊŜŘƳŜǘƴƻƎ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀΣ ƪǊƻȊ ǾǊƛƧŜƳŜ ǎŜ ŜǾŀƭǳƛǊŀƧǳ ǇǊƻƳƧŜƴŜ ǳ ǎƭƧŜŘŜŏƛƳ 
ŜƭŜƳŜƴǘƛƳŀκƻŘǊŜŘƴƛŎŀƳŀ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ōǊŀƴŘŀ ƴŀ ƪƭƧǳőƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΥ 
 

¶ Poznatost branda, samostalno i u odnosu na konkurenciju 

¶ Asocijacije vezane uz brand 

¶ tǊŜǇƻȊƴŀǾŀƴƧŜ ŜƭŜƳŜƴŀǘŀ ƛ ǎƛƳōƻƭŀ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ōǊŀƴŘŀ 

¶ Vezivanje uz ciljane asocijacije ς ǇƻȊƛŎƛƧŀ ƴŀ ȌŜƭƧŜƴƻƳ ǎŜǘǳ ƛƳŀƎŜ ŜƭŜƳŜƴŀǘŀ  

¶ tǊƛǾƭŀőƴƻǎǘ ƛ ǇǊƛǎǘǳǇŀőƴƻǎǘ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ōǊŀƴŘŀκǇƻŘōǊŀƴŘƻǾŀ ǘŜ ƪƻƴƪǳǊŜƴŀǘŀ 

¶ Interes i namjera putovanja u Hrvatsku i konkurentske destinacije. 
 
wŜȊǳƭǘŀǘƛ ƎƻŘƛǑƴƧŜƎ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ǘǊȌƛǑƴƛƘ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ōƛǘƛ ŏŜ ŘƻǎǘǳǇƴƛ ǇǳǘŜƳ ǇƻŘǎǘǊŀƴƛŎŀ αLƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜ ƻ 
ǘǊȌƛǑǘƛƳŀά ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪƻƎ ǇƻǊǘŀƭŀ ǿǿǿΦƘǊǾŀǘǎƪŀΦƘǊΦ 
 
Razdoblje provedbe:  
 

¶ kolovoz-prosinac 2017. 
 

4.1.1.2.2 aƧŜǊŜƴƧŜ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘƛ ƛƴǘŜƎǊƛǊŀƴƛƘ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ 

 
Planirana sredstva        450.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊȌƛǑǘŀ ƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ Ǉƭaniranje 
 
¦ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛ ǇǊŜŘǾƛŚŀ ǎŜ ƴŀǎǘŀǾŀƪ ǇǊŀŏŜƴƧŀ ǇŜƴŜǘǊŀŎƛƧŜ ƛ ǳǎǾŀƧŀƴƧŀ ƪƭƧǳőƴƛƘ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛƘ ǇƻǊǳƪŀ 
ƪǊƻȊ tw ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀŘƻǇǳƴƛǘƛ ǎ ǇǊŀŏŜƴƧŜƳ ƻǎǘŀƭƛƘ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΦ  
 
tǊƻǾƧŜǊƛǘƛ ŏŜ ǎŜ ǳ ƪƻƧƻƧ ƳƧŜǊƛ ƪƭƧǳőƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ǘǊȌƛǑǘŀ ǇŜǊŎƛǇƛǊŀƧǳ IǊǾŀǘǎƪǳ ǳ ǎƪƭŀŘǳ ǎ ŎƛƭƧŜǾƛƳŀ 
ƛƴǘŜƎǊƛǊŀƴƛƘ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ όtw ƛ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪŜύΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ǇƻƳŀƪ ǳ ǎǾƧŜǎƴƻǎǘƛ ƛ ǇƻǾŜȊƛǾŀƴƧǳ 
IǊǾŀǘǎƪŜ όƪŀƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜύ ǎŀ ȌŜƭƧŜƴƛƳ ǇƻǊǳƪama.  
  
¦ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ŏŜ ōƛǘƛ ǳƪƭƧǳőŜƴŀ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴŀ ǘǊȌƛǑǘŀΣ ǳ ǎƪƭŀŘǳ ǎ ǇƭŀƴƻƳ tw ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƪƻƧƛ ŏŜ ōƛǘƛ ŘƻƴŜǎŜƴΦ 
 
/ƛƭƧŜǾƛ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀΥ 
 

¶ ¦ǘǾǊŘƛǘƛ ǎǘŀǾƻǾŜΣ ƳƛǑƭƧŜƴƧŜ ƛ ŀǎƻŎƛƧŀŎƛƧŜ ƻ IǊǾŀǘǎƪƻƧ όƛƳŀƎŜύ ƪŀƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ǘŜ 
njihove promjene u vremenu 

¶ Poznatost destinacije 

¶ wŜƭŜǾŀƴǘƴƻǎǘ ƛ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǘŜ ƴŀƳƧŜǊǳ ǇƻǎƧŜǘŜ IǊǾŀǘǎƪƻƧ 

¶ ¦ǎǇƧŜǑƴƻǎǘ ǇǊƻǾŜŘōŜ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ I¢½-ŀ ƴŀ ƪƭƧǳőƴƛƳ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ 
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Razdoblje provedbe:  
 

¶ lipanj-srpanj 2017. 
 

4.1.1.3 Pripreme i objave analiza vezanih ǳȊ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊȌƛǑǘŀκƳŀǊƪŜǘ ƛƴǘŜƭƭƛƎŜƴŎŜ 

 
Planirana sredstva        75.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊȌƛǑǘŀ ƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŜ 
 
{ ŎƛƭƧŜƳ ƪƻƴǘƛƴǳƛǊŀƴƻƎ ƻōŀǾƧŜǑǘŀǾŀƴƧŀ ƧŀǾƴƻǎǘƛΣ ƪŀƻ ƛ ǇƻƳƻŏƛ ǎǾƛƳ ŘƛƻƴƛŎƛƳŀ ƧŀǾƴƻƎ ƛ ǇǊƛǾŀǘƴƻƎ 
ǎŜƪǘƻǊŀ ǳ ǇǊƻŎŜǎƛƳŀ ŜǾŀƭǳŀŎƛƧŜ ƻǎǘǾŀǊŜƴƧŀ ƛ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŀ ŘŀƭƧƴƧƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ I¢½ ŏŜ ǇǊƛƪǳǇƭƧŜƴŜ ƛ 
ƻōǊŀŚŜƴŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜΣ ƪŀƻ ƛ ǊŀȊƭƛőƛǘŜ ŀƴŀƭƛȊŜ ǾŜȊŀƴŜ ǳȊ ǘǳǊƛǎǘƛőka kretanja, kontinuirano objavljivati 
putem business sekcije vlastitih internetskih stranica. 
 
¢ŜƳŜƭƧƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ǎǘŀǘƛǎǘƛƪŀ IǊǾŀǘǎƪŜ  
YǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾƴŀ ŀƴŀƭƛȊŀ ƛ ƛȊǾƧŜǑǘŀƧƴŀ ƻōǊŀŘŀ όȊŀǎƴƻǾŀƴŀ ƴŀ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƪƛƳ ǇƻŘŀŎƛƳŀ ǎǳǎǘŀǾŀ ¢½ wŜǇǳōƭƛƪŜ 
Hrvatske, odnosno na sustavu eVisitor) ς ŀƴŀƭƛȊŀ ŦƛȊƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ƳƧŜǊŜƴƻƎ ōǊƻƧŜƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ 
ŘƻƭŀȊŀƪŀ ƛ ƴƻŏŜƴƧŀΣ ǳȊ ǊŀȊǊŀŘǳ ǇǊŜƳŀ ƎŜƻƎǊŀŦǎƪƻƳ όǊŜƎƛƻƴŀƭƴƻƳύ ƪǊƛǘŜǊƛƧǳΣ ǾǊǎǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ 
ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŀ ƛ ŘǊΦ 
 
bŀǾŜŘŜƴŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǳƪƭƧǳőǳƧŜ ǎƭƧŜŘŜŏŜ ƳƧŜǎŜőƴŜ ƛ ǇŜǊƛƻŘƛőƪŜ ŜŘƛŎƛƧŜ ǎƭǳȌōŜκƻŘƧŜƭŀΥ 
 
ŀύ tǊǾŀ ǇǊƛƻǇŏŜƴƧŀ ƻ ƳƧŜǎŜőƴƛƳ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƪƛƳ ǇƻƪŀȊŀǘŜƭƧƛƳŀ ƻǎǘǾŀǊŜƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ƴŀ 
ǇƻŘǊǳőƧǳ IǊǾŀǘǎƪŜ ς ƪǊŀǘƪŀ ŀƴŀƭƛȊŀ ǇǊǾƛƘ ƳƧŜǎŜőƴƛƘκƪǳƳǳƭŀǘƛǾƴƛƘ ǇƻƪŀȊŀǘŜƭƧŀ ǊŜƎƛǎǘǊƛǊŀƴƻƎ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀΣ ǳȊ ƻōǊŀŘǳ ƛǎǘƛƘ ǇǊŜƳŀ ƪƭƧǳőƴƛƳ ƪǊƛǘŜǊƛƧƛƳŀ όǘǊȌƛǑǘŀΣ ǊŜƎƛƧŜ ƛ ǎƭΦύ ς objavljuje se u 
ƻƪǾƛǊǳ ǎŜƪŎƛƧŜ αLƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜ ƻ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀάΣ ƴŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪƛƳ ǎǘǊŀƴƛŎŀƳŀ I¢½-a (poslovni dio) u prvom 
ŘƛƧŜƭǳ ǎǾŀƪƻƎ ƳƧŜǎŜŎŀΣ Ȋŀ ǇǊŜǘƘƻŘƴƛ ƳƧŜǎŜŎ όǇǊŜƳŀ ǇƻǘǊŜōƛΣ ǳ ǎƭǳőŀƧǳ ƴŀƪƴŀŘƴŜ ŘƻǇǳƴŜκƪƻǊŜƪŎƛƧŜ 
podatŀƪŀΣ ƻōƧŀǾƭƧƛǾŀǘ ŏŜ ǎŜ ƛ ǾƛǑŜ Ǉǳǘŀ ƳƧŜǎŜőƴƻύΦ 
 
ōύ LƴŦƻǊƳŀŎƛƧŀ ƻ ǘƛƧŜƪǳ ǎŜȊƻƴŜ ƛ ŀƪǘǳŀƭƴƻƳ ǎǘŀƴƧǳ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ς ƳƧŜǎŜőƴŀ ŜŘƛŎƛƧŀ ς priprema se u 
ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎƭǳȌōŜκƻŘƧŜƭŀ ǘŜ ƳǊŜȌŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀ ƛ ƛǎǇƻǎǘŀǾŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ǳ 
inozemstvu ς objavlƧǳƧŜ ǎŜ ǳ ƻƪǾƛǊǳ ǎŜƪŎƛƧŜ αLƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜ ƻ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀάΣ ƴŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪƛƳ ǎǘǊŀƴƛŎŀƳŀ I¢½-
ŀ όǇƻǎƭƻǾƴƛ Řƛƻύ ǎǾŀƪƻƎ ǇƻǎƭƧŜŘƴƧŜƎ ǘƧŜŘƴŀ ǳ ƳƧŜǎŜŎǳ Ȋŀ ǇǊŜǘƘƻŘƴƛ ƳƧŜǎŜŎΦ tǊŜŘƳŜǘƴŀ ŜŘƛŎƛƧŀ ōƛǘƛ ŏŜ 
ƴŀŘƻƎǊŀŚŜƴŀ ƛ ŘƻŘŀǘƴƛƳ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛǾƴƛƳ ǎŀŘǊȌŀƧƛƳŀΣ ǇƻǇǳǘ ƪƻǊŜƭŀǘƛǾƴƛƘ ƛƴŦƻƎrafika i sl. 
 
Prikupljanje, organiziranje i analiziranje podataka o turizmu i podataka vezanih uz turizam  
 
tǊƻǾƻŘƛ ǎŜ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǇǊǳȌŀƴƧŀ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴƛƘ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŀ ƪƻƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ǎŜƪǘƻǊǳ ǇƻƳŀȌǳ ǳ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧǳ ƛ 
kreiranju proizvoda, ponuda i ostalih poslovnih aktivnosti. Kreiranje baze znanja dostupne 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ǎŜƪǘƻǊǳ ǳ ǎŜƪŎƛƧƛ αLƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜ ƻ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀά ƴŀ ǿŜō ǎǘǊŀƴƛŎŀƳŀ I¢½-a temelji se na:  
 

¶ ŘŜǎƪ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧƛƳŀ - prikupljanje relevantnih informacija besplatno dostupnih javnosti 
ŘƻǎǘǳǇƴƛƘ ƪǊƻȊ ƛȊǾƧŜǑŏŀΣ ǎǘǳŘƛƧŜΣ ǇŜǊƛƻŘƛőƪŜ ǇǳōƭƛƪŀŎƛƧŜ ƛ ŘǊǳƎŀ ƛȊŘŀƴƧŀ ŘƻƳŀŏƛƘ ƛ ǎǘǊŀƴƛƘ 
subjekata, s ciljem obrade i objave relevantnih informacija namijenjenih informiranju 
javnosti.  

¶ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƳ ǘŜƳŀǘǎƪƛƳ ǇǊƻƎǊŀƳƛƳŀ ǘǊȌƛǑƴƛƘ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƪƻƧŜ I¢½ ǇǊƻǾƻŘƛ ǎŀƳƻǎǘŀƭƴƻΣ ƛƭƛ ǳ 
suradnji s drugim dionicima 

 
ŀύ YŀƭŜƴŘŀǊ ǇǊŀȊƴƛƪŀ ƛ ōƭŀƎŘŀƴŀ ƴŀ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ - kako bi se poslovnim subjektima u turizmu 
pomoglo u planiranju strategije prodaje (strategije formiranja cijena u pojedinim razdobljima godine, 
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ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ǇƭŀǎƳŀƴŀ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǇƻƴǳŘŀ ƛ ǎƭΦύΣ ǘƧΦ ǎǳǊŀŘƴƧŜ ǎ ǇŀǊǘƴŜǊƛƳŀ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ όǘǳǊƻǇŜǊŀǘƻǊƛƳŀ ƛ 
ŀƎŜƴǘƛƳŀύΣ ŀƭƛ ƛ ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴƛƳ ƪƭƛƧŜƴǘƛƳŀΣ ƛȊǊŀŚǳƧŜ ǎŜ ƪŀƭŜƴŘŀǊ ŘǊȌŀǾƴƛƘ ǇǊŀȊƴƛƪŀκōƭŀƎŘŀƴŀκǑƪƻƭǎƪƛƘ 
ǇǊŀȊƴƛƪŀ Ȋŀ нлҌ ȊƴŀőŀƧƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀ Ȋŀ ƪƻƧŜ ƧŜ ƳƻƎǳŏŜ ǇǊƛǇǊŜƳƛǘƛ ǇǊƻƎǊŀƳŜ ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴŜ ǊŀȊŘƻōƭƧǳ ǳ 
ƪƻƧŜƳ ǇƻǎǘƻƧƛ ǇƻǾŜŏŀƴƛ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭ Ȋŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ǳ ƛƴƻȊŜƳǎǘǾƻΦ  
 
ōύ tǊŜƎƭŜŘ ŘƛǊŜƪǘƴŜ ȊǊŀőƴŜ ǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘƛ IǊǾŀǘǎƪŜ ƛ ŜƳƛǘƛǾƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀ ς ǇǊŜƎƭŜŘ ŘƛǊŜƪǘƴŜ ȊǊŀőƴŜ 
ǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘƛ IǊǾŀǘǎƪŜ ǎ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ǎ ƴŀƳƧŜǊƻƳ Řŀ ƴŀ ƧŜŘƴƻƳ ƳƧŜǎǘǳ ǇǊǳȌƛ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧǳ ƻ 
ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ǎ ŜƳƛǘƛǾƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀ ǳ ǇƻƎƭŜŘǳ ǇƻőŜǘƪŀ ƛ ƪǊŀƧŀ ǘŜ ǳőŜǎǘŀƭƻǎǘƛ ŘƛǊŜƪǘƴƛƘ 
ȊǊŀőƴƛƘ ǾŜȊŀ ǎ ƴƧƛƳŀΦ 
 
Ŏύ ¢ǊȌƛǑƴi profili ς ŘŜǘŀƭƧƴƛ ǇǊƻŦƛƭƛ Ȋŀ ƘǊǾŀǘǎƪǳ ȊƴŀőŀƧƴƛƧƛƘ ŜƳƛǘƛǾƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀ όнр-ол ǇǊƻŦƛƭŀύ ǎ ƪƭƧǳőƴƛƳ 
podacima vezanim uz socio-ŘŜƳƻƎǊŀŦǎƪŜ ƻŘƭƛƪŜ ǘǊȌƛǑǘŀΣ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪǳ ǎƛǘǳŀŎƛƧǳΣ ƪƭƧǳőƴŜ ƳŜŘƛƧŜΣ 
ŜƳƛǘƛǾƴƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻ ǘǊȌƛǑǘŜΣ ǇƻȊƛŎƛƧǳ IǊǾŀǘǎƪŜ ƴŀ ǇǊŜŘƳŜǘƴƻƳ ǘǊȌƛǑǘǳΣ ƻŘƭƛƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ 
όƻǇŏŜƴƛǘƻ ǘŜ ǇǊŜƳŀ IǊǾŀǘǎƪƻƧύ ƛ ŘǊΦ 
 
Řύ hǎǘŀƭŜ ǘŜƳŀǘǎƪŜ ŀƴŀƭƛȊŜΣ ǾŜȊŀƴŜ ǳȊ ǘǊȌƛǑƴŜ ǘǊŜƴŘƻǾŜκƻōǊŀǎŎŜ ǇƻƴŀǑŀƴƧŀ ǇƻǘǊƻǑŀőŀ ς analize 
ǎŜȊƻƴŀƭƴƛƘ ƪǊŜǘŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀΣ ŀƴŀƭƛȊŜ ǇǊƻƳŜǘŀ ǇǊŜƳŀ ǾǊǎǘŀƳŀ ŎƛƭƧƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴŀ ǘǳǊƛǎǘŀ, 
ǎǇŜŎƛŦƛőƴŜ ŀƴŀƭƛȊŜ ǾŜȊŀƴŜ ǳȊ ƻōǊŀǎŎŜ ǇƻƴŀǑŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘŀΣ ƳƻǘƛǾŀŎƛƧǳΣ ƴŀőƛƴ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŀκōǳƪƛǊŀƴƧŀ 
odmora i sl. 
 
Ŝύ !Ř ƘƻŎ ƛȊǾƧŜǑŏŀκŀƴŀƭƛȊŜ ς ǇǊŜƳŀ ǇƻǘǊŜōƛ {ŜƪǘƻǊκhŘƧŜƭ ƛȊǊŀŚƛǾŀǘ ŏŜ ǘŜƳŀǘǎƪŀ ƛȊǾƧŜǑŏŀ ǎǳƪƭŀŘƴƻ 
potrebama Ministarstva turizma, tijela Hrvatske tǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ό¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻ ǾƛƧŜŏŜ I¢½Σ {ŀōƻǊ 
HTZ), kao i drugih instanci (Saborski odbor za turizam i sl.).  
 
¦ƪǳǇƴƛ ǊŀǎƘƻŘƛ Ȋŀ ǇǊŜŘƳŜǘƴǳ ǘƻőƪǳ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ǊŀŘŀ ǳƪƭƧǳőǳƧǳ ǇǊŜŘǾƛŚŜƴŜ ǘǊƻǑƪƻǾŜ ǾŜȊŀƴŜ ǳȊ ƻǘƪǳǇ 
ŀƴŀƭƛȊŀκǎǘǳŘƛƧŀκōŀȊŀ ǇƻŘŀǘŀƪŀΣ ƪŀƻ ƛ ǘǊƻǑƪƻǾŜ ƎǊŀŦƛőƪƻƎ ǇǊƛƧŜƭƻƳŀκŘƛȊŀƧƴŀ ƛ ƭŜƪǘǳǊŜ ŜŘƛŎƛƧŀ 
{ŜƪǘƻǊŀκhŘƧŜƭŀ ǇǊŜƳŀ ƴƛȌŜ ƴŀǾŜŘŜƴƻƧ ǊŀȊǊŀŘƛΦ 
 
Razdoblje provedbe:  
 

¶ kontinuirano 
 
!ƴŀƭƛȊŜ ƛ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƛȊǊŀŚŜƴŀ ƻŘ ǎǘǊŀƴŜ {ŜƪǘƻǊŀκhŘƧŜƭŀ ōƛǘƛ ŏŜ ŘƛǎǘǊƛōǳƛǊŀƴŜ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ǇƻǘǊŜōŀƳŀ 
organizacijskih jedinica GU (kaƻ ƛ aǊŜȌŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀύ ƛ ŘǊǳƎƛƘ ŘƛƻƴƛƪŀΣ ǘƧΦ ƻōƧŀǾƭƧŜƴŀ ǳ ƻƪǾƛǊǳ 
ǇƻŘǎǘǊŀƴƛŎŀ αLƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜ ƻ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀά ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪƻƎ ǇƻǊǘŀƭŀ ǿǿǿΦƘǊǾŀǘǎƪŀΦƘǊΦ 

 

4.1.1.4 Otkup analiza/studija/baza podataka i partnerski projekti 

 
Planirana sredstva 975.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊȌƛǑǘŀ ƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŜ 
     
¦ ƻƪǾƛǊǳ ǇƻȊƛŎƛƧŜ ǇǊŜŘǾƛŚŜƴ ƧŜ ƻǘƪǳǇ ōŀȊŀ ǇƻŘŀǘŀƪŀΣ ƪƻƳŜǊŎƛƧŀƭƴƛƘ ǎǘǳŘƛƧŀΣ ƛƭƛ ǇǊƻŦŜǎƛƻƴŀƭƴƛƘ ŀƭŀǘŀ Ȋŀ 
ǇǊŀŏŜƴƧŜ ǘǊȌƛǑƴƛƘ ǘǊŜƴŘƻǾŀΣ ƪŀƻ ƛ ǇŀǊǘƴŜǊǎƪƛ ǇǊƻƧŜƪǘƛ ǎ ǾŀƴƧǎƪƛƳ ŘƛƻƴƛŎƛƳŀΣ ǳ ŘƻƳŜƴƛ ǘǊȌƛǑƴƛƘ 
ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀΦ 
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4.1.1.4.1 Otkup analiza/studija/baza podataka 

 

Planirana sredstva 230.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊȌƛǑǘŀ ƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŜ 
 
hǘƪǳǇ ōŀȊŀ ǇƻŘŀǘŀƪŀΣ ƪƻƳŜǊŎƛƧŀƭƴƛƘ ǎǘǳŘƛƧŀΣ ƛƭƛ ǇǊƻŦŜǎƛƻƴŀƭƴƛƘ ŀƭŀǘŀ Ȋŀ ǇǊŀŏŜƴƧŜ ǘǊȌƛǑƴƛƘ ǘǊŜƴŘƻǾŀΣ 
ǾŜȊŀƴƛƘ ǳȊ ǘŜƳŜ ƪƻǊŜƭƛǊŀƧǳ ǎ ǇƻǘǊŜōŀƳŀ ƎƻŘƛǑƴƧŜƎ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ǘǊȌƛǑƴƛƘ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ǇƻǘǊŜōŀƳŀ 
ƛƴǘŜǊƴƛƘ ό{ŜƪǘƻǊƛ D¦ I¢½Σ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾŀ I¢½-a) i eksternih (drugi subjekti javnog i privatnog sektora) 
ǎǳōƧŜƪŀǘŀΣ ǊŀŘƛ ǎǾŜƻōǳƘǾŀǘƴŜ ƻōǊŀŘŜ ǘŜƳŀ őƛƧŀ ƧŜ ƻōǊŀŘŀ ǇƭŀƴƛǊŀƴŀ ǇǳǘŜƳ ǊŜŘƻǾƴƛƘ ƛƭƛ 
ǇŜǊƛƻŘƛőƪƛƘκǘŜƳŀǘǎƪƛƘ ǇǳōƭƛƪŀŎƛƧŀ {ŜƪǘƻǊŀκhŘƧŜƭŀΦ  
 
¦ нлмтΦ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƴŀƳƧŜǊŀǾŀ ȊŀǇƻőŜǘƛ ƪƻǊƛǎǘƛǘƛ ŀƭŀǘŜ ƪƻƧƛ ŏŜ ƻōƧŜŘƛƴƛǘƛ ǇƻŘŀǘƪŜ ƛ 
ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜ ƛȊ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ƛȊǾƻǊŀ όŜ±ƛǎƛǘƻǊΣ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ǘǊȌƛǑǘŀΣ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜ ǇǊƛƪǳǇƭƧŜƴŜ ƳǊŜȌƻƳ 
ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀΣ ƘƻǘŜƭ ōŜƴŎƘƳŀǊƪƛƴƎΣ 5½{Σ 9ǳǊƻǎǘŀǘΣ 9ǳǊƻǇŜŀƴ /ƻƳƳƛǎǎƛƻƴΣ LaC ƛ ǎƭΦύ ƻ ǎǾƛƳ 
ǊŜƭŜǾŀƴǘƴƛƳ őƛƳōŜƴƛŎƛƳŀ ƪƻƧƛ ǳǘƧŜőǳ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǇǊƻƳŜǘΣ ƴŀ ƎƭŀǾƴƛƳ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΣ ƴŀ 
ƪƻƴƪǳǊŜƴǘǎƪƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ aŜŘƛǘŜǊŀƴŀ ƛ 9ǳǊƻǇŜ ǘŜ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧ ǳ ƧŜŘƛƴǎǘǾŜƴƛ ōǳǎƛƴŜǎǎ ƛƴǘŜƭƭƛƎŜƴŎŜ 
ǎǳǎǘŀǾΦ tǊŜŘƴƻǎǘƛ ǳǾƻŚŜƴƧŀ ƻǾŀƪǾƻƎ ǎǳǎǘŀǾŀ ǎǳ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘ ǇƻǾŜȊƛǾŀƴƧŀ ǇƻŘŀǘŀƪŀ ƛȊ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ƛȊǾƻǊŀ ƴŀ 
jedinǎǘǾŜƴƻƧ ǇƭŀǘŦƻǊƳƛΣ ƭŀƪǑŀ ƛ ōǊȌŀ ŀƴŀƭƛȊŀ ǇƻŘŀǘŀƪŀ ǘŜ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘ ƴŀǇǊŜŘƴƻƎ ƛƴǘŜǊŀƪǘƛǾƴƻƎ 
ǇǊŜȊŜƴǘƛǊŀƴƧŀ ǇƻŘŀǘŀƪŀ ƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ƪǊŜǘŀƴƧƛƳŀ ƻǇŏŜƴƛǘƻ ǘŜ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀ ŎƛƭƧŀƴƛƘ ŘǳōƛƴǎƪƛƘ ŀƴŀƭƛȊŀ ƪƻƧŜ 
hŘƧŜƭ ǇǊƻǾƻŘƛ ǾŜȊŀƴƻ ǳȊ ǊŀȊƭƛőƛǘŜ ŀǎǇŜƪǘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘƧŜƭŀǘƴƻǎǘƛΦ tǊŜŘǾƛŚŜƴƻ ƧŜ Řŀ ǎǳǎǘŀǾ Ȋŀ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƪŜ 
ƻōǊŀŘǳ ƛ ŀƴŀƭƛȊǳ ƪƻǊƛǎǘƛ ōŜǎǇƭŀǘƴƛ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƪƛ ǇŀƪŜǘ wΣ ŀ Ȋŀ ƛƴǘŜǊŀƪǘƛǾƴǳ ǾƛȊǳŀƭƛȊŀŎƛƧǳ ǇƻŘŀǘŀƪŀ ƪƻǊƛǎǘƛǘƛ 
ŏŜ ǎŜ ƪƻƳŜǊŎƛƧŀƭƴŀ ǇƭŀǘŦƻǊƳŀ ¢ŀōƭŜŀǳΦ 
 
¦ ǎǾǊƘǳ ǇǊŀŏŜƴƧŀ ƛ ŀƴŀƭƛȊŜ ȊǊŀƪƻǇƭƻǾƴƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀΣ ǇƭŀƴƛǊŀ ǎŜ ƻǘƪǳǇ ŀƭŀǘŀ ƪomercijalne platforme OAG. 
 

4.1.1.4.2 tǊƻƧŜƪǘ α.ŜƴŎƘƳŀǊƪƛƴƎ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŀ ǎǳōƧŜƪŀǘŀ ǳ ǘǳǊƛȊƳǳά 

 

Planirana sredstva 50.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊȌƛǑǘŀ ƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŜ 
 
bŀǎǘŀǾƴƻ ƴŀ ǎǳǊŀŘƴƧǳ ǳ нлмсΦ ƎƻŘƛƴƛΣ ǇǊƻƧŜƪǘ ǇƻŘ ƴŀȊƛǾƻƳ α.ŜƴŎƘƳŀǊƪƛƴƎ poslovanja subjekata u 
ǘǳǊƛȊƳǳάΣ ƛƴƛŎƛǊŀƴΣ ƻǎƳƛǑƭƧŜƴ ƛ ǾƻŚŜƴ ƻŘ ǎǘǊŀƴŜ CŀƪǳƭǘŜǘŀ Ȋŀ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘ ǳ ǘǳǊƛȊƳǳ ƛ ǳƎƻǎǘƛǘŜƭƧǎǘǾǳ ƛȊ 
hǇŀǘƛƧŜ ƴŀǎǘŀǾƭƧŀ ǎŜ ǘƛƧŜƪƻƳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴŜΦ /ƛƭƧ ƧŜ ǇǊƻƧŜƪǘŀ ōƻƭƧŜ ǎŀƎƭŜŘŀǾŀƴƧŜ ǎǾƛƘ ƻŘƭƛƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ 
ǇǊƻƳŜǘŀ ƴŀ ǇƻŘǊǳőƧǳ IǊǾŀǘǎƪe, kao nadopuna projektima HTZ-ŀ όǇƻǇǳǘ Ŝ±ƛǎƛǘƻǊŀύΣ ƪŀƻ ƛ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ 
ǇǊƻƎǊŀƳŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀκŀƴŀƭƛȊŀ όŘƻǎǘǳǇƴƛƘ ǇǳǘŜƳ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪƛƘ ǎǘǊŀƴƛŎŀ I¢½-ŀύΣ őƛƳŜ ǎŜ ƴŀǎǘƻƧƛ 
ŀŦƛǊƳƛǊŀǘƛ ƳƻŘŜƭ ŜǾŀƭǳŀŎƛƧŜ ƻǎǘǾŀǊŜƴƧŀ ƛ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŀ ōǳŘǳŏƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǳǘŜƳŜƭƧŜƴ ƴŀ ƴŜŘǾƻǎƳƛǎƭenim 
ǇƻƪŀȊŀǘŜƭƧƛƳŀ ǘǊŜƴŘƻǾŀ ƛ ƻǎǘǾŀǊŜƴƧŀ ƴŀ ǎǘǊŀƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜΣ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǇƻǎǘƛȊŀƴƧŀ 
ƳŀƪǎƛƳŀƭƴŜ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘƛ ǳ ǇƻƎƭŜŘǳ ǇǊƻǾŜŘōŜ ǎǾƛƘ ōǳŘǳŏƛƘ ǇƻǎƭƻǾƴƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΦ tǊƻƧŜƪǘ ƻōǳƘǾŀŏŀ 
on-line prikupljanje i usporedbu internih poslovnih rezultata hotela, hostela, kampova, marina, 
ƭƧŜőƛƭƛǑǘŀ ƛ ǎǇŜŎƛƧŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ōƻƭƴƛŎŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧ ǇǊŜƳŀ ƛǎǘƻǾƧŜǘƴƛƳ ƪǊƛǘŜǊƛƧƛƳŀΣ ǳǾŀȌŀǾŀƧǳŏƛ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴŜ 
ǎǘŀƴŘŀǊŘŜ ƛȊǾƧŜǑŏƛǾŀƴƧŀ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧƛΣ ǎǳǾǊŜƳŜƴŜ ƪƻƴŎŜǇǘŜ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ǘŜ ƛǎƪǳǎǘǾŀ ƴŀƧōƻƭƧŜ 
prakse. IstƛƳ ƧŜ ƻōǳƘǾŀŏŜƴ ǊŜƭŜǾŀƴǘŀƴ ǳȊƻǊŀƪ ǇƻǎƭƻǾƴƛƘ ǎǳōƧŜƪŀǘŀΣ ǇƻǎŜōƛŎŜ ǎ ǇƻŘǊǳőƧŀ LǎǘǊŜΣ 
YǾŀǊƴŜǊŀ ǘŜ ƎǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀΣ ŀ ƛƴǘŜƴŎƛƧŀ ƧŜ ǳȊƻǊŀƪ ƪƻƴǘƛƴǳƛǊŀƴƻ ǇǊƻǑƛǊƛǾŀǘƛΣ ǊŀŘƛ ōƻƭƧŜ ŜǾŀƭǳŀŎƛƧŜ 
ǇƻƪŀȊŀǘŜƭƧŀ ƛ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘƛ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ǳǎǇƻǊŜŘōƛΣ ǇǊƻǑƛǊŜƴƧŜƳ ƪǊǳƎŀ ƛƴǾƻƭǾƛǊŀƴƛƘ Řƛƻƴƛƪŀ ǘŜ ǎƴŀȌƴƛƧƛƳ 
ǳƪƭƧǳőŜƴƧŜƳ ¢½¿Φ 
 
Razdoblje provedbe:   

¶ kontinuirano ς ƳƧŜǎŜőƴŀ ƛȊǾƧŜǑŏŀ 
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4.1.1.4.3 LǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǎǘŀǾƻǾŀ ƛ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛ όbŀǘƛƻƴŀƭ ±ƛǎƛǘƻǊ 

Survey 2017) 

 

Planirana sredstva 600.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za istrŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊȌƛǑǘŀ ƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŜ 
 
LǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ {ǘŀǾƻǾŀ ƛ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧ ǇƻŘ ƴŀȊƛǾƻƳ ¢ha!{ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƪƻƧŀ ƻŘ мфутΦ 
ƎƻŘƛƴŜ ǇǊƻǾƻŘƛ Lƴǎǘƛǘǳǘ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŀƳ ƧŜŘƛƴŀ ǎǳ ƪƻƴǘƛƴǳƛǊŀƴŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ǑƛǊƻƪƻƎ ǎƪǳǇŀ ƻōƛƭƧŜȌƧŀ ŘƻƳŀŏŜ ƛ 
inozemne turiǎǘƛőƪŜ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧΦ aŜŚǳǘƛƳΣ ŘƻǎŀŘŀǑƴƧŀ ǎǳ ¢ha!{ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƴŀƧǾŜŏƛƳ 
ŘƛƧŜƭƻƳ ōƛƭŀ ǳǎƳƧŜǊŜƴŀ ƴŀ ǇǊŀŏŜƴƧŜ ƭƧŜǘƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ƭƧŜǘƴƻƎΣ 
ƻŘƳƻǊƛǑƴƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǳ ǇǊƛƳƻǊǎƪƛƳ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀΦ IǊǾŀǘǎƪŀΣ ǎǘƻƎŀΣ Řŀƴŀǎ ƴŜ ǊŀǎǇƻƭŀȌŜ ǇƻǘǊebnim 
ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŀƳŀ ƻ ƻōƛƭƧŜȌƧƛƳŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜ ƛȊǾŀƴ ƎƭŀǾƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǎŜȊƻƴŜ ƴƛǘƛ ƻōƛƭƧŜȌƧƛƳŀ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜ ǳ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƛƳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƳŀΣ ǎ ƛȊǳȊŜǘƪƻƳ ƎǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀ Ȋŀ ƪƻƧƛ ǎŜ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ 
TOMAS provodi od 1998. godine.  
 
{ƭƛƧŜŘƻƳ {ǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ Řƻ нлнлΦ ƎƻŘƛƴŜ ƛ {ǘǊŀǘŜǑƪƻƎ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƻƎ Ǉƭŀƴŀ 
hrvatskog turizma za razdoblje 2014.-2020., u cilju podizanja konkurentske pozicije Hrvatske kao 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǇǊŜǇƻȊƴŀƭŀ ƧŜ ǇƻǘǊŜōǳ ǎǳǎǘŀǾƴƻƎ ǳƴŀǇǊŜŚƛǾŀƴƧŀ 
informacijske osnovice te u suradnji s Institutom za turizam planira provedbu cjelovitog nacionalnog 
ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƻōƛƭƧŜȌƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛΣ ǘŜƳŜƭƧŜƴƻƎ ƴŀ ƳŜǘƻŘƻƭƻǑƪƻƳ 
okviru TOMAS Ljeto isǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƛ ǇƻŘ ǊŀŘƴƛƳ ƴŀȊƛǾƻƳ bŀǘƛƻƴŀƭ ±ƛǎƛǘƻǊ {ǳǊǾŜȅ нлмтΦ ƛƭƛ ¢ha!{ 
IǊǾŀǘǎƪŀ нлмтΦ ½ŀ ǇǊƻǾŜŘōǳ ǇǊƻƧŜƪǘŀΣ ǎ ƻōȊƛǊƻƳ ƴŀ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪŜ ƛƳǇƭƛƪŀŎƛƧŜΣ ōƛǘ ŏŜ ƪƭƧǳőƴƻ ƛ ǳƪƭƧǳőŜƴƧŜ 
drugih eksternih dionika. 
/ƛƭƧ ǇǊŜŘƭƻȌŜƴƻƎ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƧŜ ǇǊƻŦƛƭƛǊŀǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪǳ ǇƻǘǊŀȌƴƧǳ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧ ǇǊŜƳŀ ƳƻǘƛǾŀŎƛƧƛΣ 
ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƳŀΣ ȊŀŘƻǾƻƭƧǎǘǾǳ ƛ ǇƻǘǊƻǑƴƧƛΣ ǇǊŜƳŀ ƎƭŀǾƴƛƳ ǊŜƎƛƧŀƳŀ ƛ ǎŜȊƻƴŀƳŀΦ 
 
{ǇŜŎƛŦƛőƴƻΣ ŎƛƭƧŜǾƛ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ǎǳΥ 

¶ ǳǘǾǊŚƛǾŀƴƧŜ ƎƭŀǾƴƛƘ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛ ƛ ǎƭŀōƻǎǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ 

¶ destinacijama, 

¶ ǳǘǾǊŚƛǾŀƴƧŜ ƻǇǎŜƎŀ ƛ ǎǘǊǳƪǘǳǊŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜΣ 

¶ ǎŜƎƳŜƴǘŀŎƛƧŀ ǘǊȌƛǑǘŀ ǎ ƻōȊƛǊƻƳ ƴŀ ǎƻŎƛƻŘŜƳƻƎǊŀŦǎƪŀ ƛ ŘǊǳƎŀ ƻōƛƭƧŜȌƧŀ ǘǳǊƛǎǘŀΣ 

¶ ǳǎǇƻǊŜŘōŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜ ǇǊŜƳŀ ǊŜƎƛƧŀƳŀ ƛ ǎŜȊƻƴŀƳŀΦ 
 
LǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ŏŜ ǊŜȊǳƭǘƛǊŀǘƛ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴƛƳΣ ǊŜǇǊŜȊŜƴǘŀǘƛǾƴƛƳ ƛ ǇƻǳȊŘŀƴƛƳ ǇƻŘŀŎƛƳŀ ƪŀƻ ǇƻƭŀȊƛǑǘǳ Ȋŀ 
ƪǊŜƛǊŀƴƧŜ ƪǾŀƭƛǘŜǘƴŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧǎƪŜ ƻǎƴƻǾƛŎŜ Ȋŀ ŘƻƴƻǑŜƴƧŜ ƻŘƭǳƪŀ ǾŜȊŀƴƛƘ ǳȊ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ 
ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ǘŜ ǳƴŀǇǊŜŚŜƴƧŀ ƛ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ƛ ƎƭŀǾƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǊŜƎƛƧŀΦ ±ŀȌŀƴ 
ŎƛƭƧ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƧŜ ƛ ƻǎƛƎǳǊŀǘƛ ǳǎǇƻǊŜŘƛǾƻǎǘ ǎ ǇǊŜǘƘƻŘƴƛƳ ¢ha!{ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧƛƳŀ ƴŀ ƻŘǊŜŚŜƴƛƳ 
ǇƻŘǊǳőƧƛƳŀ Ȋŀ ƪƻƧŀ ǇƻǎǘƻƧŜ ǇƻŘŀŎƛ όǎŜŘŀƳ ƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ ƎǊŀŘ ½ŀƎǊŜōύ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ŘŀƭƧƴƧŜ ŀƴŀƭƛȊŜ 
ǘǊŜƴŘƻǾŀ ǳ ƻōƛƭƧŜȌƧƛƳŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜΦ 
 
{ŀŘǊȌŀƧ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ 
{ŀŘǊȌŀƧ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ǎƭƛƧŜŘƛǘ ŏŜ ƻǎƴƻǾƴƛ ǎŀŘǊȌŀƧ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ¢ha!{ [ƧŜǘƻΣ ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴ ƻōƛƭƧŜȌƧƛƳŀ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊǳőƧǳ ŎƛƧŜƭŜ IǊǾŀǘǎƪŜ ƛ ŎƛƧŜƭŜ ƎƻŘƛƴŜΣ ŀ ƻōǳƘǾŀǘƛǘ ŏŜΥ 

¶ profil turista (sociodemografski podaci o turistima), 

¶ motivaciju, 

¶ ƻōƛƭƧŜȌƧŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ όǾǊǎǘŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀΣ ǇǊŀǘƴƧŀ ƴŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧǳΣ ǳőŜǎǘŀƭƻǎǘ Řƻƭŀǎƪŀ ǳ 
IǊǾŀǘǎƪǳκǊŜƎƛƧǳΣ ƛȊǾƻǊƛ ƛƴŦƻǊƳƛǊŀƴƧŀΣ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀΣ ƪƻǊƛǑǘŜƴƻ ǇǊƛƧŜǾƻȊƴƻ ǎǊŜŘǎǘǾƻύΣ 

¶ ƻōƛƭƧŜȌƧŀ ōƻǊŀǾƪŀ ǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ όǾǊǎǘŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧŀΣ ŘǳƭƧƛƴŀ ōƻǊŀǾƪŀΣ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛύΣ 

¶ izdatke putovanja i boravka (ukupni izdaci i struktura) te 

¶ zadovoljstvo elementima ponude. 
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aŜǘƻŘŀ ǇǊƛƪǳǇƭƧŀƴƧŀ ǇƻŘŀǘŀƪŀ ƛ ƛƴǎǘǊǳƳŜƴǘ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ 
tǊŜŘƭƻȌŜƴƻ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ƧŜ ǇǊƛƳŀǊƴƻ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ƪƻƧƛƳ ŏŜ ǎŜ ǇǊƛƪǳǇƛǘƛ ǇƻŘŀŎƛ ƛȊǊŀǾƴƻ ƻŘ ǘǳǊƛǎǘŀΦ tƻŘŀŎƛ 
ŏŜ ǎŜ ǇǊƛƪǳǇƛǘƛ ƻǎƻōƴƛƳ ƛƴǘŜǊǾƧǳƻƳΦ LƴǎǘǊǳƳŜƴǘ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƧŜ ǎǘǊǳƪǘǳǊƛǊŀƴƛ ǳǇƛǘƴƛƪ ƪƻƧƛ ǎƭƛƧŜŘƛ ǎŀŘǊȌŀƧ 
ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀΣ ǇǊŜǾŜŘŜƴ ƴŀ ƧŜȊƛƪŜ ƎƭŀǾƴƛƘ ŜƳƛǘƛǾƴƛƘ ǇƻŘǊǳőƧŀ ǎ ƪƻƧƛƘ ŘƻƭŀȊŜ ǘǳǊƛǎǘƛ ǳ IǊǾŀǘǎƪǳΦ ¢ǊŀƧŀƴƧŜ 
ƧŜŘƴƻƎ ƛƴǘŜǊǾƧǳŀ ǇǊƻŎƧŜƴƧǳƧŜ ǎŜ ƴŀ мр ƳƛƴǳǘŀΦ ¦ ǇǊƛƪǳǇƭƧŀƴƧǳ ǇƻŘŀǘŀƪŀ ƪƻǊƛǎǘƛǘ ŏŜ ǎŜ ŀƴƪŜǘŀǊǎƪŀ ƳǊŜȌŀ 
ŀƎŜƴŎƛƧŜ ǎǇŜŎƛƧŀƭƛȊƛǊŀƴŜ Ȋŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ǘǊȌƛǑǘŀΦ 
 
5ƛȊŀƧƴ ƛ ǾŜƭƛőƛƴŀ ǳȊƻǊƪŀ 
tƻǇǳƭŀŎƛƧǳ ǳ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧǳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧǳ ǎǾƛ ǘǳǊƛǎǘƛ όǇƻǎƧŜǘƛǘŜƭƧƛ ǎ ōŀǊŜƳ ƧŜŘƴƛƳ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛƳ ƴƻŏŜƴƧŜƳύΣ 
ŘƻƳŀŏƛ ƛ ƛƴƻȊŜƳƴƛΣ ǳ ƪƻƳŜǊŎƛƧŀƭƴƛƳ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛƳ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘƛƳŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧΣ ǳ ǊŀȊŘƻōƭƧǳ ƻŘ мΦмΦнлмтΦ 
do 31.12.2017. godine. 
 
hŘǊŜŚƛǾŀƴƧŜ ǾŜƭƛőƛƴŜ ƛ ŘƛȊŀƧƴŀ ǳȊƻǊƪŀ ǘŜƳŜƭƧŜƴƻ ƧŜ ƴŀ ǎƭƛƧŜŘŜŏŜƳΥ 

¶ ½ŀ ǇƻŘǊǳőƧŜ WŀŘǊŀƴǎƪŜ IǊǾŀǘǎƪŜΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ǎŜŘŀƳ ƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀΣ ƛ ǎŜȊƻƴǎƪƛƘ ƳƧŜǎŜŎƛ όƭƛǇŀƴƧ 
Řƻ ǊǳƧŀƴύ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊŜōŀ ƻǎƛƎǳǊŀǘƛ ƛǎǘǳ ǇǊŜŎƛȊƴƻǎǘ ǇǊƻŎƧŜƴŀ ƪŀƻ ƛ ŘƻǎŀŘŀǑƴƧŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ 
¢ha!{ [ƧŜǘƻ ǳ ŎƛƭƧǳ ƻƳƻƎǳŏŀǾŀƴƧŀ ǳǎǇƻǊŜŘōŜ ǎ ǇǊŜǘƘƻŘƴƛm podacima i analize trendova; 

¶ ½ŀ ǇƻŘǊǳőƧŜ ƎǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊŜōŀ ƻǎƛƎǳǊŀǘƛ ƛǎǘǳ ǇǊŜŎƛȊƴƻǎǘ ǇǊƻŎƧŜƴŀ ƪŀƻ ƛ 
ŘƻǎŀŘŀǑƴƧŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ¢ha!{ ½ŀƎǊŜō ǳ ŎƛƭƧǳ ƻƳƻƎǳŏŀǾŀƴƧŀ ǳǎǇƻǊŜŘōŜ ǎ ǇǊŜǘƘƻŘƴƛƳ 
podacima i analize trendova; 

¶ ƻōƛƭƧŜȌƧƛƳŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜ ƛȊǾŀƴ ƻōǳƘǾŀǘŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ¢ha!{ [ƧŜǘƻ ƛ ¢ha!{ ½ŀƎǊŜō 
ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ όWŀŘǊŀƴǎƪŀ IǊǾŀǘǎƪŀ ƛȊǾŀƴ ƎƭŀǾƴŜ ǎŜȊƻƴŜ ƛ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǎ 
ƛȊǳȊŜǘƪƻƳ ƎǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀύ ƴŜ ǇƻǎǘƻƧŜ ǇƻŘŀŎƛ ƻ ƻōƛƭƧŜȌƧƛƳŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜ ƪƻƧƛ ōƛ 
ƻƳƻƎǳŏƛƭƛ ƻŘǊŜŚƛǾŀƴƧŜ ǾŜƭƛőƛƴŜ ǳȊƻǊƪŀ Ȋŀ ǇƻǎǘƛȊŀƴƧŜ ȌŜƭƧŜƴŜ ǇǊŜŎƛȊƴƻǎǘƛ ǇǊƻŎƧŜƴŀΤ 

¶ LǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊŜōŀ ƻƳƻƎǳŏƛǘƛ ǇǊƻŦƛƭƛǊŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜ ǇǊŜƳŀ ǊŜƎƛƧŀƳŀ όǎŜŘŀƳ ƻōŀƭƴƛƘ 
ȌǳǇŀƴƛƧŀΣ ƎǊŀŘ ½ŀƎǊŜōΣ {ƭŀǾƻƴƛƧŀΣ {ƧŜǾŜǊƴŀ IǊǾŀǘǎƪŀ ƛ {ǊŜŘƛǑƴƧŀ IǊǾŀǘǎƪŀύΤ 

¶ LǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊŜōŀ ƻƳƻƎǳŏƛǘƛ ǇǊƻŦƛƭƛǊŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜ ǇǊŜƳŀ ǇǊƛƳŀǊƴƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ 
proizvodima; 

¶ Relevantnim inozemnim iskustvima. 
 
¦ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧǳ ŏŜ ǎŜ ƪƻǊƛǎǘƛǘƛ ǎǘǊŀǘƛŦƛŎƛǊŀƴƛ ǳȊƻǊŀƪΦ {ǘǊŀǘǳƳŜ ŏŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀǘƛ ǊŜƎƛƧŜκȌǳǇŀƴƛƧŜΣ 
sezone/mjeseci, zemlja porijekla turista i ǾǊǎǘŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧŀΦ ½ŀ ƻŘǊŜŚƛǾŀƴƧŜ ǳȊƻǊƪŀ ƪƻǊƛǎǘƛǘ ŏŜ ǎŜ ǇƻŘŀŎƛ 
5ǊȌŀǾƴƻƎ ȊŀǾƻŘŀ Ȋŀ ǎǘŀǘƛǎǘƛƪǳ wI ƻ ƻǎǘǾŀǊŜƴƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ǇǊƻƳŜǘǳ ǳ нлмсΦ ƎƻŘƛƴƛΦ 
 
¦ǎƭƛƧŜŘ ƛȊǊŀȊƛǘŜ ƴŜƘƻƳƻƎŜƴƻǎǘƛ ǊŜƎƛƧŀ ǎ ƻōȊƛǊƻƳ ƴŀ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǇǊƻƳŜǘΣ ǳȊƻǊŀƪ ƴŀ ǊŀȊƛƴƛ ǊŜƎƛƧŀ 
ƴŜŏŜ ōƛǘƛ ǇǊƻǇƻǊŎƛƻƴŀƭŀƴ ƻǎǘǾŀǊŜƴƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ǇǊƻƳŜǘǳΦ ±Ŝƭƛőƛƴŀ ǳȊƻǊƪŀ ƴŀ ǊŀȊƛƴƛ ǊŜƎƛƧŀ ƻŘǊŜŘƛǘ ŏŜ 
ǎŜΣ Ȋŀ ƻƴŀ ǇƻŘǊǳőƧŀ Ȋŀ ƪƻƧŜ ǇƻǎǘƻƧŜ ǇƻŘŀŎƛΣ ƴŀ ǘŜƳŜƭƧǳ ȌŜƭƧŜƴŜ ǇǊŜŎƛȊƴƻǎǘƛ ǇǊƻŎƧŜƴŜ ƛ ǾŀǊƛƧŀŎƛƧŜ ǳ Ǿƛǎƛƴƛ 
ǇǊƻǎƧŜőƴƛƘ ŘƴŜǾƴƛƘ ƛȊŘŀǘŀƪŀΦ ¦ƴǳǘŀǊ ǇƻƧŜŘƛƴŜ ǊŜƎƛƧŜ ǳȊƻǊŀƪ ŏŜ ōƛǘƛ ǇǊƻǇƻǊŎƛƻƴŀƭŀƴ ƻǎǘǾŀǊŜƴƻƳ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ǇǊƻƳŜǘǳ όƴƻŏŜƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘŀύ ǎ ƻōȊƛǊƻƳ ƴŀ ȊŜƳƭƧǳ ǇƻǊƛƧŜƪƭŀΣ ǾǊǎǘǳ ǎƳƧŜǑǘŀƧŀ ƛ ǎŜȊƻƴǳ 
ōƻǊŀǾƪŀΣ ƻǎƛƎǳǊŀǾŀƧǳŏƛ ƳƛƴƛƳŀƭƴƛ ōǊƻƧ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǳ ǇƻƧŜŘƛƴƻƳ ǎǘǊŀǘǳƳǳΦ ¦ƪǳǇƴŀ ǇƭŀƴƛǊŀƴŀ ǾŜƭƛőƛƴŀ 
uzorka iznosi 14.500 ispitanika, a razdioba uzorka prema regijama i sezonama prikazana je kako 
slijedi: 
 
Regija/sezona         Broj ispitanika 
Jadranska Hrvatskŀ όт ȌǳǇŀƴƛƧŀύΣ ǎŜȊƻƴŀ ό±L-IX)     5.000 
WŀŘǊŀƴǎƪŀ IǊǾŀǘǎƪŀ όт ȌǳǇŀƴƛƧŀύΣ ǇǊŜŘ όL-V) i post (X-XII) sezona  3.000 
Grad Zagreb, I-XII         2.000 
Slavonija, I-XII         1.500 
Sjeverna Hrvatska, I-XII        1.500 
{ǊŜŘƛǑƴƧŀ IǊǾŀǘǎƪŀΣ L-XII        1.500 
UKUPNO         14.500 
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±ǊƛƧŜƳŜ ǇǊƻǾƻŚŜƴƧŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ 
LǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ŏŜ ǎŜ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ƻŘ ǎƛƧŜőƴƧŀ Řƻ ǇǊƻǎƛƴŎŀ нлмтΦ godine. 
 
5ƛƴŀƳƛƪŀ ƛȊǾƧŜǑǘŀǾŀƴƧŀ 

1. wŜȊǳƭǘŀǘƛ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ŀƴŀƭƛȊƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘƛ bŀǊǳőƛǘŜƭƧǳ ǳ őŜǘƛǊƛ ŦŀȊŜΥ 
2. tǊŜƭƛƳƛƴŀǊƴƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ Ȋŀ ǊŀȊŘƻōƭƧŜ L-V mjesec (krajem lipnja 2017.) 
3. tǊŜƭƛƳƛƴŀǊƴƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ Ȋŀ ǊŀȊŘƻōƭƧŜ L-VII mjesec (krajem rujna 2017.) 
4. tǊŜƭƛƳƛƴŀǊƴƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ Ȋŀ ǊŀȊŘƻōƭƧŜ L-X mjesec (prosinac 2017.) 
5. Yƻƴŀőƴƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ Ȋŀ нлмтΦ ƎƻŘƛƴǳ όƻȌǳƧŀƪ нлмуΦύΦ 

 
tǊŜƭƛƳƛƴŀǊƴƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ōƛǘ ŏŜ ǇƻƴŘŜǊƛǊŀƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ǇǊƻƳŜǘƻƳ ǇǊŜǘƘƻŘƴŜ 2016. godine, korigiranim 
ƻǎǘǾŀǊŜƴƛƳ ǇǊƻƳŜǘƻƳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴŜ ǳ ƳƧŜǊƛ ǳ ƪƻƧƻƧ ŏŜ ǇƻŘŀŎƛ ǳ ŘŀƴƻƳ ǘǊŜƴǳǘƪǳ ōƛǘƛ ƴŀ ǊŀǎǇƻƭŀƎŀƴƧǳΦ 
Yƻƴŀőƴƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ōƛǘ ŏŜ ǇƻƴŘŜǊƛǊŀƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ǇǊƻƳŜǘƻƳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴŜ ƛ ǳ ǇƻǘǇǳƴƻǎǘƛ 
ǊŜǇǊŜȊŜƴǘŀǘƛǾƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻǘǊŀȌƴƧƛ ƻǎǘǾŀǊŜƴƻƧ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛ ǇǊŜƳŀ ƎƭŀǾƴƛƳ ƻōƛƭƧŜȌƧƛƳŀ 
όǊŜƎƛƧŀκȌǳǇŀƴƛƧŀΣ ǎŜȊƻƴŀΣ ǾǊǎǘŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧŀ ƛ ȊŜƳƭƧŀ ǇƻǊƛƧŜƪƭŀ ǘǳǊƛǎǘŀύΦ 
 
5ƛƴŀƳƛƪŀ ǇƭŀŏŀƴƧŀΥ 

¶ рл҈ ǳƎƻǾƻǊŜƴƻƎ ƛȊƴƻǎŀ ƴŀƪƻƴ ŘƻǎǘŀǾŜ bŀǊǳőƛǘŜƭƧǳ aŜǘƻŘƻƭƻǑƪƻƎ ƛȊǾƧŜǑǘŀƧŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ 

¶ нл҈ ǳƎƻǾƻǊŜƴƻƎ ƛȊƴƻǎŀ ƴŀƪƻƴ ŘƻǎǘŀǾŜ bŀǊǳőƛǘŜƭƧǳ ǇǊŜƭƛƳƛƴŀǊƴƛƘ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ Ȋŀ 
razdoblje I-V mjesec (krajem lipnja 2017.) 

¶ мл҈ ǳƎƻǾƻǊŜƴƻƎ ƛȊƴƻǎŀ ƴŀƪƻƴ ŘƻǎǘŀǾŜ bŀǊǳőƛǘŜƭƧǳ ǇǊŜƭƛƳƛƴŀǊƴƛƘ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ Ȋŀ 
razdoblje I-VII mjesec (krajem rujna 2017.) 

¶ 10% ugovorenog iznosa nakon dostave bŀǊǳőƛǘŜƭƧǳ ǇǊŜƭƛƳƛƴŀǊƴƛƘ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ Ȋŀ 
razdoblje I-X mjesec (prosinac 2017.) 

¶ мл҈ ǳƎƻǾƻǊŜƴƻƎ ƛȊƴƻǎŀ ƴŀƪƻƴ ŘƻǎǘŀǾŜ bŀǊǳőƛǘŜƭƧǳ ƪƻƴŀőƴƛƘ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ Ȋŀ нлмтΦ 
ƎƻŘƛƴǳ όƻȌǳƧŀƪ нлмуΦύΦ 

 

4.1.1.4.4 tǊƻƧŜƪǘ αtǊƻƎƴƻȊƛǊŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀ IǊǾŀǘǎƪŜά 

 
Planirana sredstva 95.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǘǊȌƛǑǘŀ ƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŜ 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀΣ ǳ ǇŀǊǘƴŜǊǎǘǾǳ ǎ LƴǎǘƛǘǳǘƻƳ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŀƳ ǳ нлмсΦ ƎƻŘƛƴƛ ǇƻƪǊŜƴǳƭŀ ƧŜ 
ǇǊƻƧŜƪǘ ǇǊƻƎƴƻȊƛǊŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ƴŀ ǇƻŘǊǳőƧǳ IǊǾŀǘǎƪŜΣ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǇǊƻƎƴƻȊƛǊŀƴƧŀ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǎŜȊƻƴŜ нлмтΦ bŀƛƳŜΣ ƛŀƪƻ ǘǳǊƛȊŀƳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ƛȊƴƛƳƴƻ ȊƴŀőŀƧƴǳ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪǳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘ ǳ 
wŜǇǳōƭƛŎƛ IǊǾŀǘǎƪƻƧΣ ŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ǎŜȊƻƴŀ ǾŀȌŀƴ Řƛƻ ƎƻŘƛƴŜ ǳ ƪƻƧŜƳ ƛ ǇǊƛǾŀǘƴƛ ƛ ƧŀǾƴƛ ǎŜƪǘƻǊ ƻǎǘǾŀǊǳƧǳ 
Ȋƴŀőŀjne prihode, do sada se u Hrvatskoj, osim u akademske svrhe, ona nije nastojala adekvatno 
ǇǊƻƎƴƻȊƛǊŀǘƛ ǇǳǘŜƳ ǾƧŜǊƻŘƻǎǘƻƧƴƻƎ ƪǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾƴƻƎ ƳƻŘŜƭŀΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴŜ ŀƴŀƭƛǘƛőƪŜ ǇƻŘƭƻƎŜΦ ¦ 
ǎƪƭŀŘǳ ǎ ǘƛƳΣ ǘŜƳŜƭƧƴƛ ŎƛƭƧŜǾƛ ǇǊƻǾŜŘōŜ ƻǾƻƎ tǊƻƧŜƪǘŀ ǎǳ ǎƭƧŜŘŜŏƛΥ 
 

¶ !ȌǳǊƛǊŀƴƧŜκƪŀƭƛōǊƛǊŀƴƧŜ ǇǊƻƎƴƻǎǘƛőƪƻƎ ƳƻŘŜƭŀ Ȋŀ ƪǊŀǘƪƻǊƻőƴƻ ǇǊƻƎƴƻȊƛǊŀƴƧŜ όƧŜŘƴŜ ƎƻŘƛƴŜ 
ǳƴŀǇǊƛƧŜŘύ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ όǎǘƻǇŜ ǇǊƻƳƧŜƴŜ ƴƻŏŜƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧύΣ ǘŜƳŜƭƧŜƳ 
ƳƻŘŜƭŀ ƛȊǊŀŚŜƴƻƎ ǳ нлмсΦ ƎƻŘƛƴƛΤ 

¶ LȊǊŀŘŀ ǇǊƻƎƴƻǎǘƛőƪƻƎ ƳƻŘŜƭŀ Ȋŀ ǎǊŜŘƴƧƻǊƻőƴƻ ǇǊƻƎƴƻȊƛǊŀƴƧŜ όр ƎƻŘƛƴŀ ǳƴŀǇǊƛƧŜŘύ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ 
prometa; 

¶ YƻƴŎƛǇƛǊŀƴƧŜ ǘȊǾΦ ŀƴƪŜǘŜ ŜƪǎǇŜǊŀǘŀ όŜƴƎΦ α9ȄǇŜǊǘ ƻǇƛƴƛƻƴ ǎǳǊǾŜȅάύ ƻ ƳƻƎǳŏƻƧ ƳŀƎƴƛǘǳŘƛ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ǳ ƴŀǊŜŘƴƻƧ ƎƻŘƛƴƛΣ ƪŀƻ ƛ Ȋŀ р ƎƻŘƛƴŀ ǳƴŀǇǊƛƧŜŘΣ ǘŜ ŀƴŀƭƛȊŀ ǇƻŘŀǘŀƪŀ 
dobivenih njezinom provedbom na ǳȊƻǊƪǳ ǾƻŘƛǘŜƭƧŀ ƛǎǇƻǎǘŀǾŀ ƛƴƻȊŜƳƴƛƘ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀ 
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IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ǘŜ ŘƛǊŜƪǘƻǊŀ ǳǊŜŘŀ ȌǳǇŀƴƛƧǎƪƛƘΣ ƎǊŀŘǎƪƛƘ ƛ ƻǇŏƛƴǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ 
zajednica u Hrvatskoj; 

¶ DŜƴŜǊƛǊŀƴƧŜ ǘǊƛ ǳȊŀǎǘƻǇƴŜ ǇǊƻƎƴƻȊŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ όǇǊŜƭƛƳƛƴŀǊƴŀΣ ŀȌǳǊƛǊŀƴŀ ƛ ƪƻƴŀőƴŀύ 
za 2018. godinu; 

¶ DŜƴŜǊƛǊŀƴƧŜ ǎǊŜŘƴƧƻǊƻőƴŜ ǇǊƻƎƴƻȊŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ όŘƻ р ƎƻŘƛƴŀ ǳƴŀǇǊƛƧŜŘύΦ 
 
½ŀ ǇƻǘǊŜōŜ tǊƻƧŜƪǘŀΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ǳ ǎǾǊƘǳ ƪǊŀǘƪƻǊƻőƴƻƎ ǇǊƻƎƴƻȊƛǊŀƴƧŀ ŦƛȊƛőƪƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ǳ 
Hrvatskoj, planirana je uporaba kombinacije po jedne kvantitativne i kvalitativne metode 
prognoziranja, koja je inicijalno uspostavljena u 2016., s ciljem generiǊŀƴƧŀ ǇǊƻƎƴƻȊŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǎŜȊƻƴŜ 
нлмуΦ ƎƻŘƛƴŜ ǳ ƻōƭƛƪǳ ǎǘƻǇŜ ǊŀǎǘŀκǇŀŘŀ ƴƻŏŜƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧΦ  
 
¦ ǎǾǊƘǳ ǎǊŜŘƴƧƻǊƻőƴƻƎ ǇǊƻƎƴƻȊƛǊŀƴƧŀ ŦƛȊƛőƪƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧΣ tǊƻƧŜƪǘƻƳ ƧŜ ǘŀƪƻŚŜǊ 
planirana uporaba kombinacije kvantitativne i kvalitativne metode prognoziranja. Kvalitativna 
ƳŜǘƻŘŀΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ŀƴƪŜǘŀ ŜƪǎǇŜǊŀǘŀ ǎŜ ǳ ǎǾǊƘǳ ǎǊŜŘƴƧƻǊƻőƴƻƎ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŀ ǇƭŀƴƛǊŀ ǇǊƻǑƛǊƛǘƛ ǇƛǘŀƴƧƛƳŀ 
ƪƻƧŀ ǎŜ ƻŘƴƻǎŜ ƴŀ ƻőŜƪƛǾŀƴƧŀ ŜƪǎǇŜǊŀǘŀ ƴŀ ǎǊŜŘƴƧƛ ǊƻƪΦ tƻǎǘǳǇŎƛ ǇǊƻǾŜŘōŜ ŀƴƪŜǘŜΣ ƻōǊŀŘŜ ǇƻŘŀǘŀƪŀ ƛ 
finalne analize su pƻǘƻƳ ƛŘŜƴǘƛőƴƛ ǇƻǎǘǳǇŎƛƳŀ ǾŜȊŀƴƛƳ Ȋŀ ƪǊŀǘƪƻǊƻőƴƻ ǇǊƻƎƴƻȊƛǊŀƴƧŜΦ hŘ 
ƪǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾƴƛƘ ƳŜǘƻŘŀΣ ǳ ǎǾǊƘǳ ǎǊŜŘƴƧƻǊƻőƴƻƎ ǇǊƻƎƴƻȊƛǊŀƴƧŀΣ ǇǊƛƳŀǊƴƻ ƧŜ ǇƭŀƴƛǊŀƴŀ ǳǇƻǊŀōŀ ƧŜŘƴŜ ƻŘ 
ŜƪǎǘǊŀǇƻƭŀŎƛƧǎƪƛƘ ƳŜǘƻŘŀ ǳȊ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘ ƴƧŜȊƛƴƻƎ ƪƻƳōƛƴƛǊŀƴƧŀ ǎ ƧŜŘƴƻƳ ƻŘ ƪŀǳȊŀƭƴƛƘ ƳŜǘƻŘŀΦ .ǳŘǳŏƛ 
Řŀ ǎǳ ǳ ǎƭǳőŀƧǳ ǎǊŜŘƴƧƻǊƻőƴƻƎ ƪǊŜǘŀƴƧŀ ŦƛȊƛőƪƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴƛ ǘǊŜƴŘƻǾƛ ǳ 
ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǘǊƛ ǇƻƪŀȊŀǘŜƭƧŀΣ ƻǎǘǾŀǊŜƴŀ ƴƻŏŜƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘŀΣ ǘǊŀƧŀƴƧŜ ǎŜȊƻƴŜ ǘŜ ƪǊŜǘŀƴƧŜ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƻƎ 
ƪŀǇŀŎƛǘŜǘΣ ǇǊŜǘǇƻǎǘŀǾƭƧŀ ǎŜ Řŀ ŏŜ ǎŜ ƴƧƛƘƻǾƛƳ ƪƻƳōƛƴƛǊanjem, odnosno izgradnjom model 
ŜƪǎǘǊŀǇƻƭŀŎƛƧŜ ǘǊŜƴŘƻǾŀ ƪƻƧŜ ƛǎƪŀȊǳƧǳ ǘŀ ǘǊƛ ǇƻƪŀȊŀǘŜƭƧŀ Ƴƻŏƛ ǇǊƻƎƴƻȊƛǊŀǘƛ ǎǊŜŘƴƧƻǊƻőƴƻ ƪǊŜǘŀƴƧŜ 
ŦƛȊƛőƪƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀΦ Yƻƴŀőŀƴ ƛȊōƻǊ ǇǊƛǎǘǳǇŀ ƛ ǇǊƻƎƴƻǎǘƛőƪƻƎ ƳƻŘŜƭŀ Ȋŀ ǎǊŜŘƴƧƻǊƻőƴƻ 
ǇǊƻƎƴƻȊƛǊŀƴƧŜ ƻǾƛǎƛǘ ŏŜ ƻ ŘƻǎǘǳǇƴƻǎti i kvaliteti podataka. Kombinacijom prikazanog kvalitativnog i 
ƪǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾƴƻƎ ǇǊƛǎǘǳǇŀΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ƪƻƳōƛƴƛǊŀƴƧŜƳ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀ ŀƴƪŜǘŜ ŜƪǎǇŜǊŀǘŀ ƛ ǇǊƻƎƴƻǎǘƛőƪƻƎ ƳƻŘŜƭŀΣ 
tǊƻƧŜƪǘƻƳ ƧŜ ǳ ƪƻƴŀőƴƛŎƛ ǇƭŀƴƛǊŀƴƻ ƎŜƴŜǊƛǊŀƴƧŜ ǇǊƻƎƴƻȊŜ ƪǊŜǘŀƴƧŀ ŦƛȊƛőƪƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ do 5 
godina unaprijed. 
 
tǊƻǊŀőǳƴ ǇƻŘǇƻȊƛŎƛƧŜ ǳƪƭƧǳőǳƧŜ ƛ ǇƭŀŏŀƴƧŜ ŘƛƧŜƭŀ ǳƎƻǾƻǊƴƻƎ ƛȊƴƻǎŀ Ȋŀ ƛȊǊŀŘǳ ǇǊƻƎƴƻǎǘƛőƪƻƎ ƳƻŘŜƭŀ ƛȊ 
2016. godine. 
 
 
4.1.2 eVisitor 

 
Planirana sredstva 3.650.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor korporativnih poslova 
 
Informacijski sustav za ǇǊƛƧŀǾǳ ƛ ƻŘƧŀǾǳ ǘǳǊƛǎǘŀ Ŝ±ƛǎƛǘƻǊ ǇǳǑǘŜƴ ƧŜ ǳ Ǉǳƴǳ ǇǊƛƳƧŜƴǳ лмΦлмΦнлмсΦ ƎƻŘƛƴŜΦ 
¢ƛƧŜƪƻƳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴŜ ƻőŜƪǳƧŜ ǎŜ ŘŀƭƧƴƧƛ ŀƪǘƛǾƴƛ ǊŀŘ ƴŀ ǎǳǎǘŀǾǳ Ŝ±ƛǎƛǘƻǊ ǳ ǊŀȊƴƛƳ ŘƻƳŜƴŀƳŀΦ 
Prvenstveno se to odnosi na edukaciju namijenjenu svim skupinama korisnika. Detaljan plan i opseg 
ŜŘǳƪŀŎƛƧŀ ƛȊǊŀŘƛǘ ŏŜ ǎŜ ƪǊŀƧŜƳ нлмсΦ ƎƻŘƛƴŜ ƛ ǇƻőŜǘƪƻƳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴŜ ǎ ƻōȊƛǊƻƳ Řŀ ƧŜ Ȋŀ ƛǎǘƛ ǇƻǘǊŜōƴƻ 
ƛȊǾǊǑƛǘƛ ƴƛȊ ŀƴŀƭƛȊŀ ƛ ǇǊƛǇǊŜƳƴƛƘ ǊŀŘƴƧƛΦ bŀƪƴŀŘƴƻ ŏŜ ǎŜ ǳǘǾǊŘƛǘƛ ƛ ǇƻǘǊŜōƴŜ ŜŘǳƪŀŎƛƧŜ Ȋŀ ǇǊƻǑƛǊŜƴƧŜ 
ƳǊŜȌŜ ŜŘǳƪŀǘƻǊŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘnice. 
 
Za osnovno funkcioniranje sustava potreban je nastavak suradnje sa specijaliziranim tvrtkama na 
ǇƻŘǊǳőƧǳ ƻŘǊȌŀǾŀƴƧŀ ǇǊƻƎǊŀƳǎƪƻƎ ŘƛƧŜƭŀ ǎǳǎǘŀǾŀΣ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛőƪŜ ƻǇǊŜƳŜ ǘŜ ǇǊǳȌŀƴƧŀ ǳǎƭǳƎŀ ƪƻƭƻƪŀŎƛƧŜ 
ƛƴŦƻǊƳŀǘƛőƪŜ ƻǇǊŜƳŜ ǎǳǎǘŀǾŀ Ŝ±ƛǎƛǘƻǊΦ ¢ŀƪƻŚŜǊΣ ǇƭŀƴƛǊŀ se nastavak suradnje sa vanjskim 
ƪƻƴȊǳƭǘŀƴǘƛƳŀ ǎŀ CŀƪǳƭǘŜǘŀ ŜƭŜƪǘǊƻǘŜƘƴƛƪŜ ƛ ǊŀőǳƴŀǊǎǘǾŀ ǳ ǇƻǘǊŜōŀƳŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƴƻǾƛƘ ŦǳƴƪŎƛƻƴŀƭƴƻǎǘƛ 
sustava.  
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S obzirom da sustav eVisitor radi u realnom vremenu te je za ispravan rad sustava potrebno osigurati 
ǇƻŘǊǑƪǳ ƪƻǊƛǎƴƛŎƛƳŀ ƪŀƪƻ ōƛ ǳ Ȋŀƪƻƴǎƪƛ ǇǊƻǇƛǎŀƴƻƳ Ǌƻƪǳ ƳƻƎƭƛ ƛȊǾǊǑŀǾŀǘƛ ǎǾƻƧŜ ƻōǾŜȊŜΣ ǘƛƧŜƪƻƳ нлмтΦ 
ƎƻŘƛƴŜ ǇƭŀƴƛǊŀ ǎŜ ŀƴƎŀȌƛǊŀƴƧŜ ƪƻǊƛǎƴƛőƪŜ ǇƻŘǊǑƪŜ ƛȊǾŀƴ DƭŀǾƴƻƎ ǳǊŜŘŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΦ 
 
{ ƻōȊƛǊƻƳ ƴŀ ǳǎǇƧŜǑƴǳ ǇǊƻǘŜƪƭǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪǳ ǎŜȊƻƴǳ ƪŀƻ ǇǊǾǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪǳ ǎŜȊƻƴǳ ǳ ƪƻƧƻƧ ǎŜ ƪƻǊƛǎǘƛƻ ǎǳǎǘŀǾ 
Ŝ±ƛǎƛǘƻǊΣ ȊŀǇǊƛƳƭƧŜƴƻ ƧŜ ǘƛƧŜƪƻƳ ǎŜȊƻƴŜ ƴƛȊ ƪƻǊƛǎƴƛƘ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŀ ƛ ǇǊƛƧŜŘƭƻƎŀ ƻŘ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ǾǊǎǘŀ ƪƻǊƛǎƴƛƪŀ 
ǎǳǎǘŀǾŀ Ŝ±ƛǎƛǘƻǊΦ {ǾŜ ǳǇǳŏŜƴŜ ǇǊƛƳƧŜŘōŜΣ ǎǳƎŜǎǘƛƧŜ ƛ ƪƻƳŜƴǘŀǊƛ ōƛǘƛ ŏŜ ŘŜǘŀƭƧƴƻ ǊŀȊǊŀŚŜƴƛ ƛ ǊŀǎǇƛǎŀƴƛ ǳ 
poslƻǾƴŜ ǇǊƻŎŜǎŜ ƛ ŀƭƎƻǊƛǘƳŜ ǇǊŜƳŀ ǘǾǊǘŎƛ ƛȊǾƻŚŀőǳΦ tƭŀƴƛǊŀ ǎŜ ŘŜǘŀƭƧƴŀ ƴŀŘƻƎǊŀŘƴƧŀ ƛȊǾƧŜǑǘŀƧƴƻƎ 
ƳƻŘǳƭŀ Ȋŀ ƛȊǊŀŘǳ ǎƭƻȌŜƴƛƘ ǘȊǾΦ αǇƛǾƻǘά ƛȊǾƧŜǑǘŀƧŀ ǇǳǘŜƳ ƪƻƧƛƘ ŏŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ƛƳŀǘƛ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘ 
ƪǊŜƛǊŀƴƧŀ ǇŜǊǎƻƴŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ǾƭŀǎǘƛǘƛƘ ƛȊǾƧŜǑǘŀƧŀ Ȋŀ ǇƻǘǊŜōŜ ǎǾƻƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΣ ǘŜ ƛȊǊŀŘŀ 
ƴŀŘƻƎǊŀŘƴƧƛ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŀƎŜƴŎƛƧŜΦ ¦ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎŀ ǘƛƧŜƭƛƳŀ ƧŀǾƴƛƘ Ǿƭŀǎǘƛ ǇƭŀƴƛǊŀ ǎŜ ƴŀŘƻƎǊŀŘƴƧŀ ƳƻŘǳƭŀ 
Ȋŀ /ŀǊƛƴǎƪǳ ƛƴǎǇŜƪŎƛƧǳΣ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪǳ ƛƴǎǇŜƪŎƛƧǳ ǘŜ ǇƻǾŜȊƛǾŀƴƧŜ ǎǳǎǘŀǾŀ Ŝ±ƛǎƛǘƻǊ ǎŀ tƻǊŜȊƴƻƳ ǳǇǊŀǾƻƳ 
radi kontrole podataka o OIB-u. U suradnji sa Ministarstvom uprave planira se suradnja na 
ƛƴŦƻǊƳŀǘƛőƪƻƧ ǊŀȊƳƧŜƴƛ ǊƧŜǑŜƴƧŀ ƻ ǇǊǳȌŀƴƧǳ ǳǎƭǳƎŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧŀΦ ¦ ǾŜƭƛƪŜ ƛ ȊƴŀőŀƧƴŜ ƴŀŘƻƎǊŀŘƴƧŜ ǘƛƧŜƪƻƳ 
нлмтΦ ƎƻŘƛƴŜ ǳƪƭƧǳőŜƴŀ ƧŜ ƛȊǊŀŘŀ ƳƻŘǳƭŀ ƴŀǳǘƛƪŜ őƛƧƛ ƧŜ Ȋŀƪƻƴǎƪƛ Ǌƻƪ ƛƳǇƭŜƳŜƴǘŀŎƛƧŜ лмΦ ǎƛƧŜőŀƴƧ нлмтΦ 
godine.  
 
tƻŘƛȊŀƴƧŜ ǎǾƛƧŜǎǘƛ ƻ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧǳ ǎǳǎǘŀǾŀ Ŝ±ƛǎƛǘƻǊ ǇǳǘŜƳ ƻƎƭŀǑƛǾŀőƪƛƘ ƪŀƳǇŀƴƧŀ ǇƭŀƴƛǊŀ ǎŜ ƛ ǘƛƧŜƪƻƳ 
нлмтΦ ƎƻŘƛƴŜΦ ¢ŀƪƻŚŜǊΣ ǳ ǘǳ ǎǾǊƘǳ ǇƭŀƴƛǊŀ ǎŜ ƛ ƛȊǊŀŘŀ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƘ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŀ ǳ ƻōƭƛƪǳ ƭŜǘŀƪŀΣ ōǊƻǑǳǊŀ ƛ 
uredskih dodataka. Radi pǊƻƳƻŎƛƧŜ ǎǳǎǘŀǾŀ Ŝ±ƛǎƛǘƻǊ ǇƭŀƴƛǊŀ ǎŜ ƛ ǎǳŘƧŜƭƻǾŀƴƧŜ ƴŀ ŘƻƳŀŏƛƳ ƛ 
ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛƳ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƛƧŀƳŀΦ 
 
 
4.1.3 EDEN 

 
Planirana sredstva 420.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
    Sektor za brend 
 
WŜŘŀƴ ƻŘ ƴŀƧǾŀȌƴƛƧƛƘ ŜƭŜƳŜƴŀǘŀ ǳ ŘƧŜƭƻƪǊǳƎǳ ǊŀŘŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ƧŜ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴŀ 
ǎǳǊŀŘƴƧŀ ƪƻƧŀ ǇǊƛŘƻƴƻǎƛ ǊŀȊǾƻƧǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǘŜ ƻƳƻƎǳŏŀǾŀ ǊŀȊƳƧŜƴǳ ȊƴŀƴƧŀ ƛ ƛǎƪǳǎǘŀǾŀΣ 
ǎǳŘƧŜƭƻǾŀƴƧŜ ǳ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛƳ ǇǊƻƧŜƪǘƛƳŀ ǘŜ ƧŀőŀƴƧŜ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛƘ ǇŀǊǘƴŜǊǎǘǾŀ ǎŀ ǎǊƻŘƴƛƳ 
organizacijama. 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǎǳǊŀŚǳƧŜ ǎ 9ǳǊƻǇǎƪƻƳ ƪƻƳƛǎƛƧƻƳ ƪǊƻȊ ǇǊƻƎǊŀƳ /h{a9 όtǊƻƎǊŀƳƳŜ ŦƻǊ 
the Competitiveness of enterprises and SMEs) u projektu EDEN ς European Destinations of 
Excellence. 
 
Pilot projekt je 2006. pokrenula Europska komisija za izbor europske destinacije izvrsnosti u zemljama 
őƭŀƴƛŎŀƳŀ 9¦ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǎǘǾŀǊŀƴƧŀ ŜǳǊƻǇǎƪŜ ƳǊŜȌŜ ƴŀƧōƻƭƧƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƻŘǊȌƛǾƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ 
ƴƻǾƛƘκƴŜǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƳŀƴƧŜ ǊŀȊǾƛƧŜƴƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀΣ ǎǘǾŀǊŀƴƧŀ ǎǾƛƧŜǎǘƛ ƻ ǊŀȊƴƻƭƛƪƻǎǘƛ ƛ 
kvŀƭƛǘŜǘƛ ŜǳǊƻǇǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜΣ ǳōƭŀȌŀǾŀƴƧŀ ǎŜȊƻƴŀƭƴƻǎǘƛ ƛ ǇƻǘƛŎŀƴƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ƳƻŘŜƭŀ 
ƻŘǊȌƛǾƻƎ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀΦ 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ƻŘ ǎŀƳƻƎ ǇƻőŜǘƪŀ ǎǳŘƧŜƭǳƧŜ ǳ 959b ǇǊƻƧŜƪǘǳΣ ǇƻőŜǘƴƻ ōŜȊ ǇǊŀǾŀ ƴŀ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪǳ ǇƻǘǇƻǊǳ ƪŀƻ 
ȊŜƳƭƧŀ ƴŜőƭŀƴƛŎŀΣ ŀ ƻŘ нлмоΦ ƪŀƻ ȊŜƳƭƧŀ őƭŀƴƛŎŀ ƛ ǳȊ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪǳ ǇƻǘǇƻǊǳ 9ǳǊƻǇǎƪŜ ƪƻƳƛǎƛƧŜΦ  
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4.1.3.1 EDEN ς Kulturni turizam 

 
Planirana sredstva 340.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
{ ŎƛƭƧŜƳ ǎǘǾŀǊŀƴƧŀ ŜǳǊƻǇǎƪŜ ƳǊŜȌŜ ƴŀƧƭƧŜǇǑƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƻŘǊȌƛǾƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǘŜ ǇǊƻƳƻǾƛǊŀƴƧŀ ƴƻǾƛƘ 
ƴŜǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƳŀƴƧŜ ǊŀȊǾƛƧŜƴƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀΣ 9ǳǊƻǇǎƪŀ ƪƻƳƛǎƛƧŀ ǇǊƻǾƻŘƛ pilot projekt za 
izbor Europskih destinacija izvrsnosti svake dvije godine na drugu temu. Tema za 2017. godinu je 
αYǳƭǘǳǊƴƛ ǘǳǊƛȊŀƳάΦ  
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǎǳŘƧŜƭƻǾŀǘƛ ǳ ƴŀǾŜŘŜƴƻƳ ƛȊōƻǊǳ Ǉƻ ŘƻōƛǾŜƴƻƳ ƻŘƻōǊŜƴƧǳ 9ǳǊƻǇǎƪŜ 
ƪƻƳƛǎƛƧŜ ǘŜ ŏŜ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ǇǊŀǾƛƭƛƳŀ ƛ ƻōƧŀǾƭƧŜƴƻƳ ƴŀǘƧŜőŀƧǳ 9ǳǊƻǇǎƪŜ ƪƻƳƛǎƛƧŜ ǇǊƻǾŜǎǘƛ ǎƭƧŜŘŜŏŜ 
ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΥ ƛƳŜƴƻǾŀƴƧŜ tƻǾƧŜǊŜƴǎǘǾŀ Ȋŀ ǇǊƻǾƻŚŜƴƧŜ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƻƎ ƴŀǘƧŜőŀƧŀΣ ƻōƧŀǾǳ ƴŀǘƧŜőŀƧŀ Ȋŀ ǇǊƛƧŀǾǳ 
kandidata, prikupljanje kandidatura za izbor destinacije izvrsnosti i evaluaciju, izbor i obilazak te 
ŜǾŀƭǳŀŎƛƧǳ ǇǊǾƛƘ ŘŜǎŜǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀΣ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧǳ ǇŜǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ Ŧƛƴŀƭƛǎǘŀ ƛ ƛȊōƻǊ ǇƻōƧŜŘƴƛƪŀ ƴŀ ȊŀǾǊǑƴƻƧ 
ǎǾŜőŀƴƻǎǘƛΣ ǎŀǎǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘƻǎƧŜŀ ƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƳŀ ƛ ǎƭŀƴƧŜ 9ǳǊƻǇǎƪƻƧ ƪƻƳƛǎƛƧƛΣ ƛȊǊŀŘǳ ǇǊƻƳƛŘȌōŜƴƛƘ 
materijala te ostale komunikacijske aƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ǳƳǊŜȌŀǾŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀΣ ǎǳǎǊŜǘ őƭŀƴƻǾŀ 959b ƳǊŜȌŜΣ 
ƪƻƳǇƭŜǘƛǊŀƴƧŜ ƛ ƻǘǇǊŜƳǳ ȊŀǾǊǑƴƻƎ ǘŜƘƴƛőƪƻƎ ƛ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƻƎ ƛȊǾƧŜǑŏŀ ƻ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴƛƳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƳŀΦ 
 
 
4.1.3.2 Produkcija promotivnog materijala 

 
Planirana sredstva 80.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za brend 
 
Planira se izrada multimedijalnog materijala za finalista i pobjednika EDEN projekta (fotografiranje i 
eventualno snimanje), izrada promotivnog materijala (letak, roll-up pingvini) koja podrazumijeva 
ŘƛȊŀƧƴ ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴ ȊŀŘŀƴƻƧ ǘŜƳƛ ǘŜ ƻǎǘŀƭƛ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭ Ȋŀ ƪƻƧƛƳ ǎŜ ǳƪŀȌŜ ǇƻǘǊŜōŀΦ 
 
 
4.1.4 bŀƎǊŀŚƛǾŀƴƧŜ ƛȊǾǊǎƴƻǎǘƛ ƛ ŘƻǎǘƛƎƴǳŏŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ 

 
Planirana sredstva 200.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za upravljanje destinacijom i ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
{ ŎƛƭƧŜƳ ǳƴŀǇǊŜŚƛǾŀƴƧŀ ǳƪǳǇƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƴŀƎǊŀŚƛǾŀƴƧŜ ƛȊǾǊǎƴƻǎǘƛ Ǉƻ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧŀƳŀ ƛȊǾƻŘƛǘ ŏŜ 
se prema novom sustavu uvedenom u 2015. godini.  
YƻƴŎŜǇǘ ƎƻŘƛǑƴƧƛƘ ƘǊǾŀǘǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ƴŀƎǊŀŘŀ ǎŀǎǘƻƧƛ ǎŜ ƻŘ ǑŜǎǘ όсύ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧŀΥ Destinacija godine, 
bŀƎǊŀŘŀ Ȋŀ ƻŘǊȌƛǾƛ ǘǳǊƛȊŀƳΣ LƴƻǾŀŎƛƧŀ ƎƻŘƛƴŜΣ !ǘǊŀƪŎƛƧŀ ƎƻŘƛƴŜΣ bŀƎǊŀŘŀ ǇƻǎƭƻǾƴƻƳ ǎŜƪǘƻǊǳ ό¢ǳǊƛǎǘƛőƪƛ 
cvijet - kvaliteta za Hrvatsku) i nagrada Ljudi u turizmu. Kategorije su formirane u skladu s aktualnom 
Strategijom razvoja hrvatskog ǘǳǊƛȊƳŀ Řƻ нлнлΦ ƛ {ǘǊŀǘŜǑƪƛƳ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƳ ǇƭŀƴƻƳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ 
2015.-нлнлΦΣ ǎǾŜƻōǳƘǾŀǘƴŜ ǎǳ ǘŜ ǇǊŀǘŜ ǎǾƧŜǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǘǊŜƴŘƻǾŜΦ 
 
¢ŀƪƻŚŜǊΣ ƴƻǾƛ ƪƻƴŎŜǇǘ ƴŀƎǊŀŚƛǾŀƴƧŀ ƴŀƧǳǎǇƧŜǑƴƛƧƛƘ ǳ ǘǳǊƛȊƳǳ ǎƭǳȌƛǘ ŏŜ ƪŀƻ ŀƭŀǘΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ƻƪǾƛǊ Ȋŀ 
ǇǊŀŏŜƴƧŜΣ ƪƻƴǘǊƻƭǳ ƛ ǳƴŀǇǊŜŚŜƴƧŜ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ƛ ŜŦƛƪŀǎƴƻǎǘƛ ǎǾƛƘ ƪƻƳǇƻƴŜƴǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǎǳǎǘŀǾŀΦ 5ƻŘƧŜƭŀ 
ƴŀƎǊŀŘŀ Ȋŀ ǎǾŜ ǎǇƻƳŜƴǳǘŜ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧŜ ƻŘǊȌŀǘ ŏŜ ǎŜ ǳ ǎƪƭƻǇǳ ƳŀƴƛŦŜǎǘŀŎƛƧŜ α5ŀƴƛ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ 
нлмтΦάΦ 
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4.1.5 DHT 

 
Planirana sredstva 750.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
    Sektor za brend 
 
5ŀƴƛ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǎǳ ƎƻŘƛǑƴƧŜ ƻƪǳǇƭƧŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŘƧŜƭŀǘƴƛƪŀ ƴŀ ƪƻƧŜƳ ǎŜ ǊŀȊƳŀǘǊŀƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ 
ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ƎƻŘƛƴŜ ǘŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧǳ ǎƳƧŜǊƴƛŎŜ ƛ ƎƭŀǾƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǎƭƧŜŘŜŏǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪǳ ƎƻŘƛƴǳΦ ¦ ǎƪƭƻǇǳ 
ŎƧŜƭƻƪǳǇƴƻƎ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ǳ ǘǊŀƧŀƴƧǳ ƻŘ ŘǾŀ Řŀƴŀ ƻŘǊȌŀǾŀ ǎŜ ƛ ǎǾŜőŀƴŀ ŘƻŘƧŜƭŀ ƴŀƎǊŀŘŀ όŘǾƛƧŜ ǾŜőŜǊƛύ 
ƴŀƧōƻƭƧƛƳŀ ǇǊŜƳŀ ǳƴŀǇǊƛƧŜŘ ǊŀȊǊŀŚŜƴƛƳ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧŀƳŀΦ 
 
 
4.1.5.1 Organizacija DHT-a 

 
Planirana sredstva 600.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
5ŀƴƛ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧǳ ƴŀƧǾŜŏƛ ǎƪǳǇ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŘƧŜƭŀǘƴƛƪŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧΣ ƪƻƧƛ ƻƪǳǇƭƧŀ 
ƛȊƳŜŚǳ мрлл ƛ нллл ǎǳŘƛƻƴƛƪŀΦ  
 
U ǾƛǑŜŘnevnom radnom djelu ς strǳőƴŀ ǇǊŜŘŀǾŀƴƧŀΣ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ƛ radni sastanci, planiran je 
ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƛ ǎǳǎǊŜǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŘƧŜƭŀǘƴƛƪŀ ǎ őƭŀƴƻǾƛƳŀ ±ƭŀŘŜ wI ǘŜ ƧŀǾƴŀ ŘƻŘƧŜƭŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ƴŀƎǊŀŘŀ 
ǇƻƧŜŘƛƴŎƛƳŀΣ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛŎƛƳŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜ ƛ ƴŀƧōƻƭƧƛƳ ƻŘǊŜŘƛǑǘƛƳŀ ƪƻƧƛ ǎǳ ǎǾƻƧƛƳ ǊŀŘƻƳ ƛ 
ǊŜȊǳƭǘŀǘƛƳŀ ȊŀǎƭǳȌƛƭƛ ǇǊŜǎǘƛȌƴŀ ǇǊƛȊƴŀƴja i nagrade.  
 
Yŀƪƻ ǎŜ ǊŀŘƛ ƻ ƴŀƧȊƴŀőŀƧƴƛƧŜƳ ƎƻŘƛǑƴƧŜƳ ŘƻƎŀŚŀƧǳ ǘŀƪǾƻƎ ǘƛǇŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧΣ ǎǾŜőŀƴŀ ŘƻŘƧŜƭŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ 
nagrada ǇǊŜŘǾƛŚŜƴŀ ƧŜ uz televizijsko ǇǊŀŏŜƴƧŜ ƛǎǘŜ. 
 
hǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƛ ǎƪǳǇŀ ǎǳ aƛƴƛǎǘŀǊǎǘǾƻ ǘǳǊƛȊƳŀ wŜǇǳōƭƛƪŜ IǊǾŀǘǎƪŜΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ zajednica i 
Hrvatska gospodarska komora uz druge suorganizatore. 
 
 
4.1.5.2 Produkcija promotivnog materijala za DHT 

 
Planirana sredstva 150.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za brend 
 
½ŀ ǇƻǘǊŜōŜ ƳŀƴƛŦŜǎǘŀŎƛƧŜ 5ŀƴƛ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛȊǊŀŘƛǘ ŏŜ ǎŜ όǘƛǎŀƪΣ ŘƛȊŀƧƴΣ ǳǊŀƳƭƧƛǾŀƴƧŜύ ǇǊƛȊƴŀƴƧŀ ƛ 
ǇƭŀƪŜǘŜ ƪƻƧŜ ŘƻŘƧŜƭƧǳƧǳ I¢½ ƛ aƛƴƛǎǘŀǊǎǘǾƻ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ŘƛȊŀƧƴƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ƛ ƻǘƛǎƴǳǘƛ ǇǊƻƎǊŀƳ 5I¢-a te 
ǇǊƻŘǳŎƛǊŀǘƛ ƻǎǘŀƭƛ ǇǊƻƳƛŘȌōŜƴƛ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭƛ Ȋŀ ƪƻƧƛƳŀ ǎŜ ǳƪŀȌŜ ǇƻǘǊŜōŀΦ 
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4.2 Sajmovi i prezentacije 
 
Planirana sredstva 19.200.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
 
bŀǎǘǳǇƛ ƴŀ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ ƛ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŀƳŀ ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴƛ ǎǳ ǑƛǊƻƪƻƧ ƛ ǇƻǎƭƻǾƴƻƧ ǇǳōƭƛŎƛΣ ŀ ǎǾǊƘŀ ƛƳ ƧŜ ǳ 
ŘƛǊŜƪǘƴƻƧ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧƛ ƛƴŦƻǊƳƛǊŀǘƛ ƧŀǾƴƻǎǘ ƻ ŎƧŜƭƻƪǳǇƴƻƧ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛ IǊǾŀǘǎƪŜΣ ƴƻǾƻǎǘƛƳŀ ǳ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ǎŜƪǘƻǊǳ ǘŜ ǳǘƧŜŎŀǘƛ ƴŀ ǇŜǊŎŜǇŎƛƧǳ ƻ IǊǾŀǘǎƪƻƧ ƪŀƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΦ bŀ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ ƛ 
prezentacijama prilika je, na jednom mjestu, susreti se ǎ ǾŜŏƛƳ ōǊƻƧŜƳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŀ ƳŜŘƛƧŀΣ ŀƎŜƴǘƛƳŀ 
ƛ ƻǎǘŀƭƛƳ ǇƻǎƭƻǾƴƛƳ ǇŀǊǘƴŜǊƛƳŀ ǎ ƪƻƧƛƳŀ ǾŜŏ ǎǳǊŀŚǳƧŜƳƻ ƛƭƛ ǎŜ ǘŜƪ ǊŀȊƳƧŜƴƧǳƧǳ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘƛ ǇƻǎƭƻǾƴŜ 
suradnje. 
 
 
4.2.1 Sajmovi 

 
Planirana sredstva 16.600.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
 
bŀǎǘǳǇƛ ƴŀ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀΣ ƛŀƪƻ ǾƛǑŜ ƴŜƳŀƧǳ ȊƴŀőŀƧ ƪŀƻ ǇǊƛƧŜ ǇƻƧŀǾŜ ǊŀȊƴƛƘ ƻǇŎƛƧŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƛ 
ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŜ ŜƭŜƪǘǊƻƴǎƪƛƳ ǇǳǘŜƳ ƛ ŘŀƭƧŜ ǎǳ ōƛǘŀƴ ŀƭŀǘ ǇǊƛƭƛƪƻƳ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ƴŀ ƪƭƧǳőƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΦ 
Velika prednost sajma u odnosu na suvremene medije je neposredna komunikacija na jednom 
ƳƧŜǎǘǳΣ ƎŘƧŜ ǎŜ ǳ ƪǊŀǘƪƻƳ ǾǊŜƳŜƴǳ ƴŀƭŀȊŜ ȊŀƛƴǘŜǊŜǎƛǊŀƴŜ ǎǘǊŀƴŜ ƛȊ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ŘƧŜƭŀǘƴƻǎǘƛ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ǳȊ 
ǘǳǊƛȊŀƳΦ {ŀƧŀƳ ƧŜ ƳƧŜǎǘƻ ǘŜǎǘƛǊŀƴƧŀ ƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƴƧŀ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƘ ƛ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛƘ ŀƭŀǘŀΣ ŀƭƛ ƛ ǇǊŀŏŜƴƧŜ 
tih istih alata ƻŘ ƪƻƴƪǳǊŜƴŎƛƧŜΦ bŀ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ ƧŜ ƛȊƳŜŚǳ ƻǎǘŀƭƻƎ ǳ ƪǊŀǘƪƻƳ Ǌƻƪǳ ƳƻƎǳŏŜ ǳǇƻȊƴŀǘƛ ǎŜ ǎ 
ǊŀȊƴƛƳ ǘǊŜƴŘƻǾƛƳŀ ƛȊ ǊŀȊƴƛƘ ǇƻŘǊǳőƧŀ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ǎ ǘǳǊƛȊƳƻƳ ǘŜ ǾƛŘƧŜǘƛ ƴŀ ƪƻƧƛ ƴŀőƛƴ ǎŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧǳ 
ƻǎǘŀƭŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛ ƪƻƧŜ ǎǳ ƴƧƛƘƻǾŜ ƎƭŀǾƴŜ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪŜ Ǉƻruke. 
!ƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƪƻƧŜ ǎŜ ƻŘƴƻǎŜ ƴŀ ǎŀƧƳƻǾŜ ǳƪƭƧǳőǳƧǳ ǎǾŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǾŜȊŀƴŜ Ȋŀ ƻǇŏŜ ƛ ǎǇŜŎƛƧŀƭƛȊƛǊŀƴŜ 
ǎŀƧŀƳǎƪŜ ƴŀǎǘǳǇŜ ǳ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ DƭŀǾƴƻƎ ǳǊŜŘŀ ƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΦ 
 
 
4.2.1.1 Sajamski nastupi HTZ-a 

 
Planirana sredstva 15.950.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǳ нлмтΦ ƴŀǎǘǳǇƛǘƛ ƴŀ нн ǎŀƧƳŀΣ ƻŘ ǘƻƎŀ ƴŀΥ 

- мт ƻǇŏƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǎŀƧƳƻǾŀ 
- 8 specijaliziranih sajmova, od toga na tri kamping sajma,  dvije kongresne burze te tri 
ƴŀǳǘƛőƪŀ ǎŀƧƳŀΦ  
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RB.  GRAD SAJAM  DATUM 

1 Utrecht VAKANTIEBEURST 10.-15.01.2017. 

2 .Ŝő FERIENMESSE 12.-15.01.2017. 

3 Stuttgart CMT 14.-22.01.2017. 

4 Madrid FITUR 18.-22.01.2017. 

5 Leeuwarden CARAVAN SALON 19.-24.01.2017. 

6 5ǸǎǎŜƭŘƻǊŦ BOOT 21.-29.01.2017. 

7 Bratislava SLOVAKIATOUR 26.-29.01.2017. 

8 ½ǸǊƛŎƘ FESPO 26.-29.01.2017. 

9 Ljubljana NATOUR ALPE ADRIA  01.-04.02.2017. 

10 Essen REISE & CAMPING 15.-19.02.2017. 

11 Prag  HOLIDAY WORLD 16.-19.02.2017. 

12 aǸƴŎƘŜƴ F.RE.E. 22.-26.02.2017. 

13 Beograd  BEOGRADSKI SAJAM TURIZMA 23.-26.02.2017. 

14 Herning  FERIE FOR ALLE 24.-26.02.2017. 

15 Tulln BOOT 02.-05.03.2017. 

16 Berlin ITB 08.-12.03.2017. 

17 Moskva MITT 14.-16.03.2017. 

18 Pariz  MAP  16.-19.03.2017. 

19 
Mostar aŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛ ǎŀƧŀƳ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ 

04. - 
08.04.2017. 

20 Dubai ATM  24.-27.04.2017. 

21 Frankfurt IMEX 16.-18.05.2017. 

22 Rimini TTG 12.-14.10.2017. 

23 London WTM studeni 

24 Barcelona IBTM studeni 

25 Pariz Salon Nautique 02.-10.12.2017. 

 
Hrvatska ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛ ƴŜŏŜ ƴŀǎǘǳǇƛǘƛ ƴŀ ǎŀƧƳu BIT u Milanu, s obzirom na 
Ǝǳōƛǘŀƪ ŘƻǎŀŘŀǑƴƧŜƎ ȊƴŀőŀƧŀ ǎǇƻƳŜƴǳǘƻƎ ǎŀƧƳŀ ǘŜ ǇǊƻŦƛƭƛǊŀƴƧŀ ǎŀƧƳŀ ¢¢D ǳ wƛƳƛƴƧǳ ƪŀƻ ǾƻŘŜŏŜƎ 
ǇƻǎƭƻǾƴƻƎ ǎŀƧƳŀ ǳ LǘŀƭƛƧƛΦ 5ƻŘŀǘƴƻΣ ȊōƻƎ ƳŀƴƧƪŀ ƛƴǘŜǊŜǎŀ ƘǊǾŀǘǎƪƛƘ ǎǳƛȊƭŀƎŀőŀΣ ǳ нлмтΦǎŜ ƴŜŏŜ 
realizirati nastup na sajmu Vacances u Briselu. Kako bi se nadoknadio izostanak nastupa na 
ǎǇƻƳŜƴǳǘƛƳ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀΣ ƴŀ ƪƻƧƛƳŀ ƧŜ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƴŀǎǘǳǇŀƭŀ ǾƛǑŜ ƻŘ мл ƎƻŘƛƴŀΣ ǳ 
ŘƻƎƻǾƻǊǳ ǎ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾƛƳŀ ŘŜŦƛƴƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ǇǊŜŘǎǘŀvljanje hrvatskog turizma u sklopu drugih 
aktivnosti.  
HǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǇƭŀƴƛǊŀ ƴŀǎǘǳǇƛǘƛ ƴŀ aŜŚǳƴŀǊƻŘƴƻƳ ǎŀƧƳǳ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀΣ ǘƧΦ ƴŀ 
podsajamskoj manifestaciji Sajam turizma Mostar.  
 
¢ǊƻǑŀƪ ǇƻƧŜŘƛƴƻƎ ǎŀƧƳŀ ǎŀǎǘƻƧƛ ǎŜ ƻŘ ȊŀƪǳǇŀ ƛ ǳǊŜŚŜƴƧŀ ǑǘŀƴŘŀΣ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƻǎƻōƭƧŀ ƴŀ ǑǘŀƴŘǳΣ 
ǇǊƛƧŜǾƻȊŀ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŀ ƛ ƻǎǘŀƭƛƘ ǘǊƻǑƪƻǾŀ όǎǘǊǳƧŀ ƛ ǾƻŘŀΣ ǇǊƛƧŀǾŜ ǎǳƛȊƭŀƎŀőŀΣ ǇǊƛƧŀǾŀ Ȋŀ ǎŀƧŀƳΣ ƻŘǾƻȊ ǎƳŜŏŀ 
ǎŀ ǑǘŀƴŘŀΣ őƛǑŏŜƴƧŜ ǳƴƛŦƻǊƳƛΣ ǳƎƻǎǘƛǘŜƭƧǎƪŜ ǳǎƭǳƎŜ ƴŀ ǑǘŀƴŘǳ ƛ ǎƭƛőƴƻύΦ  
bŀǾŜŘŜƴƛ ǘǊƻǑƪƻǾƛ ǳƪƭƧǳőǳƧǳ ƛ ǘǊƻǑƪƻǾŜ ǎǳƛȊƭŀƎŀőŀ ƪƻƧƛ ǎŜ ǇǊƻŎƧŜƴƧǳƧǳ Řŀ ŏŜ ǳ нлм7. iznosit 6,5 milijuna 
ƪǳƴŀΦ 5ŀƪƭŜΣ ǊŜŀƭŀƴ ǘǊƻǑŀƪ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ Ȋŀ ƴŀǎǘǳǇŜ ƴŀ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ ǳ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ 
Glavnog ureda iznosi manje od devet milijuna kuna. 
 
¦ нлмтΦ ŘƛȊŀƧƴ ƛ ƪƻƴŎŜǇǘ ǑǘŀƴŘŀ ƻǎǘŀǘ ŏŜ ƛǎǘƛ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ нлмсΦ bŀ ǑǘŀƴŘǳ ǎŜ ȊŀŘǊȌŀǾŀ ǾŜŏƛƴŀ 
ŜƭŜƳŜƴŀǘŀ ǑǘŀƴŘŀ Ǒǘƻ Ȋƴŀőƛ Řŀ ŏŜ ǎŜ ƛ ŘŀƭƧŜ ƪƻǊƛǎǘƛǘƛ ǾƛŘŜƻ ȊƛŘ ŘǳȌ ŎƛƧŜƭŜ ƭƛƴƛƧŜ ǑǘŀƴŘŀΣ ƛȊƴŀŘ ǇǳƭǘƻǾŀΦ 
¢ŀƪƻŚŜǊΣ ȊŀŘǊȌŀǾŀƧǳ ǎŜ ǇǳƭǘƻǾƛΣ ǎǘƻƭƻǾƛ ƛ ǎǘƻƭƛŎŜ ǘŜ ƻȊƴŀƪŜ ǎǳƛȊƭŀƎŀőŀΦ YƻŘ ǾŜŏƛƘ ǑǘŀƴŘƻǾŀΣ ǎǊŜŘƛǑƴƧƛ Řƛƻ 
je u potpunosti otvoren i namijenjen za stolove za poslovne razgovore. 
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{ǳƛȊƭŀƎŀőƛ ƳƻƎǳ ȊŀƪǳǇƭƧƛǾŀǘƛ ǾŜŏŜ ƛ ƳŀƴƧŜ ǎǳƛȊƭŀƎŀőƪƻ ƳƧŜǎǘƻΣ ŀ ǊŀȊƭƛƪŀ ƛȊƳŜŚǳ ƻǾŜ ŘǾƛƧŜ ƻǇŎƛƧŜ ƧŜ Řŀ 
ǾŜŏŜ ǎǳƛȊƭŀƎŀőƪƻ ƳƧŜǎǘƻ ƻǎƛƳ Ǉǳƭǘŀ ǎŀŘǊȌƛ ǎǘƻƭ ǎ őŜǘƛǊƛ ǎǘƻƭŎŀΣ Řƻƪ ƪƻŘ ƳŀƴƧŜƎ ǎǳƛȊƭŀƎŀőƪƻƎ ƳƧŜǎǘŀ 
ǎǳƛȊƭŀƎŀő ƛƳŀ ƴŀ ǊŀǎǇƻƭŀƎŀƴƧǳ Ǉǳƭǘ ƛ ǎǘƻƭ ǎ н ǎǘƻƭŎŀΦ bŜ ƴŀƧǎƪǳǇƭƧƛƳ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ ό5ǳōŀƛΣ wƛƳƛƴƛ ƛ aƻǎƪǾŀύ 
I¢½ ƧŜ ǇƻƴǳŘƛƻ ƛ ƻǇŎƛƧǳ ŀǘƛǇƛőƴƻƎ ƳƧŜǎǘŀΣ Ǒǘƻ ƧŜ ǇƻǾƻƭƧƴƛƧŜ ƻŘ ƳŀƴƧŜƎ ǎǳƛȊƭŀƎŀőƪƻƎ ƳƧŜǎǘŀ ƧŜǊ н 
ǎǳƛȊƭŀƎŀőŀ ȊŀƧŜŘƴƛőƪƛ ƪƻǊƛǎǘŜ ǎǘƻƭ ǎŀ н stolca. 
 
bŀ ƪƻƴƎǊŜǎƴƛƳ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ ǇǊƛƳƧŜƴƧǳƧŜ ǎŜ ƴŜǑǘƻ ŘǊǳƎŀőƛƧƛ ƪƻƴŎŜǇǘ όǎŀƳƻ ƳŀƴƧŀ ƻǇŎƛƧŀ ǎǳƛȊƭŀƎŀƴƧŀΣ ōŜȊ 
ƛƴŦƻ ǇǳƭǘŀΣ ǎŀ ǎǘƻƭƻƳ ƪƻƧƛ ƛƳŀ ƻǊƳŀǊƛŏ ǎŀ ƪƭƧǳőŜƳ ƛ п ǎǘƻƭŎŀύ ƧŜǊ ƧŜ ǊƛƧŜő ƻ ƛǎƪƭƧǳőƛǾƻ ǇƻǎƭƻǾƴƛƳ 
sajmovima na kojima se unaprijed dogovaraju sastaƴŎƛΣ ŀ ǎƭǳőŀƧƴƛƘ ǇƻǎƧŜǘƛǘŜƭƧŀ ƎƻǘƻǾƻ ƴŜƳŀΣ ǘŀƪƻ Řŀ 
nema potrebe za info pultovima. Kako je cijena zakupa prostora na tim sajmovima izuzetno visoka, 
ōƛǘƴƻ ƧŜ ǾǊƭƻ ŜƪƻƴƻƳƛőƴƻ ƛ ŦǳƴƪŎƛƻƴŀƭƴƻ ƛǎƪƻǊƛǎǘƛǘƛ ǇǊƻǎǘƻǊ ƴŀ ǑǘŀƴŘǳΦ 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǳ нлмтΦ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƻ ƴŀǎǘǳǇƛǘƛ ƴŀ ƴŀǳǘƛőƪƛƳ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ ǳ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ 
DƭŀǾƴƻƎ ǳǊŜŘŀ ƴŀ ƴŀƳŀΣ ƛȊ ŀǎǇŜƪǘŀ ƴŀǳǘƛƪŜΣ ƴŀƧȊƴŀőŀƧƴƛƧƛƳ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΣ ǳ bƧŜƳŀőƪƻƧ ƛ !ǳǎǘǊƛƧƛΦ 
{ǳƪƭŀŘƴƻ ǇǊƻǾŜŘŜƴƻƧ ŀƴŀƭƛȊƛ ƴŀǳǘƛőƪƛƘ ǎŀƧƳƻǾŀ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ CǊŀƴŎǳǎƪŜΣ ±ŜƭƛƪŜ .ǊƛǘŀƴƛƧŜΣ {ƪŀƴŘƛƴŀǾƛƧŜΣ 
tƻƭƧǎƪŜΣ 2ŜǑƪŜΣ aŀŚŀǊǎƪŜ ƛ wǳǎƛƧŜ ǘŜ !ƳŜǊƛƪŜΣ ǇƭŀƴƛǊŀ ǎŜ ƛ ƴŀǎǘǳǇ ƴŀ ǎŀƧƳǳ {ŀƭƻƴ bŀǳǘƛǉǳŜ ǳ tŀǊƛȊǳΣ 
ƪƻƧƛ ƧŜ ǳǎǇƧŜǑƴƻ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴ ƛ нлмрΦ ƎƻŘƛƴŜΦ 
 
tǊƛƭƛƪƻƳ ŘŜŦƛƴƛǊŀƴƧŀ ƎƻŘƛǑƴƧƛƘ ǎŀƧŀƳǎƪƛƘ ƴŀǎǘǳǇŀΣ Irvatska ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ se vodi podatkom da li 
ǇƻǎǘƻƧƛ ƛƴǘŜǊŜǎ ǎǳƛȊƭŀƎŀőŀ Ȋŀ ƴŀǎǘǳǇ ƴŀ ƻŘǊŜŚŜƴƻƳ ǎŀƧƳǳΦ bŀȌŀƭƻǎǘ ƛƴǘŜǊŜǎ ǎǳƛȊƭŀƎŀőŀ ƴŀ ƴŀǳǘƛőƪƛƳ 
ǎŀƧƳƻǾƛƳŀΣ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ǎǾŜ ƻǎǘŀƭŜ ǎŀƧƳƻǾŜ ǳ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ DƭŀǾƴƻƎ ǳǊŜŘŀΣ ƧŜ ƛǎǇƻŘǇǊƻǎƧŜőƴƻ ƳŀƭƛΣ ƴƻ 
kako je Hrvatskŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ svjesna ȊƴŀőŀƧŀ ƴŀǳǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ƛ ǳ нлмтΦ ŏŜ ƴŀǎǘŀǾƛǘƛ 
ǇǊƻƳƻǾƛǊŀǘƛ ƴŀǳǘƛőƪǳ ǇƻƴǳŘǳ IǊǾŀǘǎƪŜ ǇǳǘŜƳ ǎŀƧŀƳǎƪƛƘ ƴŀǎǘǳǇŀΦ 
 
{ǳƪƭŀŘƴƻ ŘƻǎŀŘŀǑƴƧƛƳ ǇƻȊƛǘƛǾƴƛƳ ƛǎƪǳǎǘǾƛƳŀΣ ǳ ǎƪƭƻǇǳ ƴŀǎǘǳǇŀ ƴŀ ƴŀǳǘƛőƪƛƳ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀΣ IǊǾŀǘǎƪŀ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ŀƴƎŀȌƛǊŀǘƛ ƻǎƻōƭƧŜ ƛȊ ƴŀǳǘƛőƪƻƎ ǎŜƪǘƻǊŀ ƪŀƪƻ ōƛ ǎŜ ƻǎƛƎǳǊŀƭƻ ǎǘǊǳőƴƻ 
ƛƴŦƻǊƳƛǊŀƴƧŜ ƻ ƴŀǳǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘŜ ŏŜ ǎŜ kao i u 2016. godinƛΣ ƴŀ ǎŀƧƳǳ .hh¢ ǳ 5ǸǎǎŜƭŘƻǊŦǳ 
ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀǘƛ ŘǊǳȌŜƴƧŜ Ȋŀ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǎǳŘƛƻƴƛƪŜ ƛ ƴƧƛƘƻǾŜ ǎǘǊŀƴŜ ǇŀǊǘƴŜǊŜΦ 
 
YƻƴŎŜǇǘ ǑǘŀƴŘƻǾŀ ƴŀ ƴŀǳǘƛőƪƛƳ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ ƧŜ ƛŘŜƴǘƛőŀƴ ƻǎǘŀƭƛƳ ƳŀƴƧƛƳ ǑǘŀƴŘƻǾƛƳŀ ƴŀ ǎŀƧŀƳǎƪƛƳ 
nastupima u organizaciji Glavnog ureda. 
 
Sve informacije i uvjeti o suizlaganju na sajmovima u organizaciji Glavnog ureda nalaze se na web 
stranici http://business.croatia.hr/hr-HR/Hrvatska-%7C-Business. 
 
aƧŜǊŜƴƧŜ ǳǎǇƧŜǑƴƻǎǘƛ ƴŀǎǘǳǇŀ ƴŀ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ ǳ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ DƭŀǾƴƻƎ ǳǊŜŘŀ ŀƴŀƭƛȊƛǊŀ ǎŜ ƴŀ ƴŀőƛƴ Řŀ ǎŜ 
ǇǊƻǾƻŘƛ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƧŜ ǎǳƛȊƭŀƎŀőŀΦ Lǎǘƻ ǘŀƪƻ ǇǊŀǘƛ ǎŜ ǎǘŀǘƛǎǘƛƪŀ ƪƻƧǳ ƻōƧŀǾƭƧǳƧǳ ǎŀƧƳƻǾƛ όōǊƻƧ ǇƻǎƧŜǘƛǘŜƭƧŀΣ 
ƛȊƭŀƎŀőŀΣ ǇƻǾǊǑƛƴŀ ƴŀ ƪƻƧƻƧ ǎŜ ǎŀƧŀƳ ƻŘǊȌŀǾŀΣ ΦΦΦύ ǘŜ ǇǊƻŎƧŜƴŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀ ƪƻƭƛƪƻ ǎǳ ƻǇǘimalni 
pojedini kanali promocije. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://business.croatia.hr/hr-HR/Hrvatska-%7C-Business
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4.2.1.2 {ŀƧŀƳǎƪƛ ƴŀǎǘǳǇƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀ I¢½-a 

 
Planirana sredstva 650.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
 
{ǳƪƭŀŘƴƻ ǎƳŀƴƧŜƴƧǳ ōǳŘȌŜǘŀ Ȋŀ ǎŀƧŀƳǎƪŜ ƴŀǎǘǳǇŜ ǘŜ ǇƻǘǊŜōƛ ƳƛƴƛƳŀƭƛȊŀŎƛƧŜ ǘǊƻǑƪƻǾŀ ƴŀǎǘǳǇŀΣ dio 
ǎŀƧƳƻǾŀ ƪƻƧƛ ǎǳ ǊŀƴƛƧŜ ōƛƭƛ ǳ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ DƭŀǾƴƻƎ ǳǊŜŘŀΣ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛ ŏŜ ōƛǘƛ ǳ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ 
ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀΦ  
 
Osim sajmova koje je prije organizirao Glavni ured, dio sajmova u ovoj kategoriji pripada regionalnim 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀΦ ¦ ƻōŀ ƻǾŀ ǎƭǳőŀƧŀΣ ǊƛƧŜő ƧŜ ƻ ǎŀƧŀƳǎƪƛƳ ƴŀǎǘǳǇƛƳŀ ƳŀƴƧŜƎ ȊƴŀőŀƧŀ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ 
sajmove u organizaciji Glavnog ureda.  
 
¢ǊƻǑƪƻǾƛ ƴŀǎǘǳǇŀ ƴŀ ƻǾƛƳ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ ǎǳ ȊƴŀőŀƧƴƻ ƳŀƴƧƛΣ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ǎŀƧƳƻǾŜ ǳ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ DƭŀǾƴƻƎ 
ureda, s obzirom da se: 

- zakupljuje minimalna kvadratura (od 6 m2 do 12 m2), 
- ǑǘŀƴŘ ǎŜ ǳǊŜŚǳƧŜ ǎǘŀƴŘŀǊŘƴƻƳ ƻǇǊŜƳƻƳ ƪƻƧǳ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊ ǎŀƧƳŀ ƴǳŘƛ όƳƻŘǳƭŀǊƴƛ ǑǘŀƴŘΣ ǘƧΦ 
ǇǊŜƎǊŀŘƴŜ ǇƭƻƘŜ ƛ ōŀȊƴƛ ƴŀƳƧŜǑǘŀƧύ Řƻƪ ǎŜ ȊƛŘƻǾƛ ǳƪǊŀǑŀǾŀƧǳ ŘŜƪƻǊŀǘƛǾƴƛƳ ǘƪŀƴƛƴŀƳŀ 
ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴƛƳŀ Ȋŀ ǎǾŀƪƻ ǘǊȌƛǑǘŜ ƪƻƧŜ ƛȊǊŀŚǳƧŜ D¦Σ 

- ƻǎƻōƭƧŜ ǎŜ ƴŜ ŀƴƎŀȌƛǊŀ ƛȊ IǊǾŀǘǎƪŜ ǾŜŏ ŘƧŜƭŀǘƴƛŎƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀ ǎŀƳƻǎǘŀƭƴƻ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƧǳ 
sajmove 

- ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭƛ ǎŜ ŘƛǎǘǊƛōǳƛǊŀƧǳ ƛȊ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀΣ ƻǎƛƳ ǳ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ƛȊƴƛƳƴƛƘ ǎƛǘǳŀŎƛƧŀ 
ƪŀŘŀ ȊōƻƎ ƻƎǊŀƴƛőŜƴƻƎ ǇǊƻǎǘƻǊŀΣ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾŀ ƴŜƳŀƧǳ ǇǊƻǎǘƻǊ Ȋŀ ǾŜŏŜ ƪƻƭƛőƛƴŜ ǇǊƻƳƻ 
materijala pa se materijal doprema iz Hrvatske, 

- ǳ ǇǊŀǾƛƭǳ ƴŜƳŀ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘƛ ǎǳƛȊƭŀƎŀƴƧŀ όȊōƻƎ ƴŜŘƻǾƻƭƧƴƻ ǇǊƻǎǘƻǊŀΣ ŀƭƛ ƛ ȊōƻƎ ǳǑǘŜŘŜ ƴŀ 
ǳǊŜŚŜƴƧǳ ƴŜ ƳƻƎǳ ǎŜ ƻǎƛƎǳǊŀǘƛ ǎǘŀƴŘŀǊŘƛ ǎǳƛȊƭŀƎŀőƪƛƘ ƳƧŜǎǘŀύΦ 

 
U nastavkǳ ǎǳ ƴŀǾŜŘŜƴƛ ǇƭŀƴƛǊŀƴƛ ǎŀƧƳƻǾƛ ǳ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀΥ 
                   Tablica 4 

ZEMLJA GRAD SAJAM DATUM M2 

BENELUX 

NL -Utrecht 50+ beurs 19.-23.9.  9 

Luksemburg Vakanz 13.-15.1. 9 

NL - Utrecht Motorbeurs 23.-26.2. 10 

NL - Almere Libelle Zomerweek  15.-21.5. 10 

BE - Gent Fiets & Wandelbeurs 18.-19.2. 9 

29~Y! 

tƭȊŜƶ L¢9t tƭȊŜƶ rujan 8 

IǊŀŘŜŎ YǊŀƭƻǾŞ Infotour & Cykloturistika 10.-11.3. 12 

Jablonec nad Nisou Euroregiontour 16.-18.3. 12 

FRANCUSKA 

Paris IFTM Top Resa (B2B) rujan/listopad 8 

Rennes Salon International du Tourisme 27.-29.1. 9 

Nantes Salon International du Tourisme 03.-05.2. 9 

ITALIJA 
NAPULJ BMT 24.-26.3. 9 

MILANO BIT 02.-04.4. 8 

a!7!w{Y!  .ǳŘƛƳǇŜǑǘŀ Utazas 2.-5.3. 12 

bW9a!2Y!  

bǸǊƴōŜǊƎ Freizeit 15.-19.3. 8 

²ŜŎƘǘŅǊǎōŀŎƘ  aŜǎǎŜ ƛƴ ²ŅŎƘǘŜǊǎōŀŎƘ 20.-28.5. 8 

Frankfurt ADFC Reiemesse 26.3. 4 

Mainz RAM 18.-26.3. 12 
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POLJSKA 
±ŀǊǑŀǾŀ LATO 21.-23.4. 12 

±ŀǊǑŀǾŀ TT Warsaw 23.-25.11. 12 

RUSIJA Ekaterinburg LJETO 07.-08.4. 6 ili 9 

SAD I KANADA 

SAD, New York The New York Times Travel Show 27.-29.1. 9,29 

SAD, Los Angeles 
Los Angeles Travel & Adventure 
Show 

18.-19.2. 9,29 

KANADA, Montreal 
International Tourism and Travel 
Show 

sredina/kraj 
listopada 

9 

{[h±!2Y! Bratislava Boatshow 09.-12.3. 8 

SLOVENIJA Ljubljana Conventa 18.-19.1. 4 

SKANDINAVIJA  

bhw±9~Y!Σ hǎƭƻ Reiselivsmessen 13.-15.1.  12 

FINSKA, Helsinki  Matka Fair 19-22.1. 6 

~±95{Y!Σ {ǘƻŎƪƘƻƭƳ Seniormassan Stockholm 5.-6.4. 12 

LITVA, Vilnius Adventur 20.-22.1. 12 

DANSKA, Kopenhagen Quality Travel Fair 20.-22.10. 12 

VELIKA 
BRITANIJA 

London The Meeting Show  13.-15.6. 3 

 
 
4.2.2 Posebne prezentacije ƴŀ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ   

 
Planirana sredstva 1.500.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
 
{ ŎƛƭƧŜƳ ƛƴŦƻǊƳƛǊŀƴƧŀΣ ŜŘǳŎƛǊŀƴƧŀ ƛ ǳƴŀǇǊŜŚŜƴƧŜ ƻŘƴƻǎŀ ǎ ŀƎŜƴǘƛƳŀΣ ƪŀƻ ƛ ǑƛǊŜƴƧŀ ƳǊŜȌŜ ǇƻǎƭƻǾƴƛƘ 
ǇŀǊǘƴŜǊŀ ǘŜ ƛƴŦƻǊƳƛǊŀƴƧŀ ǑƛǊƻƪŜ ǇǳōƭƛƪŜ ƻ ƻǇŏƻƧ ƛƭƛ ǎǇŜŎƛƧŀƭƛȊƛǊŀƴƻƧ ǇƻƴǳŘƛ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ 
ǎŜƪǘƻǊŀΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀǘƛ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ǇǳǘŜƳ ƳǊŜȌŜ 
ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀΦ  
 
tƻǎŜōƴŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ǎǳ ǇǊƛƧŜ ǎǾŜƎŀ ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴŜ ǇƻǎǘƻƧŜŏƛƳ ƛ ƴƻǾƛƳ ǇƻǎƭƻǾƴƛƳ ǇŀǊǘƴŜǊƛƳŀΣ ōƛƭƻ Řŀ ƧŜ 
ǊƛƧŜő ƻ ƴƻǾƛƴŀǊƛƳŀΣ ŀƎŜƴǘƛƳŀ ƛƭƛ ŀǾƛƻ ǇǊƛƧŜǾƻȊƴƛŎƛƳŀ, no postoji i manji broj prezentacija koje se 
ƻŘǊȌavaju na javnim mjestima i koje su namijenjene ǑƛǊƻƪƻƧ ǇǳōƭƛŎƛ.  
 
bŀƧǾŜŏƛ ōǊƻƧ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾŀ ƻŘƴƻǎƛ ǎŜ ƴŀ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ƪƻƧŜ ǎŜ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƧǳ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎŀ 
stranim turoperatorima s ciljem informiranja stranih poslovnih partnera o ponudi i novostima 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ǘŜ ǳ ƪƻƴŀőƴƛŎƛ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǳǾǊǑǘŀǾŀƴƧŀ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ǳ ǇǊƻŘŀƧƴŜ 
kanale stranih partnera.  
 
Posebne prezentacije sa stranim agentima u inozemstvu 
tǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ǎǘǊŀƴƛƳ ŀƎŜƴǘƛƳŀ ǳ ƛƴƻȊŜƳǎǘǾǳ ǳ organizaciji 
ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΣ ǇǊƻǾƻŘŜ ǎŜ ƴŀ ǎƭƧŜŘŜŏŜ ƴŀőƛƴŜΥ 

- road show prezentacije sa TO/edukacije, 
- ǎŀƳƻǎǘŀƭƴŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ǎǘǊŀƴƛƳ ¢h ƛκƛƭƛ ŀƎŜƴǘƛƳŀΣ 
- direktni marketing (mailing agencijama), 
- poslovne radionice s autobuserima, 
- MICE poslovne radionice 
- predstavljanje kataloga, 
- ƛ ǎƭƛőƴƻΦ 
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hǎƛƳ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŀ ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴƛƘ ƛǎƪƭƧǳőƛǾƻ ǇƻǎƭƻǾƴƛƳ ǇŀǊǘƴŜǊƛƳŀΣ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ 
ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ŏŜΣ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘƛƳŀ ƛ ǾƻŘŜŏƛ Ǌŀőǳƴŀ ƻ {ǘǊŀǘŜǑƪƻƳ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƻƳ Ǉƭŀƴǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ 
turizma 2014.-2020., organizirati i samostalne prezentacije u inozemstvu kao npr. roadshow 
ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ƛƭƛ ƧŜŘƴƻƪǊŀǘƴŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ƴŀ ƧŀǾƴƛƳ ƳƧŜǎǘƛƳŀ Ȋŀ ǑƛǊǳ ǇǳōƭƛƪǳΣ zatim ƻǇŏŜ ƛƭƛ 
specijalizirane prezentacije za poslovne partnere.  
 
hǎǘŀƭŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ǳ ƛƴƻȊŜƳǎǘǾǳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀ ƛ DƭŀǾƴƻƎ ǳǊŜŘŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾƛƳŀ ŏŜ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ǇƻǘǊŜōƛ ƛ ƛƴǘŜǊŜǎǳ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀǘƛ 
road show ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ƛƭƛ ƧŜŘƴƻƪǊŀǘƴŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ƴŀ ƧŀǾƴƛƳ ƳƧŜǎǘƛƳŀ Ȋŀ ǑƛǊǳ Ǉǳōƭƛƪǳ ƛ ǇƻǎƭƻǾƴŜ 
partnere: na trgu, kolodvoru, shoping centru ili galeriji, ǳ ǎƪƭƻǇǳ ŦŜǎǘƛǾŀƭŀ ƛƭƛ ƴŜƪŜ ǎƭƛőƴŜ ƳŀƴƛŦŜǎǘŀŎƛƧŜ 
ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴŜ ǑƛǊƻƪƛƳ ƳŀǎŀƳŀ ƎŘƧŜ ƧŜ IǊǾŀǘǎƪŀ ǎŀƳƻ ƧŜŘŀƴ od sudionika. 
 
bŀŘŀƭƧŜΣ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ǇƻǘǊŜōŀƳŀ ƛ ƛƴǘŜǊŜǎǳ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ƛ ƻǇŏŜ ƛƭƛ ǎǇŜŎƛƧŀƭƛȊƛǊŀƴŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ Ȋŀ 
poslovne partnere i medije (eno gastro prezentacija, prezentacije povodom otvaranja novih avio 
ƭƛƴƛƧŀΣ ƛȊƭƻȌōŀ ŦƻǘƻƎǊŀŦƛƧŀ ƘǊǾŀǘǎƪƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƛ ǎƭƛőƴƻύΦ 
 
±ǊǎǘŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŀ ƛ ōǳŘȌŜǘƛ Ǉƻ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ǳǘǾǊŚŜƴƛ ǎǳ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ǇǊƛƧŜŘƭƻȊƛƳŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀΣ 
ǊŀǎǇƻƭƻȌƛǾƻƳ ōǳŘȌŜǘǳ ƛ ƻǎǘŀƭƛƳ ǘǊȌƛǑƴƛƳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƳŀΣ s ciljem optimiziranja ǇƻǎǘƻƧŜŏƛh resursa. 
 
tƻǎŜōƴŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ǎǳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛ ƪŀƴŀƭ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŜ ƪƻƧƛ őŜǎǘƻ ǇƻŘƭƛƧŜȌŜ ǇǊƻƳƧŜƴŀƳŀ ƧŜǊ ǎŜ 
ǇǊƛƭŀƎƻŚŀǾŀƧǳ ǘǊŜƴǳǘƴƛƳ ȊōƛǾŀƴƧƛƳŀ na ǘǊȌƛǑǘu i ponudama partnera te su promjene őŜǎǘƻ ǇƻȊƴŀǘŜ 
ǎǾŜƎŀ ƳƧŜǎŜŎ ƛƭƛ ǇŀǊ ƳƧŜǎŜŎƛ ǇǊƛƧŜ ƻŘǊȌŀǾŀƴƧŀ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧa. 
 
 
4.2.3 Sajamsƪƛ ƴŀǎǘǳǇƛ ƛ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ǎǳǎǘŀǾŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ 

 
Planirana sredstva 1.100.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
 
{ǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŜƳ ǎŀƳƻǎǘŀƭƴƛƘ ǎŀƧŀƳǎƪƛƘ ƴŀǎǘǳǇŀ ƛ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŀ ǎǳǎǘŀǾŀ ¢½¿ Hrvatska 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƴŀǎǘƻƧƛ ƻƳƻƎǳŏƛǘƛ ǎǾƛƳ ǊŜƎƛƧŀƳŀ Řŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾŜ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƻǎǘƛ ǎǾƻƧƛƘ ǇƻŘǊǳőƧŀ 
ŎƛƭƧŀƴƛƳ ǎƪǳǇƛƴŀƳŀ όǑƛǊƻƪƻƧ ǇǳōƭƛŎƛΣ ŀƎŜƴǘƛƳŀ ƛ ƳŜŘƛƧƛƳŀύ ǘŜ Ǉƻǘŀƪƴǳ ȊōƛǾŀƴƧŀΣ ŀ ǘƛƳŜ ƛ ŘƻƭŀǎƪŜ ƛ 
ƴƻŏŜƴƧŀ ƴŀ ǎǾƻƳ ǇƻŘǊǳőƧǳΣ ƴŀǊƻőƛǘƻ ǳ ǊŀȊŘƻōƭƧǳ ǇǊŜŘ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴŜΦ ±ƛǑŜƎƻŘƛǑƴƧƛƳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƴƧŜƳ ƴŀ 
ǇƻƧŜŘƛƴƻƳ ŜƳƛǘƛǾƴƻƳ ǘǊȌƛǑǘǳ ǇƻǎǘƛƎƴǳǘŀ ƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻǎǘ ǇƻƧŜŘƛƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǊŜƎƛƧŜΣ ǘŜ ŎƧŜƭƻƪǳǇƴŀ 
ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻǎǘ IǊǾŀǘǎƪŜ ƪŀƻ ƛŘŜŀƭƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ȋŀ ƎƻŘƛǑƴƧƛ ƻŘƳƻǊΣ ŀƭƛ ƛ Ȋŀ ƪǊŀŏŀ ǾƛƪŜƴŘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀΦ 
Poseban poticaj naƳƛƧŜƴƧŜƴ ƧŜ ǊŀȊǾƻƧǳ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ƪǊƻȊ Ȋƴŀǘƴƻ ǾŜŏƛ Ǉƻǎǘƻǘŀƪ 
ǎǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ǇǊƛƻōŀƭƴŜ ¢½¿ ƛ ¢½ DǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀΦ  
 
{ǾŜ ǇƭŀƴƛǊŀƴŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ǎǳǎǘŀǾ ¢½¿ ǇǊƛƧŜ ƪŀƴŘƛŘƛǊŀƴƧŀ ǘǊŜōŀ ǳǎǳƎƭŀǎƛǘƛ ǎ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾƛƳŀ I¢½ Řŀ ōƛ 
se postigao ƴŀƧǾŜŏƛ ǎƛƴŜǊƎƛƧǎƪƛƘ ŜŦŜƪǘ ǎ ƻǎǘŀƭƛƳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƳŀ ƴŀ ƪŀƴŘƛŘƛǊŀƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ǘŜ ǳ ǎǾǊƘǳ 
ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƪƻƧŜ ǇǊƛŘƻƴƻǎŜ ƻǎǘǾŀǊŜƴƧǳ ȌŜƭƧŜƴƛƘ ŜŦŜƪŀǘŀΦ 
 
bƻǎƛǘŜƭƧ ƴŀǎǘǳǇŀ ƻōǾŜȊŀƴ ƧŜ ƪƻŘ ǳǊŜŚŜƴƧŀ ǑǘŀƴŘŀ ƴŀ ǾƛŘƴƻ ƳƧŜǎǘƻ ƛǎǘŀƪƴǳǘƛ ǾƛȊǳŀƭƴƻ-ƪƻƳǳƴƛƪƻƭƻǑƪŜ 
konstante hrvatskog turizma ς znak/logotip HTZ-ŀ ǘŜ ŘƛƧŜƭƛǘƛ ƻǇŏŜ ǇǊƻƳƛŘȌōŜƴŜ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŜ IǊǾŀǘǎƪŜ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΦ  
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4.2.3.1 {ŀƧŀƳǎƪƛ ƴŀǎǘǳǇƛ ƛ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ǇǊƛƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ DǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀ 

 
Planirana sredstva 500.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛ ŏŜ ƴŀǎǘŀǾƛǘƛ ǇƻǘƛŎŀǘƛ ǎŀƳƻǎǘŀƭƴŜ ǎŀƧŀƳǎƪŜ ƴŀǎǘǳǇŜ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǇǊƛƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ ¢½ DǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀ ǎǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŜƳ нр҈ ǘǊƻǑƪƻǾŀ ȊŀƪǳǇŀ ƛ 
ǳǊŜŚŜƴƧŀ ǇǊƻǎǘƻǊŀ ƴŀƧǾƛǑŜ Řƻ мн Ƴн ƛȊƭŀƎŀőƪƻƎ ǇǊƻǎǘƻǊŀ ƪƻŘ ǎŀƳƻǎǘŀƭƴƻƎ ǎŀƧŀƳǎƪƻƎ ƴŀǎǘǳǇŀ ƧŜŘƴŜ 
¢½¿Φ ¦ ǎƭǳőŀƧǳ ƪŀŘŀ ȊŀƧŜŘƴƛőƪƛ ƴŀǎǘǳǇŀƧǳ ǘǊƛ ƛƭƛ ǾƛǑŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ 
ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǎǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀǘƛ рл҈ ǘǊƻǑƪƻǾŀ ȊŀƪǳǇŀ ƛ ǳǊŜŚŜƴƧŀ Řƻ нп Ƴн ƛȊƭŀƎŀőƪƻƎ ǇǊƻstora. 
 
YƻŘ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŀ ƴƻǎƛǘŜƭƧǳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ŏŜ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǎǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀǘƛ нр҈ ŘƛƧŜƭŀ ǘǊƻǑƪŀ 
ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ƪƻƧƛ ǳƪƭƧǳőǳƧŜΥ ƘƻƴƻǊŀǊΣ ǇǊƛƧŜǾƻȊΣ ǎƳƧŜǑǘŀƧ ƛ Ǉǳǘƴe naloge ƘǊǾŀǘǎƪƛƘ ƛȊǾƻŚŀőŀΣ ǘƧΦ ƴƻǎƛǘŜƭƧŀ 
ǇǊƻƎǊŀƳŀ όƎƭŀȊōŜƴƛŎƛΣ ƪǳƘŀǊƛ ƛƭƛ ǎƭƛőƴƻύΣ Ȋŀ ƴŀƧǾƛǑŜ őŜǘƛǊƛ ƻǎƻōŜΣ ƪŀƻ ƛ ǘǊƻǑŀƪ ȊŀƪǳǇŀ ƛ ǳǊŜŚŜƴƧŀ ǇǊƻǎǘƻǊŀΣ 
najaƳ ǘŜƘƴƛƪŜ ǳ ǇǊƻǎǘƻǊǳ ƎŘƧŜ ǎŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŀ ƻŘǊȌŀǾŀ ǘŜ ǘǊƻǑŀƪ ŘƛǎǘǊƛōǳŎƛƧŜ ǇǊƻƳƻ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŀΦ 
 
 
4.2.3.2 {ŀƧŀƳǎƪƛ ƴŀǎǘǳǇƛ ƛ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƛƘκƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ 

 
Planirana sredstva 600.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
  
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǎŀƳƻǎǘŀƭƴŜ ǎŀƧŀƳǎƪŜ ƴŀǎǘǳǇŜ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƛƘ ¢½¿ ǇƻǘƛőŜ ǎǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŜƳ 
тр҈ ǘǊƻǑƪƻǾŀ ȊŀƪǳǇŀ ƛ ǳǊŜŚŜƴƧŀ  Řƻ мн Ƴн ƛȊƭŀƎŀőƪƻƎ prostora kod samostalnog sajamskog nastupa 
ƧŜŘƴŜ ¢½¿Φ ¦ ǎƭǳőŀƧǳ ƪŀŘŀ ȊŀƧŜŘƴƛőƪƛ ƴŀǎǘǳǇŀƧǳ ǘǊƛ ƛƭƛ ǾƛǑŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀΣ ƳƻƎǳŏŜ ƧŜ 
ȊŀƪǳǇƛǘƛ Řƻ нп Ƴн ƛȊƭŀƎŀőƪƻƎ ǇǊƻǎǘƻǊŀΦ 5ƻŘŀǘƴƻΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǎǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀ ǘǊƻǑƪƻǾŜ 
putovanja jedne osobe predstavnika organizatora ili informatora.  
 
YƻŘ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŀ ƴƻǎƛǘŜƭƧǳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ŏŜ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǎǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀǘƛ нр҈ ŘƛƧŜƭŀ ǘǊƻǑƪŀ 
ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ƪƻƧƛ ǳƪƭƧǳőǳƧŜΥ ƘƻƴƻǊŀǊΣ ǇǊƛƧŜǾƻȊΣ ǎƳƧŜǑǘŀƧ ƛ ǇǳǘƴŜ ƴŀƭƻƎŜ ƘǊǾŀǘǎƪƛƘ ƛȊǾƻŚŀőŀΣ ǘƧΦ ƴƻsitelja 
ǇǊƻƎǊŀƳŀ όƎƭŀȊōŜƴƛŎƛΣ ƪǳƘŀǊƛ ƛƭƛ ǎƭƛőƴƻύΣ Ȋŀ ƴŀƧǾƛǑŜ őŜǘƛǊƛ ƻǎƻōŜΣ ƪŀƻ ƛ ǘǊƻǑŀƪ ȊŀƪǳǇŀ ƛ ǳǊŜŚŜƴƧŀ ǇǊƻǎǘƻǊŀΣ 
ƴŀƧŀƳ ǘŜƘƴƛƪŜ ǳ ǇǊƻǎǘƻǊǳ ƎŘƧŜ ǎŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŀ ƻŘǊȌŀǾŀ ǘŜ ǘǊƻǑŀƪ ŘƛǎǘǊƛōǳŎƛƧŜ ǇǊƻƳƻ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŀΦ 
I¢½ ǎǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀ ǘǊƻǑŀƪ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ όŘƴŜǾƴƛŎŜΣ ǇǳǘΣ ǎƳƧŜǑǘŀƧύ Řƻ ŘǾƛƧŜ ƻǎƻōŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊŀΣ 
za maksimalno 3 dana.   
 
¢ǊƻǑƪƻǾŜ ƻǎƻōƭƧŀ ƴŀ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŀƳŀ ƛƭƛ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ I¢½ ǎǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀ ǎŀƳƻ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƛƳ ¢½¿Φ I¢½ 
ǎǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀ ƻǎƻōƭƧŜ ǎ рл҈ ŀƪƻ ǇǊŜȊŜƴǘƛǊŀƧǳ ǇƻƴǳŘǳ ǎŀƳƻ ǎǾƻƧŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΣ ŀ ǎ тр҈ ŀƪƻ ǇǊŜȊŜƴǘƛǊŀƧǳ 
ponudu cijelog klastera. 
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4.3 Studijska putovanja agenata 
 
Planirana sredstva 1.350.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
 
{ǘǳŘƛƧǎƪŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ŀƎŜƴŀǘŀ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƧǳ ǎŜ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǇƻǾŜȊƛǾŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜΣ ŀ 
ǎǳƪƭŀŘƴƻ ƻŘǊŜŘƴƛŎŀƳŀ {ǘǊŀǘŜǑƪƻ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƻƎ Ǉƭŀƴŀ hrvatskog turizma 2014. ς 2020. Cilj studijskih 
ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŀ ǇǳǘƴƛőƪƛƘ ŀƎŜƴŎƛƧŀ ƛ ǘǳǊƻǇŜǊŀǘƻǊŀ ƧŜ Ǒǘƻ ōƻƭƧŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǳΣ ƴƧŜȊƛƴǳ 
ǇƻƴǳŘǳ ƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘŜ ǘŜ ƻǎƴŀȌƛǘƛ ǇǊƻŘŀƧǳ ŀǊŀƴȌƳŀƴŀ Ȋŀ IǊǾŀǘǎƪǳΦ 
 
¦ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛ ƴŀǎǘŀǾƛǘ ŏŜ ǎŜ ǎ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛjom i sufinanciranjem edukacijskih putovanja stranih 
agenata-prodajnog osoblja, vlasnika agencija, donositelja odluka te PPS putovanja inozemnih 
ŀƎŜƴŀǘŀΦ ¦ƧŜŘƴƻ ŏŜ ǎŜ ƴŀǎǘŀǾƛǘƛ ǎ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƻƳ ǎǘǳŘƛƧǎƪƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƛƴƻȊŜƳƴƛƘ ŀƎŜƴŀǘŀ ƪƻƧŀ ŏŜ 
obuhvatiti kontiƴŜƴǘŀƭƴǳ IǊǾŀǘǎƪǳΣ ŀ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǇƻǾŜŏŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ǳ ǇǊŜŘ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴƛΦ 
 
wŀȊƭƛƪǳƧŜƳƻ ǎƭƧŜŘŜŏŜ ƳƻŘŜƭŜ ŜŘǳƪŀŎƛƧǎƪƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀΥ 
 
I.    Edukacijska putovanja stranih agenata-prodajnog osoblja kada je organizator i inicijator strani 
turoperator u suradnjƛ ƛ ƪǊƻȊ tǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾƻ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ 
II.  Edukacijska putovanja stranih agenata-vlasnika agencija, donositelja odluka, kada je 
ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊ ƛ ƛƴƛŎƛƧŀǘƻǊ ǎǘǊŀƴƛ ǘǳǊƻǇŜǊŀǘƻǊ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ƛ ƪǊƻȊ  ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾƻ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ 
zajednice 
III. Edukacijska putovanja stranih agenata-prodajnog osoblja kada je organizator i inicijator 
ŘƻƳŀŏƛ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛ ǎǳōƧŜƪǘ ƛȊ IǊǾŀǘǎƪŜ όƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƛƭƛ ƘƻǘŜƭǎƪŀ ǘǾǊǘƪŀύΦ 
 
Studijska (edukacijska) putovanja agenata organiziraju se u suradnji sa stranim  turoperatorom i 
ƴƧƛƘƻǾƛƳ ŘƻƳŀŏƛƳ ǇŀǊǘƴŜǊƻƳ ƛƭƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ȊŀƧŜŘƴƛŎƻƳ ȌǳǇŀƴƛƧŜΦ tǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ 
ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ƛƳŀƧǳ ŀƪǘƛǾƴǳ ǳƭƻƎǳ ƛ ǎƭǳȌŜ ƪŀƻ ǇƻǎǊŜŘƴƛƪ ƛ ǎŀǾƧŜǘƴƛƪ ƪƻŘ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŜ ǎǘǳŘƛƧǎƪƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ 
ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŀ ǇǳǘƴƛőƪƛƘ ŀƎŜƴŎƛƧŀ ƛ ǘǳǊƻǇeratora. 
 
DƭŀǾƴƛ ǳǊŜŘ ŏŜ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ tǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾƛƳŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΣ ǎǳǎǘŀǾƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ 
zajednica te gospodarskim subjektima nastaviti s organizacijom studijskih putovanja inozemnih 
agenata na temu jedrenja, tura po otocima, krstarenja, ǇƻǎƧŜǘŀ ƴŀǳǘƛőƪƛƳ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ ƛ ǎƭΦ WŀőŀƴƧŜ 
ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǳǎƳƧŜǊŜƴƛƘ ƴŀ ǇǊƻƳƛŎŀƴƧŜ ƴŀǳǘƛőƪƻ - ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ǳ ƻǾƻƳ ǎƭǳőŀƧǳ ǎǘǳŘƛƧǎƪƛƘ 
ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƛƴƻȊŜƳƴƛƘ ŀƎŜƴŀǘŀΣ ȊŀǎƛƎǳǊƴƻ ŏŜ ȊƴŀőŀƧƴƻ ŘƻǇǊƛƴƛƧŜǘƛ ǇǊƻƳƛŘȌōƛ ƴŀǳǘƛőƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀΦ 
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4.4 Buy&sell radionice 
 
Planirana sredstva 1.130.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
 
 
4.4.1 Buy radionice 

 
Planirana sredstva 450.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
 
tǊƻƧŜƪǘ .ǳȅ /Ǌƻŀǘƛŀ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀ ǎŜ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ƛȊǊŀǾƴƻƎ ǳǇƻȊƴŀǾŀƴƧŀ ƛƴƻȊŜƳƴƛƘ ǇŀǊǘƴŜǊŀ ǎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ 
ǇƻƴǳŘŀƳŀ ǇƻƧŜŘƛƴƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƛκƛƭƛ ƴƻǾƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛƳŀΦ hōǳƘǾŀŏŀ ǇƻǎƭƻǾƴǳ ǊŀŘƛƻƴƛŎǳ ǎ 
ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛŎƛƳŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ ƛ ǎǘǳŘƛƧǎƪƻ ǇǳǘƻǾŀƴƧŜΦ LƴƻȊŜƳƴƛ ǇŀǊǘƴŜǊƛ ǇƻǎƧŜŏǳƧǳ IǊǾŀǘǎƪǳ 
ƪŀƻ ƴŀǑƛ ƎƻǎǘƛΦ  
hǎƛƳ ǎǳǎǊŜǘŀ ƘǊǾŀǘǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǎǳōƧŜƪŀǘŀ όǘǳǊƻǇŜǊŀǘƻǊŀΣ ŀƎŜƴŎƛƧŀΣ ƘƻǘŜƭŀΣ ǎǘǊǳƪƻǾƴƛƘ ǳŘǊǳƎŀ ƛ 
ǳŘǊǳȌŜƴƧŀύ ƛ ǇŀǊǘƴŜǊŀ ǎ ŜƳƛǘƛǾƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀ όǇƻǎƭƻǾƴŜ ǊŀŘƛƻƴƛŎŜύΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƻǊƎŀƴƛȊƛra 
edukacijsko putovanje za inozemne sudionike, u suradnji sa sustavom TZ i gospodarskim subjektima s 
ciljem upoznavanja destinacije i/ili proizvoda.  
 
¢ŀƪƻŚŜǊΣ .ǳȅ /Ǌƻŀǘƛŀ ǇƻǎƭƻǾƴŀ ǊŀŘƛƻƴƛŎŀ ƳƻȌŜ ǎŜ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀǘƛ ǳ ǎƪƭƻǇǳ ǎǘǳŘƛƧǎƪƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ 
inozemnih ageƴŀǘŀ ƛƭƛ ƎƻŘƛǑƴƧƛƘ ǎŀǎǘŀƴŀƪŀ ƛƴƻȊŜƳƴƛƘ ǎǘǊǳƪƻǾƴƛƘ ǳŘǊǳƎŀΦ 
 
¦ƪƻƭƛƪƻ ǎŜ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀ ǇƻǎƭƻǾƴŀ ǊŀŘƛƻƴƛŎŀ ǳ ǎƪƭƻǇǳ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪǳΣ ǇƻȊƛǾŀ ǎŜ ƻŘǊŜŚŜƴ ōǊƻƧ 
ǇŀǊǘƴŜǊŀ ǎ ŜƳƛǘƛǾƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀ ǎ ŎƛƭƧŜƳ Řŀ ǎŜΥ 
- ǳǇƻȊƴŀƧǳ ǎ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ŘƻȌƛǾŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇǊƻƛȊǾƻŘŜ ƛ kvalitetu ponude, 
- ǎǳǎǊŜǘƴǳ ǎ ǇǊǳȌŀǘŜƭƧƛƳŀ ǳǎƭǳƎŀ - ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛŎƛƳŀ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ  
- pregovaraju o kupnji usluga i/ili paketa. 
 
¦ Ǉƭŀƴǳ ƧŜ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀ őŜǘƛǊƛ .ǳȅ /Ǌƻŀǘƛŀ ǇƻǎƭƻǾƴŜ ǊŀŘƛƻƴƛŎŜ ǳ ǎƪƭŀŘǳ ǎ ōǳŘȌŜǘƻƳ ƛ ƛƴǘŜǊŜǎƻƳ ǘǊȌƛǑǘŀΣ 
a sǳƪƭŀŘƴƻ ƻŘǊŜŘƴƛŎŀƳŀ {ǘǊŀǘŜǑƪƻ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƻƎ Ǉƭŀƴŀ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ нлмпΦ ς 2020. godine i to 
ƪŀƪƻ ǎƭƛƧŜŘƛΥ ȊŘǊŀǾǎǘǾŜƴƛΣ ƴŀǳǘƛőƪƛΣ ƪƻƴƎǊŜǎƴƛ ǘǳǊƛȊŀƳ ǘŜ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƛ ǘǳǊƛȊŀƳΦ 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜΣ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ tǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾƛƳŀΣ ǎǳǎǘŀǾƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ 
ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀǘƛ ǎǇŜŎƛƧŀƭƛȊƛǊŀƴŀ ǎǘǳŘƛƧǎƪŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ǳ ǎƪƭƻǇǳ ƪƻƧƛƘ ǎŜ ƳƻȌŜ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀǘƛ ǇƻǎƭƻǾƴŀ ǊŀŘƛƻƴƛŎŀκ 
ǎǳǎǊŜǘ ƛƴƻȊŜƳƴƛƘ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŀ ¢!κ¢h ǎ ǇǊǳȌŀǘŜƭƧƛƳŀ ǳǎƭǳƎŀΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛŎƛƳŀ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀΦ  
Cilj studijskog pǳǘƻǾŀƴƧŀ ƧŜ Ǒǘƻ ōƻƭƧŜ ǳǇƻȊƴŀǾŀƴƧŜ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜκǇǊƻƛȊǾƻŘŀΣ Řƻƪ 
ǇƻǎƭƻǾƴŀ ǊŀŘƛƻƴƛŎŀ ƻƳƻƎǳŏǳƧŜ ǎǳǎǊŜǘ ǎ ǇǊǳȌŀǘŜƭƧƛƳŀ ǳǎƭǳƎŀΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛŎƛƳŀ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀΦ 
 
 
 
 
 
 
 
 



60 
 

4.4.2 Sell radionice 

 
Planirana sredstva 680.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
 
tƻǎƭƻǾƴŜ ǊŀŘƛƻƴƛŎŜ {Ŝƭƭ /Ǌƻŀǘƛŀ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀ ǳ ƛƴƻȊŜƳǎǘǾǳΣ ǎ ciljem 
povezivanja hrvatskih i stranih poslovnih partnera. Na poslovnim je ǊŀŘƛƻƴƛŎŀƳŀ ƴŀƧǾŀȌƴƛƧŜ 
suŘƧŜƭƻǾŀƴƧŜ ǇǊƛǾŀǘƴƻƎ ǎŜƪǘƻǊŀΣ Řƻƪ ƧŜ ǎǳŘƧŜƭƻǾŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛƭƛ ¢½ ƴƛȌŜƎ ǳǎǘǊƻƧŀ 
neke druge renomirane destinacije prihvatljivo u iznimnim situacijama. Svaku iznimnu situaciju Glavni 
ǳǊŜŘ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ǇƻƧŜŘƛƴŀőƴƻ ŏŜ Ǌŀzmatrati. 
 
{Ŝƭƭ ǊŀŘƛƻƴƛŎŜ ǳ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ D¦ ƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀ ƳƻƎǳ ǎŜ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀǘƛ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎŀ ǎǳǎǘŀǾƻƳ ¢½ ƛƭƛ 
ŘǊǳƎƛƳ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛƳ ¢½ όŘƻ ǎŀŘŀ ǎƳƻ ǎǳǊŀŚƛǾŀƭƛ ǎŀ {ƭƻǾŜƴǎƪƻƳ ¢½ύΦ ¦ ǎƭǳőŀƧǳ ǘŀƪǾƛƘ ǎǳǊŀŘƴƧƛΣ ǘǊƻǑƪƻǾƛ 
organizacije se proporcionalno dijele na sve partnere. 
 
tƭŀƴƛǊŀƴŜ {Ŝƭƭ ǊŀŘƛƻƴƛŎŜ ǳ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀΥ 
             Tablica 5 

RB ZEMLJA GRAD TIP  MJESEC 

1 RUSIJA  MOSKVA  ht0! 1. 

2 SAD LOS ANGELES ht0! 2. 

3 UKRAJINA  KIJEV  ht0! 3. 

4 SLOVENIJA  LJUBLJANA  AVANTURIZAM 5. 

5 29~Y!  PRAG  ht0! 10. 

6 a!7!w{Y!  .¦5Lat9~¢!  ht0! 10. 

7 SLOVENIJA  LJUBLJANA  ht0! 10. 

8 FRANCUSKA  PARIZ  ht0! 10. ili 11. 

9 FRANCUSKA  NANTES ht0! 10. ili 11. 

10 ITALIJA  MILANO ht0! 10. ili 11. 

11 V. BRITANIJA LONDON MICE ? 

 
Od navedenih 11 radionica, u Sloveniji je u planu organizirati radionicu na temu avanturizma, a u 
Londonu na temu MICE industrije. 5ƻŘŀǘƴƻ ŏŜ ǎŜ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀǘƛ ǇƻǎƭƻǾƴŜ ǊŀŘƛƻƴƛŎŜ ƛκƛƭƛ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ƴŀ 
ǇƻƧŜŘƛƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ƴŀ ǘŜƳǳ ȊŘǊŀǾǎǘǾŜƴƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ƻǾƛǎƴƻ o interesu dionika. Sve ostale radionice 
ōƛƭŜ ōƛ ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴŜ ǎǾƛƳ ǎŜƎƳŜƴǘƛƳŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ǘƧΦ ƻǇŏŜ ǊŀŘƛƻƴƛŎŜΦ 
 
bŀ ŘŀƭŜƪƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ŘǾƛƧŜ ǊŀŘƛƻƴƛŎŜ ǳ Yƛƴƛ ό{ƘŀƴƎƘŀƛ ƛ IƻƴƎ YƻƴƎύΣ Řƻƪ ŏŜ ǎŜ 
sukladno potrebama i interesu privatnog sektora naknadno razmatrati druge radionice na dalekim 
ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΦ { ƻōȊƛǊƻƳ Řŀ ǎŜ ǊŀŘƛƻƴƛŎŜ ƴŀ ŘŀƭŜƪƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƧǳ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎŀ {ƭƻǾŜƴǎƪƻƳ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƻƳΣ ŘƻŘŀǘƴŜ ǇƻǎƭƻǾƴŜ ǊŀŘƛƻƴƛŎŜ ƻǾƛǎƛǘ ŏŜ i o dogovoru sa Slovenskom 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƻƳ ƛƭƛ ƴŜƪƻƳ ƻŘ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀΦ 
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4.5 Mega projekti 

 
Planirana sredstva 4.000.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ aƛƴƛǎǘŀǊǎǘǾƻƳ ǘǳǊƛȊƳŀ ŏŜ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴŜ ƛ 
ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƪǊƻȊ ǇƻǘƛŎŀƴƧŜ ǾŜƭƛƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ƛƴƛŎƛƧŀǘƛǾŀΣ ƳŜƎŀ ǇǊƻƧŜƪŀǘŀΣ ǳ ǇŜǊƛƻŘƛƳŀ ǇǊŜŘ ƛ 
Ǉƻǎǘ ǎŜȊƻƴŜΣ ŀ ǇƻǎŜōƴƻ ƴŀƧǾŜŏƛƘ ǾƛǑŜŘƴŜǾƴƛƘ ǎǇƻǊǘǎƪƛƘ ƳŀƴƛŦŜǎǘŀŎƛƧŀ ƪƻƧŜ ǎŜ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƧǳ ƴŀ ǇƻŘǊǳőƧǳ 
ǾƛǑŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǊŜƎƛƧŀΣ ƪƻƧŜ ƛƳŀƧǳ ǾŜƭƛƪǳ ƳŜŘƛƧǎƪǳ ǇƻƪǊƛǾŜƴƻǎt i koje su u funkciji podizanja 
ŀǘǊŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻǎǘƛ ǳƪǳǇƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ IǊǾŀǘǎƪŜ ƛ ǇƻƧŜŘƛƴƛƘ ǑƛǊƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀΦ 
 
 

4.6 ¢ǊȌƛǑƴŜ ƛ ŘǊǳƎŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǎ ƧŀǾƴƛƳ ƛ ǇǊƛǾŀǘƴƛƳ ǎŜƪǘƻǊƻƳ 
 
Planirana sredstva 12.373.229,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ǇǊƻƧŜƪǘŜ 
 
 
4.6.1 tƻǎŜōƴƛ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛ ƛ ŘǊǳƎƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ǇǊƻƧŜƪǘƛ 

 
Planirana sredstva 6.873.229,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ǇǊƻƧŜƪǘŜ 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǘƛƧŜƪƻƳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴŜ ǇƭŀƴƛǊŀ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ǇƻǎŜōƴŜ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴŜ ƛ ŘǊǳƎŜ 
ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ǇǊƻƧŜƪǘŜ ǎ ǇŀǊǘƴŜǊƛƳŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƛƳŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀκȊǊŀőƴƛƳ ǇǊƛƧŜǾƻȊƴƛŎƛƳŀ ǎ ǾŀȌƴƛƘ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ 
ǘǊȌƛǑǘŀ ǳ ŎƛƭƧǳ ƧŀőŀƴƧŀ ǇǊƻƳŜǘƴŜ ǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘƛ ƛ ǇƻǾŜŏŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ǳ ǇǊŜŘǎŜȊƻƴƛ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴƛΦ 
 
 
4.6.2 5ƻƎŀŚŀƴƧŀ 

 
Planirana sredstva 5.500.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
Hrvatska turiǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ƛ ǳ нлм7Φ ƴŀǎǘŀǾƛǘƛ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƛ ǇƻŘǊȌŀǾŀǘƛ ȊŀōŀǾƴŀΣ ǎǇƻǊǘǎƪŀΣ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ƛ 
ŘǊǳƎŀ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ƪƻƧŀ ƛƳŀƧǳ Ȋŀ ŎƛƭƧ ǳƴŀǇǊŜŚŜƴƧŜκƻōƻƎŀŏƛǾŀƴƧŜ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǘŜ ǎǘǾŀranje 
ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻƎ ƛƳƛŘȌŀ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛ ȊŜƳƭƧŜ ǳ ŎƧŜƭƛƴƛΦ  
 
tƻǘǇƻǊŜ ŏŜ ǎŜ ƻŘƻōǊƛǘƛ ŘƻƎŀŚŀƴƧƛƳŀ ƪƻƧŀ ŏŜ ōƛǘƛ ǳǎƳƧŜǊŜƴŀ ƴŀ ǇƻŘƛȊŀƴƧŜ ŀǘǊŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛ 
ƪƻƴƪǳǊŜƴǘƴƻǎǘƛ ŘŜŘǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ƳŜŘƛƧǎƪǳ ǇƻƪǊƛǾŜƴƻǎǘ ǘŜ ǇƻǾŜŏŀƴƧŜ ōǊƻƧŀ ŘƻƭŀȊŀƪŀ ƪǊƻȊ ǎǘǾŀǊŀƴƧŜ ƳƻǘƛǾŀ 
ŘƻƭŀȊŀƪŀ ǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǳΣ ŀ ƪƻƴŀőƴǳ ƻŘƭǳƪǳ ƻ ƛȊōƻǊǳ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ƪƻƧŜ ŏŜ Řƻōƛǘƛ ǇƻǘǇƻǊǳ ǘŜ ƻ Ǿƛǎƛƴƛ 
ǇƻǘǇƻǊŀΣ ƴŀƪƻƴ ǇǊƻǾŜŘŜƴƻƎ ƧŀǾƴƻƎ ǇƻȊƛǾŀ ŘƻƴƛƧŜǘ ŏŜ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻ ǾƛƧŜŏŜΦ 
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4.6.2.1 Potpore nacionalnim i regionalnim ŘƻƎŀŚŀƴƧƛƳŀ 

 
Planirana sredstva 2.000.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ƛ ǳ нлмтΦ ƴŀǎǘŀǾƛǘƛ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƛ ǇƻŘǊȌŀǾŀǘƛ ȊŀōŀǾƴŀΣ ǎǇƻǊǘǎƪŀΣ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ƛ 
ŘǊǳƎŀ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴŀ ƛ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴŀ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ƪƻƧŀ ƛƳŀƧǳ Ȋŀ ŎƛƭƧ ǳƴŀǇǊŜŚŜƴƧŜ ƛ  ƻōƻƎŀŏƛǾŀƴƧŜ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǘŜ ǎǘǾŀǊŀƴƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻƎ ƛƳƛŘȌŀ  ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛ ȊŜƳƭƧŜ ǳ ŎƧŜƭƛƴƛ ǇƻǎŜōƛŎŜ ǳ 
razdoblju pred i posezone.  
½ŀ ŘƻŘƧŜƭǳ ǇƻǘǇƻǊŀ ŘƻƎŀŚŀƴƧƛƳŀ ōƛǘ ŏŜ ŘŜŦƛƴƛǊŀƴƛ ǳǾƧŜǘƛ ƛ ƪǊƛǘŜǊƛƧƛ ƪƻƧƛ ŏŜ ōƛǘƛ ƻōƧŀǾƭƧŜƴƛ ǳ WŀǾƴƻƳ 
pozivu, a ƻŘƭǳƪǳ ƻ ƛȊōƻǊǳ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ƪƻƧŜ ŏŜ Řƻōƛǘƛ ǇƻǘǇƻǊǳ ǘŜ ƻ Ǿƛǎƛƴƛ ǇƻǘǇƻǊŀ ŘƻƴƛƧŜǘ ŏŜ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻ 
ǾƛƧŜŏŜΦ 
 
4.6.2.2 Potpore ¢ht ŘƻƎŀŚŀƴƧima 

 
Planirana sredstva 3.500.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
¢ƻǇ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ŘŜŦƛƴƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ǎǳƪƭŀŘƴƻ SMPHT-uΣ ŀ ƳƻǊŀƧǳ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀǘƛ ǇƻȊƛǘƛǾƴŜ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧŜΣ 
ǇǊƛŘƻƴƻǎƛǘƛ ǳƪǳǇƴƻƳ ƧŀőŀƴƧǳ ǎƴŀƎŜ ōǊŜƴŘŀ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǘŜ ǇǊǳȌŀǘƛ ƳƻǘƛǾ Řƻƭŀǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘŀΣ 
posebice u razdoblju predsezone i posezone. 
 
U suradnji s turisǘƛőƪƛƳ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀƳŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ ¢½ gǊŀŘŀ ½ŀƎǊŜōŀ ǳǘǾǊŘƛǘ ŏŜ ǎŜ ƴŀƧȊƴŀőŀƧƴƛƧŀ ȊŀōŀǾƴŀ ƛ 
ǎǇƻǊǘǎƪŀ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƻƎ ȊƴŀőŀƧŀΣ ǇƻǎŜōƛŎŜ ǾƻŘŜŏƛ Ǌŀőǳƴŀ ƻ ƳŜŘƛƧǎƪƻƧ ǇƻƪǊƛǾŜƴƻǎǘƛΣ ŀ 
ƪƻƴŀőƴǳ ƻŘƭǳƪǳ ƻ ƛȊōƻǊǳ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ƪƻƧŜ ŏŜ Řƻōƛǘƛ ǇƻǘǇƻǊǳ ǘŜ ƻ Ǿƛǎƛƴƛ ǇƻǘǇƻǊŀΣ ƴŀƪƻƴ ǇǊƻvedenog 
ƧŀǾƴƻƎ ǇƻȊƛǾŀ ŘƻƴƛƧŜǘ ŏŜ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻ ǾƛƧŜŏŜΦ 
 
 

4.7 Razvoj DMC 
 
Planirana sredstva 3.500.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǳ нлмтΦ ƴŀǎǘŀǾƛǘƛ ǇƻǘƛŎŀǘƛ ǊŀȊǾƻƧ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪƛƘ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘ 
ƪƻƳǇŀƴƛƧŀ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ƻōƻƎŀŏƛǾŀƴƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜ ǇƻƴǳŘŜΣ ƻǎƻōƛǘƻ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƳ ǇƻŘǊǳőƧƛƳŀΣ 
ƪǊƻȊ ǎǘǾŀǊŀƴƧŜ ƧŜŘƛƴǎǘǾŜƴƛƘ ƛ ǇŀƳǘƭƧƛǾƛƘ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧŀ ƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǇŀƪŜǘŀ Ȋŀ ǘǊȌƛǑǘŜ ǇƻǎŜōƴƛƘ ƛƴǘŜǊŜǎŀΦ 
Nastavno na odabir TOP 25 ŘƻȌƛǾƭƧŀƧŀ ǳ нлмсΦ ƎƻŘƛƴƛ ǎǘƛƳǳƭƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ƛ ǇǊǳȌŀǘƛ ǇƻǘǇƻǊŀ ŀƎŜƴŎƛƧŀƳŀ ǳ 
ƻǎƳƛǑƭƧŀǾŀƴƧǳΣ  ǊŀȊǾƻƧǳ ƛ ǇƭŀǎƛǊŀƴƧǳ ǇƻǎŜōƴƛƘ ƛǎƪǳǎǘŀǾŀ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘŜΦ 
 
tƻǘǇƻǊŜ ǇǊƻƎǊŀƳƛƳŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪƛƘ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘ ƪƻƳǇŀƴƛƧŀ ŘƻŘƧŜƭƧƛǾŀǘ ŏŜ ǎŜ ǇǳǘŜƳ WŀǾƴƻƎ ǇƻȊƛǾŀ ƛ 
sukladno definiranƛƳ ǳǾƧŜǘƛƳŀ ƛ ƪǊƛǘŜǊƛƧƛƳŀΣ ŀ ƻŘƭǳƪǳ ƻ ƛȊōƻǊǳ ǇǊƻƧŜƪŀǘŀ ǘŜ ƻ Ǿƛǎƛƴƛ ǇƻǘǇƻǊŀ ŘƻƴƛƧŜǘ ŏŜ 
¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻ ǾƛƧŜŏŜΦ 
 
5ŀƭƧƴƧŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǊŀȊǾƻƧŀ 5aY ǳ нлмтΦ ƻŘƴƻǎƛǘ ŏŜ ǎŜ ƴŀ ǇǊƻŎŜǎ audita i obrade zahtjeva subjekata 
kojima je odobrena potpora za programe razvoja i uvoŚŜƴƧŀ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘŜ ǎƭƻȌŜƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ 
Ȋŀ ǘǊȌƛǑǘŜ ǇƻǎŜōƴƛƘ ƛƴǘŜǊŜǎŀΦ bŀǾŜŘŜƴƻ ǎŜ ƻŘƴƻǎƛ ƴŀΣ ȊōƻƎ ƴŀǊŀǾƛ ƛ ǎƭƻȌŜƴƻǎǘƛΣ ŘǾƻƎƻŘƛǑƴƧŜ ƛȊǾǊǑŜƴƧŜ 
aktivnosti za koje se dodjeljuje potpora.  
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hǊƎŀƴƛȊƛǊŀǘ ŏŜ ǎŜ ǎǘǳŘƛƧǎƪƻ ǇǳǘƻǾŀƴƧŜ ǳ ƛƴƻȊŜƳǎǘǾƻ Ȋŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜ ǘŜ рΦ 
Nacionalni DMK forum kao finalna aktivnost krajem 2017.godine. 
 

4.8 Razvoj DMO 
 
Planirana sredstva 4.900.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
Sukladno Strategiji razvoja turizma wŜǇǳōƭƛƪŜ IǊǾŀǘǎƪŜ Řƻ нлнлΦ ƎƻŘƛƴŜΣ ƴŀǎǘŀǾƛǘ ŏŜ ǎŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀ 
ƻǎǇƻǎƻōƭƧŀǾŀƴƧǳ ǇƻǎǘƻƧŜŏŜƎ ǎǳǎǘŀǾŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ Ȋŀ ŜŦƛƪŀǎƴƻ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƳŀ ƴŀ ƭƻƪŀƭƴƻƧ ƛ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴƻƧ ǊŀȊƛƴƛ ǘŜ ƪƻƻǊŘƛƴŀŎƛƧƛ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ politike s 
razvojem destinacijskih proizvoda. 
 
/ƛƭƧŜǾƛ ǊŀȊǾƻƧŀ 5ah ǎǳ ǇƻŘƛȊŀƴƧŜ ǎǾƛƧŜǎǘƛ ƳŜŚǳ ŘƛƻƴƛŎƛƳŀ ƧŀǾƴƻƎ ƛ ǇǊƛǾŀǘƴƻƎ ǎŜƪǘƻǊŀ ƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƻ 
ǾŀȌƴƻǎǘƛ ƛ ǇƻǘƛŎŀƴƧǳ ŜƪƻƴƻƳǎƪƛƘ ƛ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƘ ǳőƛƴŀƪŀ 5ah-ŀΣ ǇƻōƻƭƧǑŀƴƧŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ǇƻǎƧŜǘƛǘŜƭƧŀ ǎ 
ciljem stvaǊŀƴƧŀ ƻǇŏŜ ƪƻǊƛǎƴƻǎǘƛ Ȋŀ ƭƻƪŀƭƴǳ ȊŀƧŜŘƴƛŎǳ ǘŜ ǳǇƻȊƴŀǾŀƴƧŜ ƛ ǊŀȊƳƧŜƴŀ ǇǊƛƳƧŜǊŀ ƴŀƧōƻƭƧŜ 
ǇǊŀƪǎŜ ƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƪŀƪƻ ōƛ ǎŜ ƻǎƛƎǳǊŀƭŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŀ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǎŀŘǊȌŀƧŀ ƛ ǊŀȊǾƛƭƛ ƧŜŘƛƴǎǘǾŜƴƛ ƛ ŀǳǘŜƴǘƛőƴƛ 
ŘƻȌƛǾƭƧŀƧƛ ƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΦ 
 

4.8.1 9ŘǳƪŀŎƛƧŀ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪǳ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧǳ 

 
Planirana sredstva 400.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
{ ŎƛƭƧŜƳ ǳƴŀǇǊŜŚƛǾŀƴƧŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻǘǇƻǊŜ ŘŀƭƧŜƳ ǊŀȊǾƻƧǳ ƛ ǘǊȌƛǑƴƻƧ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧƛ 
ǇƻƧŜŘƛƴƛƘ ǎŜƎƳŜƴŀǘŀ ǇƻƴǳŘŜΣ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧŀΣ ŀ ǇƻǎŜōƛŎŜ ƻƴƛƘ ƪƻƧƛ ƳƻƎǳ ǇǊƛŘƻƴƛƧŜǘƛ 
ǇǊƻŘǳȌŜƴƧǳ ǎŜȊƻƴŜΣ ƪŀƻ ƛ ǾŜŏƻƧ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻǘǊƻǑƴƧƛΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƴŀǎǘŀǾƛǘ ŏŜ ǇǊƻƎǊŀƳ 
edukacije za subjekte javnog i privatnog sektora.  
9ŘǳƪŀŎƛƧǎƪƛ ǇǊƻƎǊŀƳƛ ōƛǘ ŏŜ ǎŀŘǊȌŀƧƴƻ ǘŜƳŀǘƛȊƛǊŀƴƛΣ ŀ ƻōǳƘǾŀǘƛǘ ŏŜ ǎŜƎƳŜƴǘŜ Ȋŀ ƪƻƧŜ ŏŜ ǎǳōƧŜƪǘƛ ƧŀǾƴƻƎ 
ƛ ǇǊƛǾŀǘƴƻƎ ǎŜƪǘƻǊŀ ƛǎƪŀȊŀǘƛ ƴŀƧǾŜŏƛ ƛƴǘŜǊŜǎ ǎ ƻōȊƛǊƻƳ ƴŀ ǇƻǘǊŜōǳ ƛ ȊŀƘǘƧŜǾŜ ǘǊȌƛǑǘŀ ƛ ŘƻǎŀŘŀǑƴƧŀ 
ƛǎƪǳǎǘǾŀ ǳ ǇǊƻǾƻŚŜƴƧǳ ŜŘǳƪŀŎƛƧŀ ǎ ƴŀƎƭŀǎƪƻƳ ƴŀ ǘŜƳŜ ƪƻƧŜ ǎǳ ǾŜȊŀƴŜ Ȋŀ ƻǎǘǾŀǊŜƴƧŜ ǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴƛƘ 
ciljeva Strategije razvoja turizma RH do 2020. i SMPHT-a. 
 
¢ŀƪƻŚŜǊΣ ƛ ŘŀƭƧŜ ŏŜ ǎŜ ƛƴǘŜƴȊƛǾƴƻ ǊŀŘƛǘƛ ƴŀ ƻǎǇƻǎƻōƭƧŀǾŀƴƧǳ ƛ ǊŀȊǾƛƧŀƴƧǳ ŜŘǳƪŀŎƛƧǎƪƻƎ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ƪƻƧƛ ŏŜ 
ōƛǘƛ ǳǎƳƧŜǊŜƴ ƴŀ ǇǊǳȌŀƴƧŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŀ ƛ ƻōǳƪŜ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴƛƳ ƛ ƭƻƪŀƭƴƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀƳŀ ƻ 
sustavu e-visitor. 
 

4.8.2 tƻǘǇƻǊŜ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƳ ǇƻŘǊǳőƧƛƳŀ 

 
Planirana sredstva 4.500.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 

IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴƛΣ ǎǳƪƭŀŘƴƻ tǊŀǾƛƭƴƛƪǳ ƻ ǇƻǘǇƻǊŀƳŀ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ 
ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƳ ǇƻŘǊǳőƧƛƳŀΣ ƛȊ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ тΣр҈ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ őƭŀƴŀǊƛƴŜ ǳǇƭŀŏŜƴƛƘ ƴŀ 
ǇƻǎŜōŀƴ Ǌŀőǳƴ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΣ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀƳŀ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƳ 
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ǇƻŘǊǳőƧƛƳŀ ǎǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀǘƛ ǇǊƻƎǊŀƳŜ ƪƻƧƛ ǎǳ ǳ ŦǳƴƪŎƛƧƛ ƛȊǾǊǑŀǾŀƴƧŀ ƴƧƛƘƻǾƛƘ ȊŀƪƻƴǎƪƛƘ ȊŀŘŀŏŀΣ 
ǇƻōƻƭƧǑŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǳǾƧŜǘŀ ōƻǊŀǾƪŀ ǘǳǊƛǎǘŀ ƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΦ 
 
5ƛƻ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƳ ǇƻŘǊǳőƧƛƳŀ ŘƻŘƧŜƭƧƛǾŀǘ ŏŜ ǎŜ Ȋŀ 
ǇƻǘǇƻǊŜ ǇǳǘŜƳ ƧŀǾƴƛƘ ǇƻȊƛǾŀΣ ŀ Řƛƻ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ ƪƻǊƛǎǘƛǘ ŏŜ ǎŜ Ȋŀ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴŜ ƛ ŘǊǳƎŜ ǘǊȌƛǑƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ 
ƪƻƧŜ Ȋŀ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴŀ ǇƻŘǊǳőƧŀ ƴŀ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƻƧ ǊŀȊƛƴƛ ǇǊƻǾƻŘƛ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ όƻǇŏŀ ƻŦŦƭƛƴŜ ƛ 
online promocija, nastupi na sajmovima, prezentacije i dr.), kao i za potpore za prezentacije ukupne 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ƴŀǎǘǳǇŜ ƴŀ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ ƪƻƧƛ ŏŜ ǎŜ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀǘƛ ƴŀ ǊŀȊƛƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ƪƭŀǎǘŜǊŀ ƛƭƛ ǇƻƧŜŘƛƴƛƘ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀΦ 
 
Pri dodjeli potpora putem JavnoƎ ǇƻȊƛǾŀΣ ƪŀƻ ƛ ǇǊƛ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƳ ƛ ŘǊǳƎƛƳ ǘǊȌƛǑƴƛƳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƳŀΣ 
ǇǊƛƻǊƛǘŜǘ ŏŜ ƛƳŀǘƛ ǇǊƻƎǊŀƳƛ ƪƻƧƛ ǎŜ ƻŘƴƻǎŜ ƴŀ ǊŀȊǾƻƧ ƛκƛƭƛ ǇƻŘƛȊŀƴƧŜ ǊŀȊƛƴŜ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ǇƻƴǳŘŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƛ 
ƪƭƧǳőƴƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ς kulturni turizam, ciklo-turizam, pustolovni i sportski turizam, zdravstveni 
turizam, poslovni turizam te gastro i eno turizam. 
 
tƻǘǇƻǊŜ ǇǊƻƧŜƪǘƛƳŀ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƳ ǇƻŘǊǳőƧƛƳŀ ōƛǘ ŏŜ ŘƻŘƛƧŜƭƧŜƴŜ 
putem Javnog poziva i sukladno definiranim uvjetima i kriterijima, a odluku o izboru projekata te o 
Ǿƛǎƛƴƛ ǇƻǘǇƻǊŀ ŘƻƴƛƧŜǘ ŏŜ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻ ǾƛƧŜŏŜΦ 
 

4.9 hǎǘŀƭŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǾŜȊŀƴŜ Ȋŀ ǇƻǘǊŜōŜ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ 

ponude 

 

Planirana sredstva 500.000,00 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ƛ ǇƻŘǊǑƪǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻƴǳŘŜ 
 
Tijekom 2017. godine Hrvatska ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ǊŀȊƭƛőƛǘŜ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǘŜ 
ǎǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀǘƛ ǇǊƻƧŜƪǘŜκƳŀƴƛŦŜǎǘŀŎƛƧŜ ƪƻƧŜ ǎŜ ǳƴŀǇǊƛƧŜŘ ƴŜ ƳƻƎǳ ǇƭŀƴƛǊŀǘƛΣ ŀ őƛƧƛ ŎƛƭƧ ƧŜ ǇƻōƻƭƧǑŀƴƧŜ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǳǾƧŜǘŀ ōƻǊŀǾƪŀ ǘǳǊƛǎǘŀ ǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧi. 
 

4.10 Tiskani i promotivni materijali  

 
Planirana sredstva 2.687.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za brend 
 
 
4.10.1 LȊǊŀŘŀ ōǊƻǑǳǊŀ ƛ ŘǊǳƎƻƎ ǘƛǎƪŀƴƻƎ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŀ 

 
Planirana sredstva 1.700.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za brend 
 
LȊǊŀŘŀ ōǊƻǑǳǊŀ ƛ ŘǊǳƎƻƎ ǘƛǎƪŀƴƻƎ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŀ ƻǇŏŀ 
tƭŀƴƛǊŀ ǎŜ ǎƳŀƴƧŜƴƧŜ ƴŀƪƭŀŘŀ ǘƛǎƪŀƴƛƘ ōǊƻǑǳǊŀΦ tƭŀƴƛǊŀ ǎŜ ǊŜŘƛȊŀƧƴ LƳŀƎŜ ōǊƻǑǳǊŜ όƴƻǾƛ ǘŜƪǎǘƻǾƛ ǎǘƛƭǎƪƛ 
ǳǎƪƭŀŚŜƴƛ ǎŀ /Ǌƻŀǘƛŀ CŜŜŘǎ ƪŀƳǇŀƴƧƻƳΤ ƴƻǾƛ ƪƻƴŎŜǇǘ - ǎǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ƴŀƎƭŀǎƪŀ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǊŜƎƛƧŜ ƛ 
segmente proizvoda kojima svaka pojedina regija obiluje uz popratne atraktivne fotografije; ), izrada 
edicija manjeg formata za svaki pojedini proizvod (1. kultura,  2. priroda (NP/PP), 3. aktivni (ciklo, 
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ǊǳǊŀƭƴƛΣ ŀǾŀƴǘǳǊƛǎǘƛőƪƛκǎǇƻǊǘǎƪƛΣ ƎƻƭŦύΣ пΦ ȊŘǊŀǾǎǘǾŜƴƛ ǘǳǊƛȊŀƳΣ рΦ ƪƻƴƎǊŜǎƴƛ ǘǳǊƛȊŀƳύ ǘŜ ƛzrada karte 
IǊǾŀǘǎƪŜ ǳȊ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ bC/ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛƧŜ. 
tƭŀƴƛǊŀƴ ƧŜ ǘƛǎŀƪ ōǊƻǑǳǊŜ hōƛǘŜƭƧǎƪƛ ƛ Ƴŀƭƛ ƘƻǘŜƭƛΦ 
 
LȊǊŀŘŀ ōǊƻǑǳǊŀ ƛ ŘǊǳƎƻƎ ǘƛǎƪŀƴƻƎ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŀ Ȋŀ ƴŀǳǘƛƪǳ 
tƭŀƴƛǊŀƧǳ ǎŜ ƳŀƴƧƛ ȊŀƘǾŀǘƛ ǳ ŘƛȊŀƧƴǳ ƴŀǳǘƛőƪŜ ōǊƻǑǳǊŜ Cǳƭƭ ƻŦ ƛǎƭŀƴŘǎ ǘƻ ŘƛǎŎƻǾŜǊ koji se odnose na 
zamjenu fotografija te eventualni tisak svojevrsnog popisa chartera, a u okviru planiranih sredstava.  
Cilj je dodatno reprezentativnim i korisnim tiskanim materijalom naglasiti proizvod nautike kao jedan 
ƻŘ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ŘŜŦƛƴƛǊŀƴƛh SMPHT-om. 
 
 
4.10.2 Izrada ǎǳǾŜƴƛǊŀ ƛ ƻǎǘŀƭƻƎ ǇǊƻƳƛŘȌōŜƴƻƎ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŀ 

 
Planirana sredstva 902.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za brend 
 
{ ŎƛƭƧŜƳ ǎƳŀƴƧŜƴƧŀ ōǊƻƧŀ ǎǳǾŜƴƛǊŀΣ ƪǊŜƛǊŀƴŀ ƧŜ ƎǊǳǇŀ ǎǳǾŜƴƛǊŀ Ȋŀ ǑƛǊƻƪǳ ǳǇƻǘǊŜōǳ όǾǊŜŏƛŎŜ ƭŀǾŀƴŘŜΣ 
biorazgradive torbe, kemijske olovke) i suveniri za ciljanu upotrebu (rokovnici, trakice za akreditacije, 
¦{. ǎǘƛŎƪƻǾƛΣ ǊǳőƴƛŎƛΣ ƪƛǑƻōǊŀƴύ ǘŜ ƧŜ u okviru rasǇƻƭƻȌƛǾƛƘ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ ǇǊŜŘǾƛŚŜƴƻ ƪǊŜƛǊŀƴƧŜ ƎǊǳǇŜ 
ǎǳǾŜƴƛǊŀ Ȋŀ ǇǊƻƛȊǾƻŘŜ ƪƻƴƎǊŜǎƴƻƎ ƛ ƴŀǳǘƛőƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀΦ 5ƛȊŀƧƴ ǎǇƻƳŜƴǳǘƛƘ ǎǳǾŜƴƛǊŀ ŏŜ ōƛǘƛ ǳ ǎƪƭŀŘǳ ǎŀ 
ǎƳƧŜǊƴƛŎŀƳŀ ƪǊƻǾƴŜ ƛŘŜƧŜ ƛ ǾƛȊǳŀƭƴƻƎ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΦ  
YƻƭƛőƛƴŜ ǇƻƧŜŘƛƴƛƘ ǾǊǎǘŀ ǎǳǾŜƴƛǊŀ ŏŜ ǎŜ ƴŀǊǳőƛǾŀǘƛ sukladno ǇƻǘǊŜōŀƳŀ ǎŀƧƳƻǾŀΣ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀ i 
Glavnog ureda HTZ-a, a u skladu ǎ ǊŀǎǇƻƭƻȌƛǾƛƳ ōǳŘȌŜǘƻƳΦ 
 
 
4.10.3 hŘǊȌŀǾŀƴƧŜ ƛ ƴŀdogradnja multimedijalne banke 

 
Planirana sredstva 85.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za brend 
 
S obzirom na ƻŦƻǊƳƭƧŜƴǳ ŘƛƎƛǘŀƭƴǳ ōŀȊǳ ƳǳƭǘƛƳŜŘƛƧŀƭƴƛƘ ǎŀŘǊȌŀƧŀ ƪƻƧŀ ǎƭǳȌƛ Ȋŀ ǇƻǘǊŜōŜ DƭŀǾƴƻƎ ǳǊŜŘŀ ƛ 
ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀ HTZ-a, ŀƭƛ ƛ ǳǎǘǳǇŀƴƧŜ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŀ ǘǊŜŏƛƳ ǎǘǊŀƴŀƳŀ ǳ ǎǾǊƘǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ IǊǾŀǘǎƪŜΣ ƛǎǘŀ ŏŜ 
se kontinuirano ƻŘǊȌŀǾŀǘƛ ƛ ƴŀŘƻƎǊŀŚƛǾŀǘƛΦ 
 
 

4.11 {ƪƭŀŘƛǑǘŜ ƛ ŘƛǎǘǊƛōǳcija 
 
Planirana sredstva 700.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
 
DƭŀǾƴƛ ǳǊŜŘ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ǎƪƭŀŘƛǑǘƛ ǎǾŜ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴŜΣ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛǾƴŜ ƛ ŘǊǳƎŜ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŜ 
IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ǳ ŘƛǎǘǊƛōǳǘƛǾƴƻƳ ŎŜƴǘǊǳ ƪƻƧƛ ƧŜ ƻŘŀōǊŀƴ ǇǳǘŜƳ ƧŀǾƴƻƎ ƴŀǘƧŜőŀƧŀΦ 
hŘŀōǊŀƴƛ ŘƛǎǘǊƛōǳǘƛǾƴƛ ŎŜƴǘŀǊ ƴŀǾŜŘŜƴŜ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŜ ǎƪƭŀŘƛǑǘƛ ƛ ŘƛǎǘǊƛōǳƛǊŀ ǳ ǇǊŀǾƛƭǳ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ 
ǎŀƧƳƻǾŜ ƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΦ  
 
bŀƧǾŜŏƛ Řƛƻ ǘǊƻǑƪŀ ŘƛǎǘǊƛōǳŎƛƧŜ ƻŘƴƻǎƛ ǎŜ ƴŀ ŘƻǎǘŀǾǳ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŀ ǳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾŀ ƛ ƴŀ ǎŀƧƳƻǾŜΣ ŀ ƳŀƴƧƛ 
dio na dostave materijala (u pravilu jednom tjednom) u Glavni ured ili ad hoc dostave materijala u 
Hrvatskoj ili inozemstvu. 
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Lǎǘƻ ǘŀƪƻ ƻŘŀōǊŀƴƛ ǾŀƴƧǎƪƛ ǇŀǊǘƴŜǊΣ ƛǎǇƻǊǳőǳƧŜ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴŜ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŜ ǳ ƛȊŘŀƴƧǳ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ 
zajednice raznim poslovnim subjektima i individualnim osobama. Materijale za potrebe drugih 
ǎǳōƧŜƪŀǘŀ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƴŜ ŘƛǎǘǊƛōǳƛǊŀΣ ǾŜŏ ƛǎǇƻǊǳőǳƧŜ ǳ ǎƪƭŀŘƛǑǘǳΦ 
 
DƭŀǾƴƛ ǳǊŜŘ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ƪƻƻǊŘƛƴƛǊŀ ǇǊƻŎŜǎ ƭƻƎƛǎǘƛƪŜΣ ƛǎǇƻǊǳƪŜΣ ǎƪƭŀŘƛǑǘŜƴƧŀ ƛ 
ŘƛǎǘǊƛōǳŎƛƧŜ ǇǊƻƳƛŘȌōŜƴƻƎ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŀΦ 
 
 

4.12 Suradnja sa strukovnim udrugama i organizatorima putovanja 
 
Planirana sredstva 400.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƪǊƻȊ ǎǳǎǘŀǾ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀ ǎǳǊŀŚǳƧŜ ǎ ƛƴƻȊŜƳƴƛƳ ǎǘǊǳƪƻǾƴƛƳ 
ǳŘǊǳƎŀƳŀ ƛ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƛƳŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƪƻƧƛ ǎǾƻƧŜ ƎƻŘƛǑƴƧŜ ǎƪǳǇƻǾŜ ƛƭƛ ƛƴǎŜƴǘƛǾκǎǘǳŘƛƧǎƪŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ 
ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƧǳ ƛȊǾŀƴ ȊŜƳƭƧŜ ǘŜ ƛƳ ƴǳŘƛ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘ Řƻƭŀǎƪŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪǳΦ  
 
hǊƎŀƴƛȊƛǊŀƧǳ ǎŜ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ Ȋŀ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘ ǘǾǊǘƪƛ őƭŀƴƛŎŀ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƴƧŀ ƴŀƧȊƴŀőŀƧƴƛƧƛƘ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǘŜ ǇƻǾŜȊƛǾŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜΦ bŀƳƧŜǊŀ ƧŜ Ǒǘƻ ōƻƭƧŜ 
ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǳΣ ǇƻƴǳŘǳ ƛ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜκǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ƪŀƪƻ ōƛ ƛƘ ǳ ōǳŘǳŏƴƻǎǘƛ ¢hκ¢! 
ǳǾǊǎǘƛƭŜ ǳ ǎǾƻƧǳ ǇǊƻŘŀƧƴǳ ƳǊŜȌǳΦ 
 
¦ ŎƛƭƧǳ Ǒǘƻ ȊƴŀőŀƧƴƛƧŜ ǇǊƛǎǳǘƴƻǎǘƛ IǊǾŀǘǎƪŜ ƛ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ƪŀƻ ƛ ƛƴǘŜƴȊƛǾƛǊŀƴƧa ǘŜ ǑƛǊŜƴƧa suradnje 
ƛȊƳŜŚǳ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΣ ƛƴƻȊŜƳƴƛƘ ǎǘǊǳƪƻǾƴƛƘ ǳŘǊǳƎŀ ƛ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ 
ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǎǳ ǳǎƳƧŜǊŜƴŜ ƴŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧǳ ƎƻŘƛǑƴƧƛƘ ǎƪǳǇƻǾŀκƪƻƴƎǊŜǎŀ ǾƻŘŜŏƛƘ ƛƴƻȊŜƳƴƛƘ ǎǘǊǳƪƻǾƴƛƘ 
ǳŘǊǳƎŀΣ ǎǘǳŘƛƧǎƪŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŀ ǾƻŘŜŏƛƘ ƛƴƻȊŜƳƴƛƘ strukovnih udruga te suradnju s 
inozemnim organizatorima putovanja.  
 
¦ ǎƭǳőŀƧǳ ƪŀŘŀ ǊŀǎǇƻǊŜŘ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ƛ ǎǘǊǳƪǘǳǊŀ ƎƻŘƛǑƴƧŜƎ ǎƪǳǇŀ ǇƻƧŜŘƛƴŜ ƛƴƻȊŜƳƴŜ ǎǘǊǳƪƻǾƴŜ ǳŘǊǳƎŜ 
ǘƻ ƻƳƻƎǳŏŀǾŀΣ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƧǳ se i poslovne radionice hrvatskih i stranih partnera.  
 
U 2017. godini planirana je suradnja s RTK (Reisen-Tours-YƻƻǇŜǊŀǘƛƻƴύ ƴŀƧǾŜŏƛƳ ǳŘǊǳȌŜƴƧŜƳ 
ƴŜȊŀǾƛǎƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŀƎŜƴŎƛƧŀΦ ¦ ǇǊŜƎƻǾƻǊƛƳŀ ǎƳƻ ǎ ŘǊǳƎƛƳ ƛƴƻȊŜƳƴƛƳ ǎǘǊǳƪƻǾƴƛƳ ǳŘǊǳȌŜƴƧƛƳŀΣ ŀ 
ǎǳǊŀŘƴƧŀ ŏŜ ǎŜ ŘŜŦƛƴƛǊŀǘƛ ƴŀƪƴŀŘƴƻ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ǇƻǘǊŜōŀƳŀ ƛ ƛƴǘŜǊŜǎǳ ǘǊȌƛǑǘŀΦ 
  
 

4.13 {ǳǊŀŘƴƧŀ ǎ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛƳ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧŀƳŀ 
 
Planirana sredstva 300.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za posebne prezentacije i studijska putovanja 
 
aŜŚǳƴŀǊƻŘƴŀ ǎǳǊŀŘƴƧŀ ƧŜ ƧŜŘŀƴ ƻŘ ƴŀƧǾŀȌƴƛƧƛƘ ŜƭŜƳŜƴŀǘŀ ǳ ŘƧŜƭƻƪǊǳƎǳ ǊŀŘŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ 
ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ƪƻƧŀ ǇǊƛŘƻƴƻǎƛ ǊŀȊǾƻƧǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǘŜ ƻƳƻƎǳŏŀǾŀ ǊŀȊƳƧŜƴǳ ȊƴŀƴƧŀ ƛ ƛǎƪǳǎǘŀǾŀΣ 
ǎǳŘƧŜƭƻǾŀƴƧŜ ǳ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛƳ ǇǊƻƧŜƪǘƛƳŀ ǘŜ ƧŀőŀƴƧŜ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛƘ ǇŀǊǘƴŜǊstva sa srodnim 
ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀƳŀ ƪŀƻ Ǒǘƻ ǎǳ 9ǳǊƻǇŜŀƴ ¢ǊŀǾŜƭ /ƻƳƛǎǎƛƻƴ ό9¢/ύ ƛ ¦b²¢hΦ 
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IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ƪǊƻȊ ǎŜƪǘƻǊŜ ƛ ǎǘǊǳőƴŜ ƻŘƧŜƭŜ DƭŀǾƴƻƎ ǳǊŜŘŀΣ ŀ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ǇƻǘǊŜōŀƳŀ ƛ 
ǇǊƻƎǊŀƳǎƪƛƳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƳŀΣ ǎǳǊŀŚƛǾŀǘƛ ǎ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛƳ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧŀƳŀ ǘŜ ƴŀ ǘŀƧ ƴŀőƛƴ ƻǎƛƎǳǊŀǘƛ 
ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴǳ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǳ ƛ ǇǊƛǎǳǘƴƻǎǘΦ  
 
 

4.14 Infopunktovi i signalizacija 
 
Planirana sredstva 250.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor za brend 
 
¢ƛƧŜƪƻƳ нлмтΦ ƎƻŘƛƴŜ ƴŀǎǘŀǾƛǘ ŏŜ ǎŜ ǎŀƴŀŎƛƧa i restauracija ŘƻǘǊŀƧŀƭƛƘ ǘŀōƭƛ ǘŜ ŏŜ ǎŜ ǾƛȊǳŀƭƛ (koji su 
ǳǎƪƭŀŚŜƴƛ ǎ ǾƛȊǳŀƭƴƛƳ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘƻƳ ƛ ƪǊƻǾƴƛƳ ƪƻƴŎŜǇǘƻƳ I¢½-a - Full of life) aplicirati na table. Sanacija 
ƛ ǊŜǎǘŀǳǊŀŎƛƧŀ ǘŀōƭƛ ǇƻŘǊŀȊǳƳƛƧŜǾŀ ōǊǳǑŜƴƧŜ ƛ ōƻƧŀƴƧŜ ƪƻƴǎǘǊǳƪŎƛƧŜΣ ǎŀƴŀŎƛƧǳ ƭƛƳŜƴƛƘ ǇƭƻőŀΣ ǳǊŜŚŜƴƧŜ 
ƘƻǊǘƛƪǳƭǘǳǊŜ ƛ ǎƭΦ ǘŜ ŏŜ ǎǾƛ ƴŀǾŜŘŜƴƛ ǇƻǎƭƻǾƛ ōƛǘƛ ƻŘǊŀŚŜƴƛ ǳƴǳǘŀǊ ȊŀŘŀƴƻƎ ōǳŘȌŜǘŀΦ 
 
 

4.15 hǎǘŀƭŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ όőŀǎƻǇƛǎ ¢ǳǊƛȊŀƳύ 
 
Planirana sredstva 150.000,00 kn 
 
Nositelj:    Globalni PR 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ, ƪŀƻ ǾŜŏƛƴǎƪƛ Ǿƭŀǎƴƛƪ ǎǘǊǳőƴƻƎ őŀǎƻǇƛǎŀ α¢ǳǊƛȊŀƳά, u suradnji s 
Institutom za turizam u 2017Φ ƻōƧŀǾƛǘƛ őŜǘƛǊƛ ǊŜŘƻǾƴŀ ƛȊŘŀƴƧŀ όǘǊŀǾŀƴƧΣ ƪƻƭƻǾƻȊΣ ƭƛǎǘƻǇŀŘ ƛ ǇǊƻǎƛƴŀŎύΦ  
 
2ŀǎƻǇƛǎ α¢ǳǊƛȊŀƳά ƧŜ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛ ȊƴŀƴǎǘǾŜƴƻ-ǎǘǊǳőƴƛ őŀǎƻǇƛǎ ǳ ƪƻƧŜƳ ǎŜ ƻōƧŀǾƭƧǳƧǳ ǊŀŘƻǾƛ ƻ ǊŀȊƴƛƳ 
ŀǎǇŜƪǘƛƳŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƛ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ŀ ƛȊƭŀȊƛ ǳ ŘǾƛƧŜ ƧŜȊƛőƴŜ ƛƴŀőƛŎŜ ς hrvatskoj i engleskoj. 
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5 ¢ǊƻǑƪƻǾƛ D¦ I¢½-a 

 

Planirana sredstva 20.900.000,00 kn 
 
 

5.1 tƭŀŏŜ 
 
Planirana sredstva 14.000.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor korporativnih poslova 
 
bŀǾŜŘŜƴŀ ǎǘŀǾƪŀ ƻōǳƘǾŀŏŀ ǘǊƻǑƪƻǾŜ Ǉƭŀŏŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƪŀ DƭŀǾƴƻƎ ǳǊŜŘŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ 
ǳƪƭƧǳőǳƧǳŏƛ ǎǾŜ ǇǊƛǇŀŘŀƧǳŏŜ ǘǊƻǑƪƻǾŜ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ȊŀƪƻƴǎƪƛƳ ǇǊƻǇƛǎƛƳŀ ƪƻƧƛ ǊŜƎǳƭƛǊŀƧǳ ƻōǊŀőǳƴ ǇƭŀŏŀΦ 
 
 

5.2 aŀǘŜǊƛƧŀƭƴƛ ǘǊƻǑƪƻǾƛ 
 
Planirana sredstva 5.500.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor korporativnih poslova 
 
tǊŜŘƳŜǘƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƻōǳƘǾŀŏŀƧǳ ǊŜŘƻǾƴŜ ƻǇŜǊŀǘƛǾƴŜ ǘǊƻǑƪƻǾŜ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŀ DƭŀǾƴƻƎ ǳǊŜŘŀ ǘŜ ǘǊƻǑƪƻǾŜ 
ƴŀōŀǾŜ ƛ ȊŀƳƧŜƴŜ ƻǇǊŜƳŜ ƪŀƻ ƛ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧǎƪƻƎ ƻŘǊȌŀǾŀƴƧŀ ǳǊŜŘǎƪƻƎ ǇǊƻǎǘƻǊŀΦ wŀŘƛ ŘƻǘǊŀƧŀƭƻǎǘƛ ŘƛƧŜƭŀ 
instalacijske opreme (klimatizacijski sustav) i dijela uredǎƪŜ ƻǇǊŜƳŜ όƴŀƳƧŜǑǘŀƧΣ ŦƻǘƻƪƻǇƛǊƴƛ ǳǊŜŚŀƧƛ ƛ 
ǎƭΦύ ǘŜ ǇƻǾŜŏŀƴƧŀ ŜŦƛƪŀǎƴƻǎǘƛ ȊŀǑǘƛǘŜ ƴŀ ǊŀŘǳ ƛ ǊŀŎƛƻƴŀƭƛȊŀŎƛƧŜ ŘŀƭƧƴƧƛƘ ǘǊƻǑƪƻǾŀ ƛƴǾŜǎǘƛǊŀƴƧŜƳ ǳ 
ŜƴŜǊƎŜǘǎƪƛ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƛƧŀ ǊƧŜǑŜƴƧŀΣ ŀ ƪŀƪƻ ōƛ ǎŜ ǇǊƻǎǘƻǊ ƻǇǘƛƳƛȊƛǊŀƻ Ȋŀ ǊŀŘƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǘǊŜƴǳǘƴƻƎ ōǊƻƧŀ 
zaposlenikŀ ǇǊŜŘǾƛŚŜƴŜ ǎǳ ǇƻǾŜŏŀƴŜ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧŜ ǳ ȊŀƧŜŘƴƛőƪǳ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊǳ ǘŜ ƴǳȌƴǳ ǊŜƪƻƴǎǘǊǳƪŎƛƧǳ 
poslovnog prostora koja bi ovisno o financijskim ponudama trebala obuhvatiti zamjenu stropnih 
Ǉƭƻőŀ ƛ ŀŘŜƪǾŀǘƴƛƧǳ ȊǾǳőƴǳ ƛȊƻƭŀŎƛƧǳΣ ŦƛƴŜ ƎǊŀŚŜǾƛƴǎƪŜ ǊŀŘƻǾƛ ǳǊŜŚŜƴƧŀ ǳƴǳǘǊŀǑƴƧƻǎǘƛ ǇǊƻǎǘƻǊŀ ƪŀƻ ƛ 
ȊŀƳƧŜƴǳ ǇƻǎǘƻƧŜŏŜƎ ƪƭƛƳŀǘƛȊŀŎƛƧǎƪƻƎ ǎǳǎǘŀǾŀΣ ƴŀƳƧŜǑǘŀƧŀ ƛ ŘǊǳƎŜ ǊŀŘƴŜ ƻǇǊŜƳŜΦ ¦ƧŜŘƴƻ ŏŜ ǎŜ ǘƛƧŜƪƻƳ 
нлмтΦ ƎƻŘƛƴŜ ƛȊǾǊǑƛǘƛ ǇǊƻŎƧŜƴŀ ŘŀƭƧƴƧƛƘ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƛƘ ƻōǾŜȊŀ Ǉƻ ƻǎƴƻǾƛ ƭŜŀǎƛƴƎ ǳƎƻǾƻǊŀ Ȋŀ ǎƭǳȌōŜƴƛ 
ŀǳǘƻƳƻōƛƭ ǘŜ ƻŘƭǳőƛǘƛ ƻ ǇǊƻƳƧŜƴƛ modela financiranja ili nabavi novog vozila. 
 
 

5.3 Koordinacija i nadzor sustava TZ 
 
Planirana sredstva 500.000,00 kn 
 
Nositelj:    Sektor korporativnih poslova 
 
{ǳƪƭŀŘƴƻ ȊŀƪƻƴǎƪƻƧ ƻōǾŜȊƛΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ŏŜ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ƪƻƴǘƛƴǳƛǊŀƴƛ ƴŀŘȊƻǊ ƴŀŘ ǊŀŘƻƳ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƴƛȌŜƎ ǳǎǘǊƻƧŀΦ bŀŘȊƻǊ ŏŜ ǎŜ ƻōŀǾƭƧŀǘƛ ǘŜƳŜƭƧŜƳ ƎƻŘƛǑƴƧŜƎ Ǉƭŀƴŀ ƴŀŘȊƻǊŀ ƪƻƧŜƎ ŏŜ 
ǳǘǾǊŘƛǘƛ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻ ǾƛƧŜŏŜ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛce te izvanredno prema potrebi.  
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀΣ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ƻŘǊŜŘōŀƳŀ őƭŀƴƪŀ ссΦ ½ŀƪƻƴŀ ƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀƳŀ ƛ 
ǇǊƻƳƛŎŀƴƧǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ όbb мрнκлуύΣ ǇƻǎŜōƴƻ ŏŜ ƴŀŘȊƛǊŀǘƛΥ  

¶ ǊŀŘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǳ ǎǘǊǳőƴƛƳ ǇƻǎƭƻǾƛƳŀ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƻ ǾŜȊŀƴƛƳ Ȋŀ ǇǊƻǾƻŚŜƴƧŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ 
turizma; 

¶ ŘƧŜƭƻǘǾƻǊƴƻǎǘΣ ŜƪƻƴƻƳƛőƴƻǎǘ ƛ ǎǾǊƘƻǾƛǘƻǎǘ ƛȊǾǊǑŀǾŀƴƧŀ ȊŀŘŀŏŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀΤ 

¶ ǎǾǊƘƻǾƛǘƻǎǘ ƛ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƛƘ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀΤ 
























