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Tijekom srpnja, broj dolazaka stranih turista rastao je za
10,80 % te je ostvareno 3.228.635 dolazaka, a broj do-
lazaka domacdih turista vedi je za 7,87 %, Sto predstavlja
267.368 dolazaka. Broj nodenja stranih turista rastao je za
9,23 % (20.928.602 nocenja), dok je broj noc¢enja domacih
turista u porastu od 5,76 % (2.063.832 nocenja).

Promatrano dinamicki, turisticki promet koji ostvaruju
strani turisti, nakon prva tri mjeseca 2015., tijekom ko-
jih je rastao dvoznamenkastim stopama, u travnju je bio
u blagom padu, sto se moze objasniti ranijim datumom
Uskrsa, a time i manjom spremnoscu na putovanje turi-
sta s emitivnih trziSta prema destinacijama Hrvatske. U
svibnju ponovno dolazi do znacajnog rasta broja dolazaka
i nocenja stranih turista, dok je u lipnju zabiljezen pad u
broju stranih nocenja, uz blagi rast broja dolazaka. Srpanj
donosi snazan rast turistickog prometa stranih gostiju.

Sagledamo li kumulativne pokazatelje, razvidno je kako
su ukupni turisticki dolasci (domaci + strani) za razdoblje
sijeCanj—srpanj pozitivni (+ 8,79 %, tj. 7.932.353 dolaska),
kao i ukupna turisticka nocenja (+ 7,31 %, tj. 40.391.446
nocenja). Kumulativni pokazatelji prometa stranih turista
govore o plusu od 8,80 % u dolascima (6.971.141 dolazak)
te plusu od 7,24 % u nocenjima (36.113.697 nocenja). Isto-
vremeno, 952.212 domacdih turistickih dolazaka predstav-
lja rast od 8,68 %, dok 4.277.749 nocenja predstavlja rast
od 7,87 %.

Pozitivni rezultati u srpnju ostvareni su s vecine kljucnih
trzistaizuzev Rusije, Norveske, Japana, Danske i Ukrajine.
U srpnju najvece stope rasta biljeze trzista BiH, SAD-3,
Finske, Kanade, Madarske i Njemacke.

%

Turisticki dolasci (postotna fluktuacija mjesecnog
prometa — usporedba 2015. i 2014.)
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Turisticka nocenja (postotna fluktuacija
mjesecnog prometa — usporedba 2015. i 2014.)
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Pregled rasta/pada broja dolazaka i nocenja po trziStima (u %) u srpnju 2015.
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Pozitivni rezultati u razdoblju sijecanj — srpanj ostvareni  darska. Trzista koja biljeze pad turisti¢ckog prometa su Ru-

su s vecine glavnih emitivnih trzista, a najvele stoperasta  sija, Norveska, Danska, Japan i Ukrajina.
biljeze Belgija, Juzna Koreja, SAD, Kanada, Finska i Ma-

Pregled rasta/pada broja dolazaka i nocenja po trzistima (u %) u razdoblju sijecanj — srpanj 2015. (kumulativ)
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Udjel pojedinih trzista u ukupnom turistickom prometu na nacionalnoj razini u razdoblju sijecan;j—srpanj 2015.

Ostala trzista 4,9 Austrija 8,5

Belgija 2,1

Ukrajina o,4

\ Hrvatska 10,6
Ujedinjena K. 3,3
\ Danska 1,1
Svicarska 1,4
T Finska o,5

Svedska 2,0,\ /cuska 2,1
Spanjolska 0,5] - =
\Japan 0,3
Kanada

Korejao,6

Nizozemska 3,5

Madarska 3,2

0,4

Slovacka 3,5
SAD1,2 Norveika 1,4
Rusija 1,1
U razdoblju sijecanj — srpanj, sve hrvatske Zupanije/turi- (+ 14,92 %), Grad Zagreb (+ 10,79 %) i Licko-senjska Zu-
sticke regije biljeze rast broja ukupnih turistickih nocenja. panija (+ 10,60 %).

Prema stopama rasta prednjace kontinentalna Hrvatska

Rezultati po zupanijama (nocenja u razdoblju sijeanj — srpanj, indeks 2015./2014.):

Udjel u ukupnom

DOMACI STRANI UKUPNO prometu (%)
Istra 104,60 106,38 106,30 30,02
Kvarner 111,28 107,83 108,17 16,44
Licko-senjska 112,41 110,50 110,60 2,67
Zadarska 100,59 107,34 105,64 13,93
Sibensko-kninska 115,83 104,29 105,74 6,96
Splitsko-dalmatinska 117,98 109,14 109,72 17,46
Dubrovacko-neretvanska 110,14 104,63 105,03 8,76
Grad Zagreb 109,37 111,15 110,79 2,25
Kontinentalna Hrvatska 112,62 116,95 114,92 1,51
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Pregled kretanja broja nocenja po zupanijama/regijama u razdoblju sijecanj—srpanj 2015. (indeks 2015./2014.)
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U razdoblju sijeanj — srpanj Istra ostvaruje najveci udjel zatim slijedi Splitsko-dalmatinska Zupanija s udjelom od

u ukupnom broju nocenja u Hrvatskoj koji iznosi 30,02 %, 17,46 % te Kvarner s udjelom od 16, 44 %.

Udjel Zupanija/regija u ukupnom broju nocenja u razdoblju sijecanj — srpanj 2015. (u%)

Grad Zagreb 2I(’cir;_tlmznt:l;; Hrvatska

Dubrovacko-neretvanska
8,76

Istra 30,02

Splitsko-dalmatinska
17,46

Sibensko-kninska 6,96
Kvarner 16, 44

Zadarska 13,93 Li¢ko-senjska 2,67
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Turisticki promet s trzista u razdoblju sije¢anj — srpanj

dolasci nocenja % nocenja dolasci

657.267 3.439.672 8,52 612.932

indeks 2015./14.

nocenja % nocenja dolasci

8,65

nocenja

3.254.988 107,23 105,67

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica

Gospodarsko-politicko
stanje na trzistu

Zbog rastuce nezaposlenosti austrijska koalicijska viada
usmjerava svoje aktivnosti u rasterecenje bruto poreznih
davanja osobnih dohodaka, kako bi poboljsala standard
svojih gradana te povedala njihovu potrosnju. Parlament
bi trebao donijeti i potvrditi odluku vlade prema kojoj bi
4,4 milijuna Austrijanca od 1. sije¢nja 2016. trebalo imati
vedi osobni dohodak. Paket je ,tezak" pet milijardi eura, a
porezno rasterecenje provodilo bi se kroz tzv. tarifna da-
vanja. Dosadasnje tri tarifne stope povecale bi se na Sest.
Tako bi radnik za prosjecna mjesecna primanja od 2.100
eura, na godisnjoj razini trebao imati goo eura vise. Svi
koji imaju godisnja primanja manja od 11.000 eura, na
njih se primjenjuje tzv. ,negativan porez". Umjesto dosa-
dasnje potpore od 110 eura, dobivali bi 400 eura, najnize
mirovine uvecale bi se za 110 eura, a djedji doplatak pove-
¢ao bi se sa sadasnjih 220 eura na 400 eura.

Emitivni turisticki promet

Statistik Austria objavila je analizu turisti¢kog ostvarenja
za 2014. Sagledavajuci trendove putovanja, zanimljiva je
usporedna analiza putovanja u posljednjih deset godina.
Austrijska populacija starija od 15 godina, 2005. ostvarila
je 5,38 milijuna turisti¢kih putovanja, a u 2014. 6,73 mili-
juna putovanja (+ 25,1 %). Kratka putovanja (1 — 3 noce-
nja) povecala su se za 5,6 %, a ,glavna putovanja“ (vise
od Cetiri nocenja) za 1,1 %. U vlastitoj zemlji Austrijanci su
realizirali 2,98 milijuna putovanja (44,3 %). Najtrazenija
destinacija (s udjelom od 23,1 %) je Italija, slijede Hrvat-
ska (17,7 %), Njemacka (13 %), Greka (6,7 %), Spanjolska
(5,2 %) i Turska (4,3 %). Prema udjelu najtrazenijih desti-

Austrija —dolasci i nocenja po mjesecima
(. =VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi
s prethodnom godinom
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Austrija — kretanje broja dolazaka u razdoblju
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nacija, u posljednjih deset godina ltalija je izgubila 1,7 %,
Greka 3,4 %, Turska 0,9 %, dok je Hrvatska imala poveca-
nje od 2,9 % te Spanjolska 0,7 %.

Najvece udruzenje organizatora putovanja, turistickih
agencija i autobusera u Austriji ORV (Osterreichischer
ReiseVerband) objavilo je godisnju brosuru ,Fakten und
Zahlen Osterreichischer Reisemarkt 2014". NajtraZenija
destinacija Austrijanaca (za kratka i ,glavna putovanja®)
U 2014. bila je Italija s 1.872.900 putnika (+ 7,3 %), slije-
di Njemacka s 1.480.300 putnika (veliki udjel poslovnih
putovanja) uz povedanje od 2,9 %, Hrvatska s 1.047.600
putnika (+ 9,2 %), Spanjolska s 505.200 putnika (+ 14,9 %),
Grcka s 365.100 putnika (- 4,3 %), Turska s 342.800 putni-
ka (- 1,4 %), Francuska s 301.200 putnika (- 5,2 %), Madar-
ska s 282.900 putnika (- 7,3 %) te Ujedinjena Kraljevina s
213.400 putnika (- 16 %). U posljednjih 16 godina glavni
godisnji odmor kradi je za 3,9 dana pa je prosjek dana go-
diSnjih odmora u 2014. iznosio 8,4 dana.

Prema anketi njihovih ¢lanova u 2015., pored nacional-
ne zemlje, najtrazenije destinacije su ltalija i Hrvatska s
udjelom od 14 %, Spanjolska sa 6 %, Turska s 5 % i Gr¢ka
i Njemacka s 3 %.

Bank Austrija objavila je podatak o protuvrijednosti eura
u odnosu na vlastitu zemlju koji se dobiva u pojedinoj turi-
sti¢koj destinaciji. U odnosu na proslu godinu, zbog jakog
dolara, euro je izqubio na vrijednosti za 17 %. U Madar-
skoj se za 100 eura dobije protuvrijednost od 168 eura (u
odnosu na proslu godinu + 4 %), u Turskoj 163 eura (- 3 %),
u Bugarskoj 158 eura (+ 1 %), u Hrvatskoj 139 eura (+ 1 %),
u Sloveniji 124 eura (+ 3 %), u Grckoj 119 eura (+ 3 %), U
Njemackoj 106 eura (+ 1 %), u Francuskoj 105 eura (+ 1 %),
u Italiji 203 eura (+ 1 %) i u Svicarskoj 59 eura (- 14 %).

Obzirom da su u svim pokrajinama zapoceli Skolski pra-
znici, u ovom razdoblju najintenzivnije putuju obitelji
s djecom. Ocekuje se da ce 3,474 milijuna Austrijanaca
krenuti na godisnje odmore. Prema anketi koju je proveo
Institut fUr Freizeit und Tourismusforschung, Hrvatska po
prvi put preuzima vodstvo od ltalije kao najtrazenije tu-
risticke destinacije. Potvrdu navedenog dobili smo kroz
objavljeni tekst u dnevnom tisku Osterreich gdje se na-
vodi da c¢e u Hrvatsku na godisnji odmor otputovati 1,44
milijuna Austrijanaca, Sto je 17 % svih predvidenih pu-
tovanja. Slijedi Italija s 1,2 milijun ili 13 %, Spanjolska sa
678.000ili 8 %, Grcka s 400.000, Turska s 339.000 te SAD i

Austrija — kretanje broja nocenja u razdoblju
sijeanj— srpanj 2015. (kumulativno)
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Kanada. Izvan Europe Zeli putovati 11 % Austrijanaca, od
toga 3 % zeli otici u Sjevernu Ameriku. Vecina putovanja,
odnosno 2,98 milijuna putovanjaiili 44,3 %, realizirat ¢e se
u vlastitoj zemlji.

Kod 21 % anketiranih, najvazniji motiv putovanja je opu-
Stanje i oporavak, slijedi kupanje s 18,6 %.

Kod putovanja van domicilne zemlje, glavno prijevozno
sredstvo je osobni automobil s udjelom od 55 %, slijedi
avion s 30 %. Trecina svih putovanja realizira se online.

Stanje bukinga

Organizatori putovanja zadovoljni su stanjem bukinga
za Hrvatsku, narodito u segmentu privatnog smjestaja,
apartmanaivila te grupnih aranzmana. Ostali su krenuliu
dodatne promidzbene aktivnosti kako bi smanijili nezna-
tan zaostatak u odnosu na proslu godinu.
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Aktivnosti predstavnistva

e Workshop&Somerlounge der Destinationen, kojeg
smo organizirali u sklopu udruzenja Corps Touri-
stique 1. srpnja u Becu, poludio je odlicne efekte.
Odazvalo se preko 320 sudionika (organizatori
putovanja, turisticke agencije, poslovni turistic-
ki subjekti, novinari turistickih dnevnih i tjednih
Casopisa i magazina). Brosura o mogucénostima
shopinga u pojedinim turistickim zemljama koja
je plijenila veliku pozornost, a koja e biti distribu-
irana na vise od 1.000 adresa poslovnih subjekata
i medija, zasigurno ¢e dodatno promidzbeno ani-
mirati nasu zemlju.

e Dana 8. srpnja odrzan je sastanak s Heinrich
Wilhelm Kanne-Hunfeldom, direktorom turistic-
ke agencije THV Reisen iz Salzburga, koja je u
2014. imala preko 3.000 gostiju u Hrvatskoj. Ove
godine imaju veliki broj grupnih raspisa za pose-
zonu i veliki su potencijal za projekt Hrvatska 365.
Dogovoreni su uvjeti poslovne suradnje, po novim
modelima sufinanciranja u 2016.

INFORMACIJA O TIJEKU SEZONE | AKTUALNOM STANJU NA TRZISTIMA [kolovoz 2015.] 10



BELGIJA I NIZOZEMSKA

Turisticki promet s trzista u razdoblju sije¢anj — srpanj

2015. 2014. indeks 2015./14.
dolasci nocenja % nocenja dolasci nocenja % nocenja dolasci nocenja
Belgija 103.926 514.010 1,27 96.780 481.991 1,28 107,38 106,64
Nizozemska  224.465 1.433.434 3,55 212.398 1.384.718 3,68 105,68 103,52

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica

Belgija — dolasci i nocenja po mjesecima

Gospodarsko-politicko stanje
(I. = VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi

na trzistu .
s prethodnom godinom

Nizozemski Sredisnji ured za statistiku (CBS) objavio je da 7

su U 2014. Nizozemci Cesce ljetovali na brodu nego prijas- :::: |

njih godina. U proteklih sedam godina broj ljetovanja na '

brodu (ukljucujudi i krstarenja) porastao je za 40 %, naro- 2%

¢ito ljetovanja u inozemstvu. CBS je takoder objavio da je foree

maloprodaja u Nizozemskoj porasla za 4,7 % u usporedbi 3000

s lipnjem prosle godine, Sto predstavlja najveci porast ma- 20,00

loprodaje od 2008. U usporedbi s 2014., promet je pora- 10,00

stao za 5,1 %, a cijene u maloprodaji bile su 0,4 % nize. - R e . R g o

Najvise je porastao promet u tzv. non-food segmentu. -10,00 - :E g % g :E g ':E ;g! :E E ':g g :E E
20,99 Tgijetanj | veljata | oujak | travanj | svibanj lipanj srpanj

Barometar belgijske narodne banke stabilizirao se tijekom
srpnja nakon Sto je rastao tijekom prethodnih pet mjeseci.
Sveukupna stabilizacija rezultat je divergentnih trendova Nizozemska — dolasci i no¢enja po mjesecima
promatranih grana gospodarstva. Indikator je virtualno (I. = VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi
nepromijenjen u proizvodniji, ali se poslovna klima znatno s prethodnom godinom

poboljsala u trgovini.

20,00

Emitivni turisticki promet

10,00 -

Nizozemsko udruzenje putnickih agencija ANWR objavilo

jerezultate istrazivanja prodaje svojih ¢lanica do kraja srp- 2 - SR g = g7 2|3 =
2 2 ] S @ Ko ] ] © ] @

nja koje provodis institutom GfK. Prodaja tijekom posljed- 000 8 8 8|88 5 8,8 8|28 8
sijecanj veljada ozujak val svibanj lipanj srpanj

njeg tjedna srpnja porasla je za 16 % u usporedbi s istim
tjednom lani. Smanjuje se gubitak s pocetka godine, a u
kumulativu su rezervacije za 2015. u padu od 1 %.
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BELGIJA I NIZOZEMSKA

Najprodavanija odredista su Spanjolska, Portugal i Greka.
Nakon pronalaska rjeSenja za gr¢ku duznicku krizu, bu-
king koji je nekoliko tjedana bio u padu, ponovno je kre-
nuo istim intenzitetom kao i prije izbijanja krize te je Grcka
i dalje u plusu (+ 4 %). Nastavno na preporuku Ministarstva

Belgija — kretanje broja dolazaka u razdoblju
sijecanj — srpanj 2015. (kumulativno)

vanjskih poslova, nizozemski i belgijski organizatori puto-
vanja prekinuli su sve operacije za Tunis do kraja listopa-
da, tako da je ova sezona za Tunis definitivno izgubljena.
U rujnu ce organizatori putovanja donijeti odluku hoce
li ponovno lansirati ovu destinaciju u 2016. Od situacije

Nizozemska — kretanje broja dolazaka u razdoblju
sijeCanj— srpanj 2015. (kumulativno)
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Belgija — kretanje broja noéenja u razdoblju
sijecanj — srpanj 2015. (kumulativno)

Nizozemska — kretanje broja nocenja u razdoblju
sijeCanj— srpanj 2015. (kumulativno)
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u Tunisu najvise su profitirala Spanjolska avio-odredista
(Baleari i Kanarski otoci), bududi da je vecina organizatora
putovanja svoje zrakoplove preusmijerila na ta odredista.
Turoperatorske operacije za Egipat su, unatoC opasnosti
od teroristickih napada i izbijanja nasilja, i dalje u tijeku,
ali uz naputak putnicima na pojacan oprez i izbjegavanje
vladinih zgrada te mjesta na kojima se okupljaju stranci.

Na nizozemskom trzistu u porastu je i Njemacka, uglav-
nom na racun Francuske koja ostvaruje znacajniji pad, kao
i Turska. U organiziranom prometu u Nizozemskoj, Hrvat-
ska biljezi pad od oko 3 % uglavnom zbog loseg raspore-
da proljetnih praznika koji su ove godine poceli kasnije te
kolidirali s ostalim praznicima (Spasovo i Duhovi), iako
prema statistikama krajem srpnja i nizozemsko i belgijsko
trziste ostvaruju porast.

Organizator putovanja TUI Arke biljezi porast, dok Tho-
mas Cook biljezi minus. S prodajom su uglavnom zado-
voljni organizatori putovanja za kamp, autobuseri nesto
manje, kao i ID Riva.

Belgijsko organizirano trziste putovanja krajem lipnja
biljezi oko 8 % slabiji buking nego prosle godine u istom
razdoblju. U ponudi organizatora putovanja najlosije su se
prodavali aranzmani s vlastitim prijevozom (- 8 %), dok se
turoperatorski sa zracnim prijevozom prodaje nesto bolje,
iako ostvaruju pad od 6 %, koji se povecao nakon izbijanja
krize u Tunisu koje je jedno od omiljenijih odredista Belgi-
janca. Pozitivan rezultat ostvaruju tipicna turoperatorska
odredita poput Spanjolske i Gréke, dok su Turska Italija,
Austrija, Francuska i Hrvatska u blagom padu.
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BELGIJA I NIZOZEMSKA

U segmentu aranzmana s vlastitim prijevozom, organi-
zator putovanja TUI ostvaruje plus, avio-program za Du-
brovnik ostvaruje minus (jednako kao i kod Thomas Coo-
ka). Split se kod Thomas Cooka prodaje dobro, a u padu

Belgija — kretanje udjela trzista u ukupnom
turistickom prometu u 2015. u usporedbi s 2014. (%)

su aranzmani s vlastitim prijevozom. S prodajom je ove
godine zadovoljan i Caractere, organizator putovanja spe-
cijaliziran za smjestaj u luksuznim objektima.

Nizozemska — kretanje udjela trzista u ukupnom
turistickom prometu u 2015. u usporedbi s 2014. (%)
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CESKA

Turisticki promet s trzista u razdoblju sije¢anj — srpanj

indeks 2015./14.

dolasci nocenja % nocenja dolasci nocenja % nocenja dolasci nocenja

407.745 2.771.260 6,86 397.311 2.670.386 7,09 102,63 103,78

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica

Gospodarsko-politiéko stanje Cedka — dolasci i no¢enja po mjesecima
na trsigtu (. =VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi

s prethodnom godinom

Stopa inflacije u lipnju je iznosila 0,5 %, dok je stopa neza-
poslenosti iznosila 6,2 %. Ministarstvo financija u travnju 20,00
je prognoziralo ovogodisnji rast gospodarstva na 2,7 %. 10,00
Zbog rasta gospodarstva od 4 % u prvom kvartalu, revi-
dirali su predvidenu stopu rasta na 3,9 % godisnje razine,
dok je stopa rasta za sljede¢u godinu ostala na 2,5 %. %%
Prema misljenju Ministarstva financija, gospodarstvo bi u -20,00
ovoj godini trebalo biti stimulirano nizom cijenom goriva -30,00
i fondovima EU. U sljededoj godini stimulacija Ce izostati 000

pa Ce se rast kretati u normalnim uvjetima realnog rasta.
Do kraja godine prognoza za nezaposlenost je oko 5,7 %,

-50,00

dok ¢e u 2016. pasti na 5,5 %. Dodatna radna snaga uvest
Ce se iz inozemstva. Do kraja godine inflacija ce zadrzati

istu stopu koja se biljezi u ovom trenutku, dok ¢e u 2016. Catka— kretanje udjela tr¥iéta u ukupnom

ti %. Ly .
narastina 5= turistickom prometu u 2015. u usporedbi s 2014. (%)

Prema podacima Ceskog zavoda za statistiku, u zemlje
EU ide 83 % Ceskog izvoza. Drzava pritom podrzava izvo- mo015 2014
znu politiku koja ceski izvoz orijentira na 12 prioritetnih

drzava izvan EU. Najvedi trgovinski partner Njemacka, u
ovoj, u odnosu na proslu godinu, uvezla je 7 % viSe proi- 6
zvoda, dok je Slovacka uvezla 13 % viSe proizvoda.
.
Polovinom srpnja opet jaca ceSka kruna, sto je logican
O

slijed nakon gospodarskih povecanja (od pocetka godine
raste BDP, dolazi do viskova u trgovinskoj bilanci, rastu | ol ol |
rezerve). CNB intervencijama zeli oslabiti krunu kako bi se sii

dostigla ,zdrava granica" inflacije na 2 %.

velj ozu
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Automobilska industrija postize odli¢ne rezultate. U pr-
vih Sest mjeseci proizvedeno je 673.241 osobnih vozila ili
6 % vise u odnosu na isto razdoblje prosle godine. Ukupan
izvoz automobila povecao se za 7,14 %.

Emitivni turisticki promet

Lipanjski teroristicki napad u Tunisu znacajno je utje-
cao na potraznju za tom destinacijom. Prema podacima
Udruge organizatora putovanja ACK CR pad prodaje te
destinacije dosegao je 60 — 8o %. Zakupljeni su dodatni
kapaciteti u Bugarskoj, a pojacan je i interes za Hrvat-
skom, Spanjolskom i Turskom. Udruga je potvrdila interes
Ceha za godidnjim odmorima te predvidaju isti broj putni-
ka kao i prosle godine, $to potvrduje da Cesi ne odustaju
od godisnjih odmora.

Cesi otkrivaju Albaniju koja je ove godine hit destinacija
(prodaja se povecala za dvadeset puta). Najvazniji razlog

Cedka — kretanje broja dolazaka u razdoblju
sije¢anj — srpanj 2015. (kumulativno)

je uspostavljanje aviolinije Prag —Tirana. Povecan je i broj
obitelji s djecom.

Anketa portala ,kolektive" skrRz.cz ukazuje koliko cijene
utjecu na odabir godiSnjeg odmora. Kako bi postigli nize
cijene aranzmana, termin godisnjeg odmora promijenilo
bi 40 % Ceha, dok bi 22 % promijenilo i destinaciju. Dvije
trecine ispitanika kupilo je aranzman s popustom. Mladi
biraju termine s velikim popustima, dok stariji biraju ter-
mine van glavne sezone. Veoma privlacne su cijene koje
ukljucuju dizanje usluga, a najmanje paznje posvecuju
popustima koji se odnose na hranu i smjestaj.

Ceski tisak prenosio je informacije o poZarima na jugu Hr-
vatske, ali su objavili da ¢e Hrvatska ove godine ostvariti
rekordan broj turista. Objavljene su i informacije da su hr-
vatski hoteli u srpnju javljali stop buking.

Cedka — kretanje broja noéenja u razdoblju
sijeanj— srpanj 2015. (kumulativno)
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Komentari organizatora
putovanja

Prema podacima organizatora putovanja, prodaja je na
proslogodisnjoj razini. Stop bukinga je vise u odnosu na
proslu godinu, sto dokazuje dobru popunjenost hrvatskih
hotela.

Receptivni turisticki promet

Potro3nja kineskih turista u Ce$koj ubrzano raste. U oZzuj-
ku i lipnju Kinezi su prvi put presli rusku potrosnju. Za pr-
vih Sest mjeseci potrosnja je narasla za 119 %, dok je ru-
ska pala za 49 %. Sljedeci porast olekuje se na jesen kada
pocinje direktan let Prag — Peking. Ove godine Cesku bi
moglo posjetiti 270.000 Kineza. Udjel potrosnje Kineza u
¢eskim trgovinama je 26 % ili 21.500 Czk.
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Aktivnosti predstavnistva

e Priprema nastupa na regionalnom sajmu ITEP PI-
zenj u rujnu.

* Priprema prijedloga zajednickih promotivnih ak-
tivnosti predstavnistva i Veleposlanstva RH u Pra-
gu za 2016.

e Suradnja s novinskim redakcijama na pripremi
¢lanaka o Hrvatskoj.

e Priprema pozivnog pisma za hrvatske turisticke
subjekte na hrvatsku poslovnu radionicu u Pragu,
koja Ce se odrzati 20. listopada u sklopu meduna-
rodnog B2B turisti¢ckog sajma Travel Meeting Po-
int.

 Direktor predstavnistva imao je telefonsko sni-
manje za emisiju Hrvatskog radija ,Turisticki sat"
o stanju na ¢eSkom trzistu te o stanju i uvjetima
odabira Hrvatske kao destinacije za odmor Ceha.

e Ostvarena je suradnja s organizatorom putova-
nja Tchequie Tour koji uvodi nove programe za
Hrvatsku, prvenstveno ture koje sadrze Dubrov-
nik, Split, Plitvice, Zagreb,... Predstavnistvo im je
omogucilo pristup kvalitetnim fotografijama.
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FRANCUSKA

Turisticki promet s trzista u razdoblju sije¢anj — srpanj

indeks 2015./14.

dolasci nocenja % nocenja dolasci

859.688 2,13

231.454 223.910

nocenja % nocenja dolasci nocenja

844.809 2,24 103,37 101,76

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica

Gospodarsko-politicko stanje
na trzistu

Francuski opservatorij za ekonomska pitanja (OFCE) kon-
statirao je pozitivne pomake u francuskoj ekonomiji te
istaknuo da od pocetka ekonomske krize 2007. Francuska
nikada nije bila u povoljnijem kontekstu za izlazak iz sloze-
ne ekonomske situacije. OFCE govori o porastu BDP-a za
1,4 % do kraja 2015. te prognozira porast od 2,1 % za 2016.

Vise ¢imbenika objasnjava taj nenadani optimizam OFCE-
a. Jedan od primarnih elemenata ja pad cijena nafte za
pola u godinu dana, Sto je automatski pridonijelo jacanju
kupovne moci po domacinstvu. Inovativna politika Fran-
cuske centralne banke koja je smanjila kamatnu stopu, ta-
koder je pridonijela jacanju BDP-a. OFCE ocekuje da ce se
drzavni deficit u 2016. smanjiti za 3 %, medutim, problem
nezaposlenosti nece se uskoro rijesiti te se ocekuje da ce
krajem 2015. Francuska imati 9,8 % nezaposlenih. U 2016.
broj nezaposlenih trebao bi se neznatno smanjiti (9,5 %).

lako su predvidanja OFCE-a vrlo optimisti¢na, ne treba
zaboraviti na faktore rizika koji mogu promijeniti smjer
trenutno pozitivnih pomaka u francuskoj ekonomiji. Rije¢
je o slozenoj geopolitickoj situaciji koja u slucaju pogorsa-
nja moze dovesti do nenadanog porasta cijena nafte. Eric
Heyer, ekonomski struénjak OFCE-3, istice da bi u tom slu-
Caju Europska komisija od Francuske mogla traziti drastic-
nije smanjenje drzavnog deficita. Osim toga, treba uzetiu
obzir tesku situaciju u kojoj se nalazi Grcka, za koju se ne
zna kako ce se zavrsiti. Eventualni izlazak Grcke iz Europ-
ske unije mogao bi izazvati ozbiljne ekonomske probleme
te pogorsati postojecu ekonomsku krizu.

-10,00 |

-20,00 -

Francuska —dolasci i no¢enja po mjesecima
(. =VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi
s prethodnom godinom
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FRANCUSKA

Emitivni turisticki promet

Prema informacijama Ministarstva turizma, Spanjolsku
je u prvih Sest mjeseci posjetilo 1,2 milijuna turista vise u
odnosu na proslu godinu, Sto predstavlja rekord u ovom
klju¢nom segmentu Spanjolske ekonomije. U prvoj polo-
vini godine 4,6 milijuna Francuza posijetilo je Spanjolsku,
Sto je 7,5 % viSe u odnosu na 2014. Vise od 25 % turista pu-
tuje u Kataloniju, koja je najposjecenija Spanjolska regija,
potom slijede Kanarski i Balearski otoci te Andaluzija.

Spanjolska je destinacija koja je najvise profitirala od
Larapskog proljeca" te niza atentata u arapskim zemlja-
ma. Francuski sindikat organizatora putovanja (SETO)
zabiljeZio je porast od 18,5 % u ovogodisnjim zimskim
rezervacijama za Spanjolsku. Ista tendencija nastavlja se
za ljetne rezervacije: rezervacije za Kanarske otoke su u
porastu za 50 %, a za kontinentalnu Spanjolsku za 16 %.

Francuski organizatori putovanja i turisticke agencije na-
stavljaju otkazivati rezervacije za Tunis te preusmjeravaju
klijente na Spanjolsku, Gre¢ku, Maroko i Tursku.

Francuska — kretanje broja dolazaka u razdoblju
sije¢anj — srpanj 2015. (kumulativno)
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Francuska — kretanje broja nocenja u razdoblju
sije¢anj — srpanj 2015. (kumulativno)

1000000 |
500000 H 205
800000 -
700000 -
600000 -

500000

400000
300000 -
200000 -
100000 -
. ,_ﬁ;ﬁ%-

sij-velj sij-ozu sij-tra sij-svi sij-lip sij-srp

Francuski organizator putovanja Step Travel u lipnju je
organizirao studijsko putovanje u Crnu Goru na kojem su
sudjelovali turisti¢ki agenti francuskih agencija. Najvedi
broj francuskih turista do sada je putovao u Crnu Goru na
jednodnevni izlet s polaskom iz Dubrovnika. Ovim studij-
skim putovanjem Step Travel Zelio je uvjeriti francuske
agente da se Crna Gora moze jednako uspjesno prodavati
kao samostalna destinacija, koja svojom obalom, plaza-
ma, povijesnim, kulturnim i prirodnim znamenitostima
moze konkurirati Hrvatskoj. Organizatori putovanja isti-
¢u da dobra hotelska ponuda i nize cijene (u usporedbi s
Hrvatskom), doprinose rastu interesa za Crnu Goru koja
je idealna i za kongresni turizam te su MICE rezervacije u
porastu.

Crna Gora, poput Hrvatske, pokusava iskoristiti aktualnu
geopoliticku situaciju te se u kontekstu ,zamjenskih de-
stinacija" (u odnosu na pretezito muslimanske zemlje),
sve snaznije probija kao konkurentska destinacija Hrvat-
skoj.

Ljetne rezervacije Francuza
U 2015.

Prema barometru SNAV/Atout France (Nacionalni sindi-
kat turistickih agencija), veliki broj Francuza kasno od-
luCuje gdje Ce provesti godiSnji odmor te su last minute
rezervacije u velikom porastu. Ovogodisnje ljetne rezer-
vacije za daleke destinacije u padu su za 5 % u odnosu na
proslu godinu, rezervacije za srednje destinacije su u po-
rastu za 24 %, dok su rezervacije za Francusku u porastu
za 12 % u odnosu na 2014. Medu srednjim destinacijama
vode Spanjolska i Gréka, zatim Portugal, Italija i Ujedinje-
na Kraljevina, dok se medu dalekim destinacijama najbo-
lje prodaje Tajland.

Sindikat francuskih organizatora putovanja (SETO) na-
javljuje porast od 8 % u broju rezervacija za Hrvatsku. Re-
zervacije za srpanj u porastu su za 13 %, dok su rezerva-
cije za kolovoz u porastu za 4 %. Ako na navedene brojke
dodamo podatke jednog od najvecih francuskih organi-
zatora putovanja koji nije ¢lan SETO-a — Promovacances
(+ 120 %) — realno je ocekivati dobru ljetnu sezonu u Hr-
vatskoj.
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FRANCUSKA

Komentar i procjena trzisnih
okolnosti

Kod vedine francuskih organizatora putovanja dobri pro-
dajni trendovi najavljuju dobru ljetnu sezonu u Hrvatskoj.
Zanimljivo je da se ove godine veliki broj Francuza (34 %)
u posljednji trenutak odlucuje gdje ¢e provesti godisnji
odmor te su prozvani Samponima last minute rezervaci-
ja. Buduci da je turisticka ponuda neusporedivo veca od
potraznje, vedina Francuza smatra da ce zahvaljujuci last
minute rezervacijama dobiti povoljnije aranzmane.

Ako uz to uzmemo u obzir problematiku pretezito musli-
manskih destinacija koje se masovno otkazuju na fran-
cuskom trziStu, smatramo da je realno ocekivati dobru
sezonu u Hrvatskoj.

Francuski organizatori putovanja prilagodavaju se aktu-
alnoj geopolitickoj situaciji te mnogi traze ,zamjenske"
sigurne destinacije. lako je Hrvatska posljednjih godina
postala vrlo atraktivna destinacija na francuskom trzistu,
veliki problem predstavlja manjak hotelskih kapaciteta,
osobito hotelskih klubova. Odli¢na vijest za Hrvatsku je
otvaranje prvog hotelskog kluba Marmare/TUI France u
Bolu 2016., koji je jedan od najvedih francuskih organiza-
tora putovanja i koji Hrvatsku predstavlja kao jednu od
svojih prioritetnih destinacija.

Nedostatan broj zracnih linija iz Francuske za Hrvatsku
predstavlja veliku ,kocnicu™ za jos bolju prodaju desti-
nacije. Ove godine ta problematika osobito je pogodila
istarsku regiju zbog ukidanja Ryanairovog leta za Puly,
Sto je utjecalo na veliki pad broja dolazaka Francuza u
Istru. Predstavnistvo je u kontaktu sa zra¢nim kompani-
jama za koje postoje pretpostavke da bi u sljedecem raz-
doblju mogle otvoriti nove zracne linije prema ovoj regiji.

Aktivnosti predstavnistva

e Susreti s francuskim organizatorima putovanja:
organizirani su susreti s llirija Resort Hotels iz Bi-
ograda s organizatorima putovanja Voyageurs du
Monde, Bemex Tours, Karavel Promovacances i
Nouvelle Frontiére. Prezentirana je ponuda hote-
la grupacije, zadarske regije, odredenih PPS regija
te novih i na francuskom trzistu izuzetno zanimlji-
vih oblika turizma (npr. agroturizam u biograd-
skom zaledu).

e Sastanak s turistickom agencijom Globtour Event
vezano za intenziviranje suradnje, okrenutost
prema francuskom trzistu u sljede¢em razdoblju
te upoznavanje s njegovim specificnostima. Odr-
Zani su sastanci s francuskim agentima koje rade
Hrvatsku i koje intenzivno traze nove programe i
partnere.

* Pripreme za studijska i PPS putovanje novinara.

* Priprema za snimanje TV emisije La Tournée des
Popottes (Cooking the World): kontakt s hrvat-
skim Sefom koji ¢e sudjelovati u emisiji o hrvatskoj
gastronomiji. Emisija traje 52 minute i prosjec¢no
ju gleda oko pola milijuna ljudi. Snimanje i stu-
dijsko putovanje voditelja i ekipe planirano je za
listopad/studeni. Emisija o hrvatskoj gastronomiji
bit ¢e emitirana u prime time France 5, jednog od
najgledanijih televizijskih kanala u Francuskoj.

e Priprema dolaska u Hrvatsku Michela Druckera,
poznatog francuskog TV novinara koji planira ot-
putovati u Dubrovnik te priprema projekta pred-
stavljanja Hrvatske u emisiji Vivement Dimanche.
Rijec je zZivucoj legendi francuske televizije ciju
emisiju svaki tjedan prati sedam milijuna gledate-
lja.

e U tijeku su sastanci sa zracnim kompanijama
za koje postoje pretpostavke o otvaranju novih
zracnih linija iz Francuske, uvazavajudi Cinjenicu
o josS uvijek nedostatnim zrac¢nim linijama s ovog
vaznog emitivnog trzista. Odrzan je sastanak s
Air Partnerom, u svrhu razmatranja mogucnosti
otvaranja novih zracnih linija za Hrvatsku, odno-
sno povezivanja s organizatorima putovanja kao
mogucim zakupcima dijela sjedista.
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ITALIJA

Turisticki promet s trzista u razdoblju sijecanj — srpanj

dolasci nocenja % nocenja dolasci

460.209 1.849.480 4,58 424.118

indeks 2015./14.

nocenja % nocenja dolasci nocenja

108,51 108,56

1.703.697 4,53

Izvor: Hrvatska turisticka zajednica

Emitivni turisticki promet

Prema istrazivanju udruge Codacons (Koordinacija udru-
ga za oCuvanje okolisa i prava korisnika i potrosaca), ljeto
2015. biljeZi prvi porast odlazaka Talijana na godisnji od-
mor u posljednjih Sest godina. Unazad nekoliko godina,
broj gradana koji su odlucili provesti godisnji odmor u
razdoblju srpanj — rujan, drasti¢no se smanjio te postigao
negativan rekord u 2014. kada je na odmor otputovalo
devet milijuna Talijana manje u odnosu na 2008. Ve¢ losu
situaciju pogorsale su i lose vremenske prilike prosle godi-
ne. Sukladno ocekivanjima, zahvaljujuci polaganom izla-
sku zemlje iz ekonomske krize, 2015. turisticka godina na-
stavlja biljeziti dobre rezultate te se pretpostavlja da ce u
ovoj godini na odmor otputovati ¢ak 1,9 milijuna Talijana
vise u odnosu na proslu godinu. Biraju se low cost opcije
te je cijena vazan faktor pri odabiru destinacije. Stoga ce
veliki broj turista odabrati Hrvatsku, Spanjolsku ili Greku,
zemlje koje imaju konkurentne cijene, objasnio je Carlo
Rienzi, predsjednik udruge Codacons.

Prema rezultatima istrazivanja udruge Federalberghi
(Udruga talijanskih hotelijera), oko 50 % Talijana (30,4 mi-
lijuna) ved je otislo ili ¢e ic¢i na godisnji odmor (+ 8,6 %).
Oko 80 % Talijana izabrat Ce Italiju kao destinaciju, dok ¢e
preostalih 20 % otputovati u inozemstvo. Troskovi godis-
njeg odmora ostat ¢e na razini 2014.

Rezultati Hrvatske

Hrvatsku je posjetilo 8,5 % vise talijanskih turista u odno-
su na isto razdoblje 2014., dok je broj nocenja povecan
takoder za 8,5 % u odnosu na isto razdoblje 2014.

Italija — dolasci i nocenja po mjesecima
(I.=VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi
s prethodnom godinom

ltalija — kretanje udjela trzista u ukupnom
turisti¢ckom prometu u 2015. u usporedbi s 2014. (%)
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ITALUA

Italija — kretanje broja dolazaka u razdoblju
sije¢anj — srpanj 2015. (kumulativno)

Italija — kretanje broja nocenja u razdoblju
sije¢anj — srpanj 2015. (kumulativno)
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MADARSKA

Turisticki promet s trzista u razdoblju sije¢anj — srpanj

indeks 2015./14.

dolasci nocenja % nocenja dolasci

235.772 1.236.251 3,06 202.364

nocenja % nocenja dolasci nocenja

1.052.186 2,80 116,51 117,49

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica

Gospodarsko-politicko stanje
na trzistu

Problemi zbog velikog broja izbjeglica koje stihijski pri-
stizu u Madarsku, postaju sve vedi. Bududi da Europska
komisija do sada nije uspjela donijeti odgovarajuce jedin-
stvene mjere za rjeSavanje ovog problema, Madarska je
odlucila postaviti zastitnu ogradu na granicu sa Srbijom
te na taj nadin problem masovnih nelegalnih ulazaka sta-
viti pod kontrolu. TroSkovi rjeSavanja nastale situacije sve
vise rastu i ukoliko Europa ne nade odgovarajuce global-
no rjeSenje, gospodarska situacija (ne samo u Madarskoj)
¢e se dodatno zakomplicirati, sto moze imati utjecaja
i na putovanja madarskih i drugih turista u inozemstvo.
Zatvaranje granice sa Srbijom moZze izravno utjecati i na
Hrvatsku, kamo bi se veliki dio izbjeglica mogao uputiti
nastojeci se domoci Zapadne Europe.

Gospodarska situacija i dalje je u usponu o ¢emu svjedoce
i podaci o porastu potrosnje, posebno vecem broju pro-
danih automobila, ozivljavanja prometa nekretnina kao i
porasta cijena nekretnina.

Prema podacima madarskog ureda za statistiku (KSH), u
prvom kvartalu 2015. BDP je zabiljezio porast od 3,5 %,
industrijska proizvodnja u svibnju biljezi porast od 1,5 %
(u odnosu na isti mjesec prosle godine). U travnju je vri-
jednost izvoza (radunato u eurima) povedana za 8,4 %,
a vrijednost uvoza (raCunato u eurima) povecao se za
9,4 %. U razdoblju travanj—lipanj biljezi se nezaposlenost
od 6,9 %. U lipnju je zabiljezen pad cijena roba i usluga
u iznosu od 0,6 % u odnosu na isti mjesec prosle godi-
ne. Domaca potrosnja pokazuje blagi rast; u svibnju je
porasla za 4,4 % u odnosu na isti mjesec prethodne go-

Madarska — dolasci i nocenja po mjesecima
(. = VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi
s prethodnom godinom
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Madarska — kretanje udjela trzista u ukupnom
turistickom prometu u 2015. u usporedbi s 2014. (%)
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dine. Prosjecna neto placa u prvom kvartalu iznosila je
156.735.- HUF (oko 507 eura), Sto je za 4,1 % vise u odnosu
na isto razdoblje prosle godine.
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MADARSKA

Emitivni turisticki promet

Tijekom lipnja Budapest Bank provela je istrazivanje na
uzorku od 1.200 ispitanika, od 18 do 75 godina koji koriste
internet. Prema dobivenim rezultatima, tijekom srpnja ili
kolovoza 48 % stanovniStva planira putovati prosje¢no
devet dana (prosle godine osam dana). Dok je prosle go-
dine svega 16 % gradana planiralo putovati u inozemstvo,
ove godine planira putovati njih 23 %. Na putovanju plani-
raju potrositi prosjecno 151.000 HUF (oko 495 eura) za ra-
zliku od prosle godine kada su planirali potrositi 118.000
HUF (oko 387 eura). Prema planiranoj potrosnji, 22 % gra-
dana planira potrositi manje od 50.000 HUF (164 eura),
dok preko 200.000 HUF (656 eura) planira potrositi 23 %
gradana. Vecina ispitanika na destinacijama koriste ban-
kovne kartice, a sve je viSe onih koji koriste kartice kojima
se moze placati ,na dodir".

Rezultati Hrvatske

Rezultati s madarskog trziSta za srpanj izuzetno su dobri
(prvi najvedi porast broja nocenja i drugi najveci porast
broja dolazaka kada se gledaju najveca emitivna trzista).
Biljezi se porast broja dolazaka (+ 18,71 %) i nocenja (+
18,41 %) pa je Madarska u srpnju deveto najvaznije emi-
tivno trziste prema broju dolazaka i osmo najvaznije emi-
tivno trziste prema broju nodenja. U srpnju 2015. registri-
rano je 23.574 putovanja vise nego u srpnju prosle godine.

U razdoblju sijecanj—srpanj biljezi se porast broja dolaza-
ka za 16,51 % (prvi najvedi porast s najvaznijih emitivnih
trzista) i nocenja za 14,54 % (prvi najvedi porast s najvaz-
nijih emitivnih trzista).

Madarska — kretanje broja dolazaka u razdoblju
sijecanj — srpanj 2015. (kumulativno)

Gotovo svi madarski organizatori putovanja koji imaju hr-
vatske programe imaju bolje rezultate nego u istom raz-
doblju prosle godine.

Aktivnosti predstavnistva

e Tijekom srpnja, veliki broj madarskih medija obja-
vio je priloge temeljene na statistickim podacima
o porastu broja dolazaka i no¢enja madarskih tu-
rista u Hrvatsku tijekom lipnja.

e Tijekom srpnja, na komercijalnim radio i TV po-
stajama, objavljeno je nekoliko priloga-razgovora
s voditeljem ureda o tekucoj sezoni.

e U proteklom razdoblju izuzetno je dobro zapaze-
na aktivnost predstavnistva na madarskom jeziku
na drusStvenim mrezama, posebno na Facebooku

e Tijekom srpnja, u madarskim medijima nastavlje-
na je kampanja oglasavanja domaceg turizma, ali
i oglasavanje Turske, Gréke i Egipta.

e U madarskim medijima dodatno se oglasava
Terra Reisen, najveci dosadasnji madarski orga-
nizator putovanja u Hrvatsku, naglasavajuci svoje
programe za Hrvatsku. Medutim, krajem sezone
Terra Reisen prestaje samostalno poslovati na
madarskom trzistu — vedi dio poslovanja preuzi-
ma TUl Magyarorszag, odnosno TUI kani preuzeti
samo programe smjestaja u hotele. Uskoro ce se
na madarskom trziStu pojaviti novi organizator
putovanja koji bi trebao ,preuzeti® programe pu-
tovanja u apartmane.

Madarska — kretanje broja nocenja u razdoblju
sijeCanj —srpanj 2015. (kumulativno)
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NJEMACKA

Turisticki promet s trzista u razdoblju sije¢anj — srpanj

indeks 2015./14.

dolasci nocenja % nocenja dolasci nocenja % nocenja dolasci nocenja

981.039 6.943.909 17,19 906.985 6.315.949 16,78 108,16 109,94

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica

Gospodarsko-politiéko stanje Njemacka — dolasci i nocenja po mjesecima
na tryictu (. =VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi

s prethodnom godinom

Gospodarska kretanja tijekom srpnja bila su vrlo dinamic- w0000
na. Medutim, glavna tema vezana je za gr¢ki referendum

i eventualan ostanak ili izlazak Grcke iz eurozone. U raz- 80,00
doblju kada se ocekivala normalizacija duznicke krize u 6000
Grckoj, grcki vierovnici predlozili su referendum na kojem '
su se Grci morali izjasniti o prihvacanju ili ne prihvacanju 40,00
prijedloga mjera Stednje. Na referendumu koji je odrzan

5. srpnja, Grci su rekli ,ne"™ mjerama Stednje, sto je dodat-

20,00

no zagrijalo situaciju pa su njemacki mediji neprestano
izvjescivali o stanju u Grckoj i o razvojima tog problema. -20,00

travan]

Nakon Sto je grcki parlament prihvatio reforme, u drugoj hooe

polovici srpnja doslo je do razmjerne normalizacije. Osim

uloga u grckom dugu, Nijemce je posebno interesiralasi-  Njemacka — kretanje udjela trzidta u ukupnom

tuacija u grckim turistickim destinacijama. Vijesti su bile turisti¢kom prometu u 2015. u usporedbi
razli¢ite: od urednog poslovanja do nestasice hrane u s 2014. (%)

hotelima. Najucestalija vijest koja je dominirala i u turi-
stickom sektoru bila je zatvaranje banaka i nestasica go-

tovine na bankomatima. Organizatori putovanja i mediji 5 mzos  Mou4
pozivali su Nijemce koji putuju u Gréku da se prije polaska 20 |
na put opskrbe dovoljnom koli¢inom gotovine.
15

Vruca tema u turistickom sektoru bilo je i pitanje je li Gr¢-
ka izgubila dio gostiju koji su planirali putovati ili suve¢ ]
bukirali odmor u toj zemlji. Prema podacima organizato-
ra putovanja, do veceg otkazivanja nije doslo, medutim, 1
grcki turizam izgubio je u last minute ponudi. s J | . | | | . .

sij velj o%u tra svi lip srp
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NJEMACKA

Njemacka — kretanje broja dolazaka u razdoblju

Njemacka — kretanje broja nocenja u razdoblju

sijeanj — srpanj 2015. (kumulativno) sijeanj — srpanj 2015. (kumulativno)
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Kako kriza utjece na prodaju aranzmana za Grcku u vasoj turistickoj agenciji?
Ne utjece. Prodaja je na visokoj razini. 23 %
Utjece znacajno. Prodaja je u minusu. 45 %
Ne vidim razlike u odnosu na proslu godinu. 32%

Izvor : Fvw

Iz ankete koja je provedena krajem srpnja i koja se odnosi
na trenutno stanje prodaje, moze se zakljuciti da je tre-
nutno kod polovice agencija prodaja za Grcku slabija u
odnosu na lani. Valja napomenuti da je Gr¢ka destinacija
s jakim utjecajem organizatora putovanja i da se do kraja
svibnja proda vedi dio aranzmana za tekucu godinu (oko
80 %), zbog Cega Ce opseg putnika koji ¢e umjesto u Gr¢-
ku otputovati u Hrvatsku, biti vrlo ogranicen.

Emitivni turisticki promet

Prodaja turisti¢kih aranzmana u lipnju 2015., u odnosu na
isto razdoblje prethodne godine, tesko se moze usporedi-
vati. U lipnju 2014. odrzavalo se Svjetsko nogometno pr-
venstvo i Nijemci nisu razmisljali o godidnjim odmorima,
zbog cega je promet u turistickim agencijama bio manji
za 18,5 % u usporedbi s 2013. To je jedan od bitnih faktora
koji sluze kako bi se razumjela situacija proteklog lipnja.

Prema GfK-u, promet u agencijama bio je 19,6 % vedi u
odnosu na isti mjesec 2014. Rast, iako veliki, je relativan
jer je baza iz 2014. bila mala. Ipak, i taj rast pridonio je
povecanju kumulative realizacije koja je do kraja lipnja za
8,5 % veca u odnosu na lanjsku sezonu.

U srpnju je 16 % vise bukinga, a u kolovozu 4,7 % viSe u
odnosu na iste mjesece prosle godine. Gotovo 255 bukin-
ga u lipnju odnosilo se na last minute aranzmane s pola-
skom do kraja srpnja.

U srpnju se optimizam u agencijama smanjio. Prema
istrazivanju tvrtke Dr. Fried + Partner (koje se provodi
za strucni Casopis Fvw), proizlazi da samo 205 ispitanika
smatra da ¢e promet i dalje rasti, dok vecina smatra da
Ce se zadrzati trenutni opseg prometa. Tredina ispitanika
ocjenjuje trenutnu situaciju dobrom, a vise od 50 % je za-
dovoljno prodajom.

Zbog slabog eura, organizator putovanja Studiosus u
2016. oCekuje slabiju potraznju za dalekim destinacija-
ma, uz iznimku Irana. Predvida se slaba godina za daleke
destinacije, ali jaka za Europu. Razlog je povecanje cije-
na u zemljama koje koriste americki dolar kao referentnu
valutu. SAD ce postati skuplji za 15 % u odnosu na proslu
godinu, Juzna Amerika za 12,5 %, a Brazil za 21 %. Stoga
Studiosus prilagodava ponudu i programe za 2016. tako
da se npr. za SAD kapaciteti smanjuju za 20 %.
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NJEMACKA

Drugacija je situacija s Iranom koji je vec sada s 2.500 go-
stiju znacajno odrediSte Studiosusa, iako kao odrediste
nije povoljno. Zato su u 2016. cijene putovanja vise u pro-
sjeku za 14 %. Ponuda je jo$ povedana jer su u Studiosusu
uvjereni da ¢e u narednih godinu dana prodati sve raspi-
sane termine za Iran.

Isto vrijedi i za Kubu, koja je takoder jedan od velikih po-
bjednika. Oporavak se osjeca i kod Juzne Afrike, unatoc
velikoj geografskoj udaljenosti i pretrpljenim teskim gu-
bitcima zbog , krize ebole".

Nakon ovogodisnjeg RDA povlace se prve bilance o sta-
nju na trzistu grupnih i autobusnih putovanja. Udruzenje
autobusera RDA procjenjuje da je ove godine poslovanje
autobusera u jednoznamenkastom plusu.

Osim toga, njemacki autobuseri imaju koristi od rastuce
popularnosti Njemacke kao turisticke destinacije. Turi-
sticke grupe iz prekomorskih zemalja zapocinju svoje eu-
ropske ture upravo u njemackim zracnim lukama poput
Frankfurta i Minchena.

Od sveukupnih turisti¢kih putovanja koja su Nijemci re-
alizirali u 2014., 8 % otpada na putovanja autobusom, a
unutar Njemacke cak jedno od deset. Prosjecna cijena po
osobi U 2014. za grupna putovanja iznosila je 1.046 eura,
za autobusne ture 828 eura, Sto je 11 % viSe U odnosu na
2013. Prosjecna starost klijenata je 59 godina.

Na povecanje cijena takoder utjece Sto organizatori pu-
tovanja sve viSe kombiniraju putovanja autobusom s
drugim prijevoznim sredstvima. Tema ovogodisnjeg
RDA-Workshopa bila je ,Bus Plus®. Veliki broj organiza-
tora paket-aranzmana predstavilo je svoju ponudu kruz-
nih putovanja kombiniranih s dolascima zrakoplovom ili
krstarenjima. ,Osim Sto je u prosloj godini ostvareno 5,8
milijuna putovanja autobusom, 1,4 milijun putnika koji
su doputovali zrakoplovom napravili su viSednevne izle-
te autobusom u ciljanom podrudju®, rekao je Dieter Gauf,
generalni direktor RDA. Tu se takoder navodi dolazak i
odlazak autobusom u zracne luke ili na krstarenja u zemlji
i inozemstvu.

Nijemci koji koriste ovaj oblik prijevoza, 39 % putovanja
ostvaruju u zemlji i 61 % u inozemstvu. Na domacem tr-
Zistu prednjadi Bavarska, zatim s vecim rastom slijede Sc-
hleswig-Holstein i Mecklenburg-Vorpommern, izjavio je
Eberhardt. Na inozemnom trzistu prednjadi Italija koja je
ispred Austrije, Poljske, Spanjolske i Francuske.

Zamnoge zemlje, autobusni turizam ima vazno znacenje.
Tako npr. 36 % svih putovanja u Ce$ku otpada upravo na
autobusne ture.

Obnavljanje klijentele za autobusne ture RDA vidi u sve
vecem procvatu udaljenih linija. Mnogi mladi ljudi dozi-
vjeli su ugodno i sigurno putovanje autobusom, na odre-
diste se stize na vrijeme i usluzno je orijentirano kao Sto
je opremljenost wi-fi-jem. Niz linija su takoder jedna
nova ekonomska potpora autobuserima. Po Eberhardtuy,
aktivno je oko 180 tvrtki kao prijevoznici Mein Fernbus,
Flixbus, Postbus & Co .

Stanje prodaje za Hrvatsku

Rezultati organizatora putovanja veci su za 10 do 20 % u
odnosu na proslu godinu. Potencijalni klijenti sve kasnije
bukiraju Sto dovodi do promjena u politici organizatora
putovanja. Ulazni buking za Hrvatsku nastavlja s rastom.

U srpnju gotovo svi organizatori putovanja biljeze dvo-
znamenkasti rast, Sto predstavlja dobar trend prije pocet-
ka kolovoza. Kako sezona odmice, organizatori putova-
nja javljaju o sve vecoj pojavi stop bukinga.

Nakon prvih Sest mjeseci, rast dolazaka iznosi 4,7 %, a
nocenja 1,7 %. Predsezona je bila dobra, iako su u 2015.
proljetni praznici u juznim njemackim pokrajinama po-
maknuti za dva tjedna ranije u odnosu na 2014., Sto je za
Hrvatsku nepovoljnije.

U srpnju je u Hrvatsku iz Njemacke doslo 370.000 gostiju
koji su realizirali 3,2 milijuna nocenja, 5to je za 20 % viSe u
odnosu na 2014.

Srpanjski rezultati poboljsali su i kumulativna ostvarenja.
Za prvih sedam mjeseci biljezi se 8 % viSe dolazaka i 10 %
vise nocenja. Do kraja srpnja realizirano je nesto manje
od polovice planiranih dolazaka i nocenja za 2015.
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Aktivnosti predstavnistva

U organizaciji Turisti¢ke zajednice grada Dubrov-

nika i predstavniStava, u Minchenu je 30. lipnja
prireden rucak za predstavnike medija koji djeluju
na podrucju Bavarske. Predstavnicima 20-tak me-
dija iz dnevnih redakcija, magazina i radija pred-
stavljen je projekt za produzenje sezone Hrvatska
365, gastronomski projekt Good Food Festival koji
¢e se od 22. do 25. listopada odrzati u Dubrovniku,
a Dubrovnik je predstavljen i kao atraktivno odre-
diste za gradski turizam.
Dana 1. srpnja prezentirana je jesenska dubrovac-
ka ponuda, koja je realizirana s najve¢om bavar-
skom medijskom ku¢om Minchner Merkur (min-
henske dnevne novine s nakladom od 400.000
primjeraka) i specijalistom za Hrvatsku ID Riva
Tours. Uz prisustvo viSe od 200 osoba, predstav-
lieno je putovanje u Dubrovnik koje se u jesen or-
ganizira za Citatelje Merkura, a djecjim reporteri-
ma koji za Merkur izvjeScuju sa svojih putovanja u
Hrvatskoj, odgovarano je na pitanja. Predstavnici
ID Riva Tours prezentirali su detalje oko planira-
nog putovanja za Citatelje u Dubrovnik.

* Na Dunavskom festivalu (Donaufest) u Deggen-
dorfu koji se odrzao od 15. do 19. srpnja, ispostava
je promovirala Hrvatsku i hrvatske turisticke desti-
nacije. Priliku za promociju dobilo je deset zema-
lja koje povezuje Dunav (Njemacka, Austrija, Slo-
vacka, Madarska, Srbija, Rumunjska, Bugarska,
Moldavija, Ukrajina i Hrvatska). Na hrvatskom
Standu posjetitelji su se informirali o hrvatskim
turistickim destinacijama, interes za Hrvatsku bio
je iznimno velik, a narodito za jadranske regije i
Grad Zagreb. U suradniji s tvrtkom Grape food iz
NUrnberga, nudili su se hrvatski proizvodi (vino,
maslinovo ulje i proizvoda od maslinovog ulja,
smokvenjak, rakije i dr.).
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Turisticki promet s trzista u razdoblju sije¢anj — srpanj

indeks 2015./14.

dolasci nocenja % nocenja dolasci

361.395 2.300.348 5,70 348.097

nocenja % nocenja dolasci nocenja

2.185.224 5,81 103,82 105,27

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica

Gospodarsko-politicko stanje
na trzistu

Drzavni zavod za statistiku Republike Poljske objavio
je da je nezaposlenost u Poljskoj u srpnju 2015. iznosi-
la 10,4 %, Sto je najniza stopa nezaposlenosti u zadnjih
osam godina.

Bank of America objavila je prognozu rasta BDP-a u 2015.
od 3,5 %, a u 2016. poljsko gospodarstvo razvijat ce se
stopom od 3,7 %. Isti izvor procjenjuje da ce stopa infla-
cije imati negativan predznak, odnosno o,5 % u 2015. i
1,5 % U 2016. uz nepromijenjenu eskontnu stopu u iznosu
od 1,5 %.

Zbog pada cijena nafte na svjetskom trzistu, pojeftinjuje
benzin i procjenjuje se da ce cijena benzina do kraja godi-
ne biti oko Cetiri zlote/litar.

Republiku Poljsku 25. listopada ocekuju parlamentarni iz-
bori, a 6. kolovoza predsjednicke ovlasti preuzeo je novo-
izabrani predsjednik Andrzej Duda.

Emitivni turisticki promet

U izvjeScu za lipanj najavili smo da e, usprkos potesko-
¢ama u svibnju i lipnju, naredni mjeseci biti potvrda da
poljski turisti nisu iznevjerili Hrvatsku. Dolasci i nocenja u
srpnju su pozitivni, a bili bi jos bolji za nekoliko postotaka
da je iz Poljske za Hrvatsku bilo direktnih letova. Nesto

Poljska — dolasci i nocenja po mjesecima
(. =VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi
s prethodnom godinom
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losiji rezultati u srpnju zabiljeZeni su u Dubrovacko-nere-
tvanskoj zupaniji, zbog nedostatka zrakoplova, ali i zbog
smanjenja broja dolazaka i nocenja na PeljeScu i Korculi
zbog pozara. Ocekuje se da ¢e minus u Dubrovacko-nere-
tvanskoj zupaniji biti nadoknaden u sljede¢im mjesecima.
Sve ostale Zupanije biljeze porast u dolascima i noceniji-
ma, a neke biljeze i dvoznamenkaste poraste.

Aktivnosti predstavnistva

Tema pozara na Korculi i Peljescu pracena je i u poljskim
medijima, koji su korektno prenosili vijesti o stvarnom
stanju. Direktor predstavnistva dao je izjavu glavnim in-
formativnim TV postajama o situaciji vezanoj za pozare.

Poljska — kretanje broja dolazaka u razdoblju
sije¢anj — srpanj 2015. (kumulativno)
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Turisticki promet s trzista u razdoblju sije¢anj — srpanj

2015.
dolasci nocenja % nocenja dolasci
60.063 447.597 1,11 81.776

2014. indeks 2015./14.
nocenja % nocenja dolasci nocenja
640.087 1,70 73,45 69,93

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica

Gospodarsko-politicko stanje
na trzistu

Sredisnja banka Rusije u svibnju i lipnju kupila je na unu-
tarnjem trziStu 6,36 milijardi americkih dolara za popu-
nu zlatnih i deviznih rezervi. U Banci su u lipnju izjavili
da je jedna od zadaca tijekom sljedecih nekoliko godina
povecati rezerve do razine koja e biti dostatna za nado-
mjestak znacajnijeg odljeva kapitala tijekom dvije do tri
godine, Sto bi, prema procjenama, mogle osigurati re-
zerve od 5oo milijardi americkih dolara, koje bi mogle biti
prikupljene za pet do sedam godina. Pocetkom kolovoza
2008. ruske rezerve dostigle su povijesni maksimum kada
suiznosile viSe od 598 milijardi americkih dolara. Uoci po-
Cetka politicke krize izmedu Rusije i Zapada, rezerve su se
kretale oko 500 milijardi americkih dolara, nakon ¢ega je
zapoceo dugotrajan pad. Krajem svibnja 2015. ruske re-
zerve iznosile su 356,7 milijardi americkih dolara.

Ministarstvo financija predlaze obnavljanje popune Re-
zervnog fonda, ukoliko cijena nafte za barel naraste iznad
70 americkih dolara. Pocetkom srpnja vrijednost Rezer-
vnog fonda iznosila je 4,265 trilijuna rubalja (oko 69,9
milijardi eura), a u Ministarstvu smatraju da se potpuno
troSenje sredstava iz Fonda tijekom narednih nekoliko
godina ne smije dopustiti. S obzirom da je rusko gospo-
darstvo u velikoj mjeri ovisno o vanjskim faktorima, tj.
trzisnoj konjunkturi, nedostatak rezervi dovodi u pita-
nje njegovu odrzivost i uredno izvrsavanje proracunskih
obveza, bududi da ce se proracunski deficit uglavnom
financirati iz Rezervnog fonda. Za ovu godinu planira se
troSenje sredstava Fonda u visini 2,5 — 3 trilijuna rubalja
(40 — 49 milijardi eura), a za 2015. — 2016. tek nesto vise
od jednog trilijuna (26 milijardi eura), kako bi do 2018. u
Fondu ostalo oko 500 milijardi rubalja (8,1 milijarda eura).

Rusija — dolasci i nocenja po mjesecima
(I.=VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi
s prethodnom godinom
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Rusija — kretanje broja dolazaka u razdoblju
sijecanj — srpanj 2015. (kumulativno)

Rusija — kretanje broja nocenja u razdoblju
sijeanj — srpanj 2015. (kumulativno)
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Zamjenik ministra vanjskih poslova Vasilij Nebenzia, izra-
zio je nadu da e vodece svjetske agencije uskoro revidi-
rati rejting Rusije, dodavsi kako smatra da ekonomsku
situaciju u zemlji treba ocjenjivati objektivno. Takoder,
iznio je sumnje da se rejtinzi sastavljaju ne samo na te-
melju ekonomske situacije, vec i iz politickih pobuda te
upozorava na potrebu reforme sustava rejting agencija.

Suvereni rejtinzi Rusije nisu se mijenjali od 2010. do 2014.
U travnju 2014. agencija S&P snizila je suvereni rejting
Rusije do BBB-, a u listopadu iste godine to je udinila i
agencija Moody’s. U prvom kvartalu 2015. sve tri agen-
cije dodatno su snizile suvereni rejting Rusije, pri ¢emu
Moody’s i S&P na razinu ,Spekulativnog".

Predsjednik uprave Gazproma Aleksej Miller izjavio je da
je kompanija 1. srpnja obustavila isporuku plina Ukrajini,
s obzirom da Ukrajina nije uplatila avans za srpanj. Dan
ranije, Naftogaz Ukrajine najavio je prekid kupovine ru-
skog plina, nakon Sto uvjeti isporuke nisu bili usuglaseni
tijekom trilateralnih pregovora u Becu. Rusija je, naime,
ponudila popust od 40 americkih dolara za tisuc¢u kubnih
metara, sukladno ¢emu bi cijena ostala na razini drugog
kvartala, odnosno 247,17 americkih dolara, sto Ukrajinu
nije zadovoljavalo. Miller je izjavio da je ponudena cijena
u skladu s cijenama za susjedne zemlje, konkretno Polj-
sku.

Dva dana kasnije, predsjednik Europskog parlamenta
Martin Schulz pozvao je Rusiju da bez odlaganja nastavi
pregovore s Ukrajinom radi pronalaska dugoro¢nog rje-
Senja.

Drzavna duma je, nakon tri godine diskusije, u tre¢em di-
tanju usvojila Zakon o javno-privatnom partnerstvu, koji
bi mogao stupiti na snagu 1. sijecnja 2016. Procjenjuje

se da e stupanje Zakona na snagu potaknuti odmrzava-
nje investicijskih projekata u vrijednosti oko 1,3 trilijuna
rubalja (oko 21 milijarde eura). Sukladno tekstu Zakona,
objekti ugovora o javno-privatnom partnerstvu mogu biti
privatne ceste ili dijelovi privatnih cesta, mostovi, ostali
objekti cestovne infrastrukture, ostala prometna infra-
struktura (osim podzemne Zeljeznice), ukljucujuc¢i morske
i rijecne luke, zracne luke, elektrane, hidrotehnicke objek-
te, cjevovode, linije veza, objekte u zdravstvu i obrazova-
njuidr.

Bez obzira na to Sto okvirni zakon do sada nije postojao,
partnerstvo drzave i privatnih investitora do sada je funk-
cioniralo u obliku koncesija, o kojima zakon postoji jos od
2005. Prema podacima Centra za razvoj javno-privatnog
partnerstva s kraja svibnja 2015., U Rusiji je realizirano
595 projekata javno-privatnog partnerstva, od cega se
435 odnosi na koncesije (ostali su regulirani lokalnim za-
konima).

Bjelorusija mora smanijiti ovisnost o trgovini s Rusijom i
zemljama Euroazijske ekonomske unije, a povecati robnu
razmjenu s EU i azijskim zemljama, izjavio je predsjednik
Aleksandar Lukasenko. Prema rije¢ima bjeloruskog pred-
sjednika, nova izvozna strategija podrazumijeva da Ce se
tredina proizvoda izvoziti u zemlje Euroazijske ekonom-
ske unije, trecina u EU, a tredina u zemlje Azije, Bliskog
Istoka, Latinske Amerike i Afrike, uz nadu da ce takav
pristup pomodi njegovoj zemlji da do 2020. ostvari pozi-
tivan vanjskotrgovinski saldo. Trenutno, prema rijecima
Lukasenka, bjelorusko gospodarstvo ,trpi posljedice i od
rata sankcijama, koji vode Zapad i Rusija". Prema podaci-
ma Ministarstva financija Bjelorusije, prosle godine uvoz
je bio veci od izvoza za 4,4 milijarde americkih dolara, pri
¢emu su se oba pokazatelja praktic¢ki smanjila za 30 %. Na
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Rusiju se odnosi 40 % bjeloruskog izvoza i Cak 50 % uvoza,
dok se na EU odnosi 30 % izvoza i tek jedna petina bjelo-
ruskog uvoza.

Do lipnja pad rublje nije bio tako snazan da bi imao osje-
tan utjecaj na standard ruskih gradana, no vec u drugoj
polovici srpnja biljezi se izrazito jak pad rublje u odnosu
na americki dolar i euro. Prema misljenju strucne javnosti
olekuje se daljnje slabljenje rublje.

Receptivni turisticki promet

Prema sluzbenim podacima, turisticka sezona u ruskim
ljetnim destinacijama smatra se iznimno uspjesnom. Naj-
posjecenije destinacije su Soci, Anapa i Jalta. Broj online
bukinga za Krim porastao je tri puta u odnosu na 2014.,
a za Krasnodarski kraj 1,5 puta. Prosjecan broj nocenja
ruskih turista na Krimu je deset dana i u prosjeku trose
3.100 rubalja dnevno. Najskuplja destinacija je Jalta i ruski
turisti tamo trose u prosjeku 5.700 rubalja.

Vijesti iz sektora

* Prema procjenama ATOR-a (Udruzenje ruskih
organizatora putovanja), broj ruskih turista koji
¢e ovo ljeto putovati na odmor u europske ljetne
destinacije bit ¢e manji za oko 40 % u odnosu na
proslo ljeto.

e Prema informacijama organizatora putovanja,
vidi se pad upita i bukiranja za europske destina-
cije koji kod vecine organizatora putovanja iznosi
preko 45 %. lzuzetak je Crna Gora koja kod nekih
organizatora putovanja biljezi porast u odnosu
na proslu godinu zbog vrlo konkurentnih cijena,
bezviznog rezima te velikog broja ruskih drzavlja-
na koji posjeduju nekretnine u Crnoj Gori.

e | dalje je po broju ruskih turista na prvom mjestu
Turska (32 %), pa Egipat (22 %) Gréka, Spanjolska,
Cipar, Bugarska i Crna Gora.

* Ako analiziramo interes po kategorijama hotela,
tada je slika ruskog turizma sljedeca: 31 % su iza-
brali hotele s pet zvjezdica, 29 % s Cetiri zvjezdice,
a 34 % s tri zvjezdice. Takoder, bitno je napome-
nuti da 42 % ruskih turista bira opciju all inclusive,
18 % bira hotele s doruckom, a 12 % bira ultra all
inclusive.

Obzirom na slabu i nestabilnu rublju koja je i dalje
u padu, 37 % turista kupuje aranzmane manje od
tjedan dana prije leta, 25 % turista kupuje aran-
Zmane v razdoblju od jednog do dva tjedna prije
puta, a samo 17 % kupuje vise od dva tjedna prije
puta.

Ove godine ruski turisti smanijili su potrosnju izvan
granica Rusije gotovo dva puta.

U razdoblju od srpnja 2014. do srpnja 2015. zatvo-
rila se svaka Sesta turisti¢ka agencija u Moskvi i St.
Peterburgu.

Zbog pada prihoda ruski gradani su se, u prvom
polugodistu 2015., u prvom redu odrekli putova-
nja i delikatesa.

Prema informacijama koje prenosi Rata News,
broj dolazaka ruskih turista u Grcku pao je u pr-
vih pet mjeseci za 62 % u odnosu na isto razdoblje
prosle godine.

Vlada Tunisa spremna je kompenzirati 40 % tros-
ka carter letova ruskim organizatorima putova-
nja, pod uvjetom da organizator putovanja popu-
ni Carter na 50 %.

lako su turski hotelijeri u prosjeku spustili cijenu
aranzmana za 27 % u odnosu na proslu godinu,
imajuci u vidu cijenu u eurima, u prvih sedam mje-
seci zabiljezen je pad broja ruskih turista od oko
30 %.

Dana 20. srpnja moskovski organizator putovanja
Gold Line proglasio je stecaj.

Zbog konzervativne poslovne politike ruskih or-
ganizatora putovanja, ove sezone broj Cartera iz
Rusije prepolovljen je u odnosu na 2014., a od leta
za Dubrovnik odustali su i Aeroflot i Transaero.
Bez obzira na navedeno te na ekonomsku i politic-
ku situaciju u Rusiji, potraznja za odmorom u Hr-
vatskoj pozitivno je iznenadila ruske organizatore
putovanja i opdi je zakljucak da ove godine nece
zaraditi na Hrvatskoj onoliko koliko su mogli.
Rezultati marketinske i PR kampanje HTZ-a te ak-
tivnosti predstavnistva pozitivno su se odrazili na
potraznju ruskih turista za odmorom u Hrvatskoj,
Sto ce svakako biti poticaj ruskim organizatori-
ma putovanja da optimisticnije planiraju sezonu
2016.
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Aktivnosti predstavnistva

e Odrzan je sastanak s organizatorom putovanja
TUI Rusija povodom preliminarnih dogovora gle-
de suradnje na projektu Advent u Zagrebu.

e Odrzan je sastanak s organizatorom putovanja
Pax vezano uz zajednicko oglasavanje i strateske
projekte u 2016.

e QOdrzan je sastanak u konzulatu RH u Moskvi veza-
no uz zalbe ruskih organizatora putovanja glede
ishodovanja viza za ruske turiste.

e QOdrzan je sastanak s vlasnikom web sitea Plaze
Hrvatske vezano uz potencijalnu suradnju na dalj-
njem Sirenju projekta.

e Odrzan je sastanak s organizatorom putovanja
Ruski Ekspres vezano uz zajednicko oglasavanje.

e Tijekom srpnja, a po procjenama PR News Me-
dia Monitoring and Analysis Company, procjena
ukupne vrijednosti objava iznosila je oko 200.000
eura. Obzirom na sezonu koja je u jeku, moze se
konstatirati da je Hrvatska kvalitetno zastupljena
kao destinacija u raznim ruskim medijima.
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Turisticki promet s trzista u razdoblju sije¢anj — srpan;j

dolasci nocenja % nocenja dolasci nocenja % nocenja dolasci nocenja
SAD 177.647 503.671 1,25 146.764 397.900 1,06 121,04 126,58
Kanada 49.570 141.438 0,35 41.117 120.221 0,32 120,56 117,65
UKUPNO 227.217 645.109 1,60 187.881  518.121 1,38 120,94 124,51

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica

SAD - dolasci i nocenja po mjesecima Kanada — dolasci i no¢enja po mjesecima
(I.=VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi (. =VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi
s prethodnom godinom s prethodnom godinom
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Gospodarsko-politicko stanje
na trzistima

SAD

Realni BDP zabiljezio je kretanje po stopi od 0,6 %
(korigirano s - 0,2 % Sto je bila ranija procjena) u prvom
kvartalu te 2,3 % u drugom kvartalu 2015. (prva procjena).
Rast realnog BDP-a u drugom kvartalu odraz je rasta
osobne potrosnje, izvoza, javne potrosnjeirezidencijalnih
fiksnih investicija. 1zvoz koji utjece na smanjenje BDP-a se
povecao. Godisnja stopa rasta bruto domaceg proizvoda
kretala se po stopi od 2,3 % u drugom kvartalu u odnosu
na prvi kvartal (2,9 %).

Stopa nezaposlenosti u lipnju smanjila se na 5,3 % u
odnosu na svibanj kad je iznosila 5,5 %. Stopa inflacije u
lipnju iznosila je 0,1 % zahvaljujudi kontinuiranom padu
cijena energenata.

Prema rezultatima istrazivanja The Thomson Reuters/
University of Michigan’s, povjerenje potrosaa se
neznatno smanjilo u srpnju, no to nije utjecalo na
dominantan pozitivan trend kao rezultat pozitivne klime

zaposljavanja i visine osobnog dohotka.

Zaklju¢no s 22. srpnjem, razvidno je jacanje dolara u
odnosu na druge svjetske valute koje ukljucuju euro,
kanadski dolar, japanski yen, britansku funtu, Svicarski
franak, australski dolar i Svedsku krunu (22. 7. 2015.
— 117,555; indeks sijecanj 1997. = 100). u usporedbi s
podacima iz lipnja 2015. (27. 6. 2015. — 115,498; indeks
sije¢anj 1997. = 100). Trenutno 1 USD iznosi 0,9128 eura,
Sto ukazuje na jacanje dolara u odnosu na analizu od 7.
srpnja kad je 1 USD iznosio 0,9113 eura.

Kanada

Bruto domaci proizvod Kanade zabiljezio je kretanje po
negativnoj stopi od 0,1 % u prvom kvartalu, 5to je losije u
odnosu na rezultate iz prethodnih kvartala radi smanjenja
potrosnje, investicija i izvoza. Godisnja stopa rasta BDP-a
kretala se po stopi od 2,06 % u prvom kvartalu 2015., Sto
predstavlja manji pad u odnosu na isto razdoblje 2014.

Stopa nezaposlenosti u lipnju ostala je nepromijenjena
u odnosu na prethodna tri mjeseca i iznosi 6,8 %. Stopa
inflacije u lipnju povecala se u odnosu na svibanj (0,9 %)
iiznosi 1,0 %.

UNITED STATES GDP ANNUAL GROWTH RATE
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SAD | KANADA

SAD - kretanje broja dolazaka u razdoblju
sijecanj — srpanj 2015. (kumulativno)

Kanada — kretanje broja dolazaka u razdoblju
sijecanj — srpanj 2015. (kumulativno)
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Emitivni turisticki promet

SAD - medunarodna putovanja
Urazdobljusijecanj—svibanj, putovanjaamerickih putnika
uinozemstvo dosegla su brojku od 27,2 milijuna sto je 6 %
vise U odnosu na za isto razdoblje 2014. Nakon putovanja
u Meksiko (41,8 %), Europa je i dalje najatraktivnija
daleka destinacija — 15,4 % (4.193.086 putnika, 3,4 % vise
u odnosu na isto razdoblje 2014.).

Izvor: U.S. National Travel & Tourism Office, 5. 8. 2015.

Najprometnije zracne luke u SAD-u su:

1. New York (JFK)

2. Miami (MIA)

3. Los Angeles (LAX)

4. Newark (EWR)

5. Chicago (ORD)

6. Atlanta (ATL)

7. San Francisco (SFO)

8. Houston International (IAH)
9. Dallas-Ft Worth (DFW)

10. Washington Dulles (IAD)

Kanada — medunarodna putovanja

U razdoblju sijecanj — svibanj ukupna medunarodna
putovanja povecala su se za 0,3 % i iznose 14,4 milijuna.
Prekooceanska putovanja povecala su se za 8,9 %, a
putovanja u SAD smanijila su se za 4,7 %, Sto je rezultat
slabljenja kanadskog naspram americkom dolaru.

Izvor: Canadian Tourism Commission, 5. 8. 2015.

Ostale zanimljivosti s trzista

Nastavlja se pozitivan trend bukinga s naglaskom na
jesen i poletak zime; ljetni mjeseci nesto su manje
popularni za organizirana grupna putovanja u odnosu na
predsezonu i posezonu, no prisutan je solidan broj FIT
klijenata koji najvise putuju u srednju i juznu Dalmaciju,
Zagreb i Kvarner. Raste broja bukinga organiziranih tura
za oko 12 %.

Escorted Tours za jesenizimu i dalje biljezi porast bukinga
od 10 %. Cruising je u porastu od oko 20 %. Raste i interes
za tzv. Affordable Croatia zimskim programima; oko 15 %
vise u odnosu na proslu godinu.

Programi organizatora putovanja za iducu godinu su u
opticajuivazno je napomenuti da suameri¢kim putnicima
zbog jakog dolara cijene vrlo atraktivne te se u 2016.
ocekuju joS bolji rezultati. Takoder se olekuje dodatni
rast zahvaljujuéi odrzavanju Global Sales Meetinga
Collete Vacations, suradnji s Central Holidays, Kompas
International i Virtuosom. Temeljem odli¢nih rezultata
u 2015. (na danasnji dan zabiljezili su 1.605 putnika,
odnosno 50 % porasta u odnosu na 2014., Gate 1 (partner
Kompas Holidaysa) uveo je dodatne polaske u travnju
2016. Najvedi interes je iz americkih drzava New York,
California, Florida, New Yersey, Massachusetts, lllinois,
Texas, Nevada, Ohio, Oregon i Washington.
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SAD | KANADA

SAD - kretanje broja nocenja u razdoblju
sijecanj — srpanj 2015. (kumulativno)

Kanada — kretanje broja nocenja u razdoblju
sijeanj — srpanj 2015. (kumulativno)
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Rezultati Hrvatske

U srpnju je s trziSta SAD-a i Kanade ukupno realizirano
74.775 dolazaka (SAD — 56.634, Kanada—18.141) i 245.659
nocenja (SAD —184.906, Kanada—60.753), Sto predstavlja
porast od 24,2 % u dolascima i 23,9 % u nocenjima u
odnosu na isto razdoblje 2014.

U prvih sedam mjeseci s trziSta SAD-a i Kanade ukupno
je realizirano 219.148 dolazaka (SAD — 171.441, Kanada
— 247.707) i 632.6879 nocenja (SAD — 494.289, Kanada —
138.590), Sto predstavlja povecanje od 21,4 % u dolascima
i 24,8 % u nocenjima u odnosu na 2014. Prosjecan boravak
povecao se s 2,8 na 2,9 dana.

Razvidan je kontinuirani rast interesa i prometa sa
sjevernoamerickog trzista s naglaskom na trziste
SAD-3, Sto je u skladu s rastom gospodarstva, izrazenim
jacanjem dolara, potrosacke modi te interesa potraznje
za putovanjem u Europu i Hrvatsku.

Aktivnosti predstavnistva —
samostalno i u suradnji s PR
agencijom Grayling

e AZuriranje Press kita.

* Asistencija Geri Bain, freelancer za JaxFax — ¢la-
nak o Zagrebu za jesensko izdanje JaxFax-a; asi-
stencija oko ¢lanka o Rovinju i hotelu Adriatic —
Sasha Levine, Departures; asistencija za ¢lanak
Heidi Mitchell u Bride’s magazine — honeymoon
story Hvar (ocekivana objava u listopadu/stude-
nome) i Istria and the wine country of Croatia u
Visa Luxury Magazinu krajem ljeta/pocetkom je-
seni.

e Aktivnosti na drustvenim mrezama.

* Priprema press objave: ,Hrvatska — destinacija za
vjencanje i medeni mjesec" i aktivni pitching.

* Sudjelovanje na obiljezavanju obljetnice rodenja
Nikole Tesle u organizaciji Veleposlanstva Repu-
blike Hrvatske i Tesla Motors u Washington DC-u
9. srpnja.

e Priprema PR materijala i kreiranje profila izlagaca
za IMEX America u Las Vegasu.

e Udruzene marketinske aktivnosti s Kompas Holi-
days International, Central Holidays i Virtuosom.

e Sastanci s upravom USTOA-e na temu uskladiva-
nje zahtjeva USTOA aktivnih ¢lanova i aZuriranje
itinerera 2016 USTOA Out Of Country Meeting-a.

 Detaljno istrazivanje i analiza turisti¢ke potraznje
trzista SAD-a i Kanade.
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SKANDINAVIJA

Turisticki promet s trziSta Skandinavije u razdoblju sijecanj — srpanj

dolasci nocenja % nocenja dolasci nocenja  %nocenja  dolasci nocenja
Danska 65.708 461.119 1,14 70.681 508.940 1,35 92,96 90,60
Finska 45.277 214.970 0,53 38.598 175.441 0,47 117,30 122,53
Norveska 92.636 567.571 1,41 107.059 657.418 1,75 86,53 86,33
Svedska 144.620 790.982 1,96 139.150 767.196 2,04 103,93 103,10
UKUPNO 348.241  2.034.642 5,04 355.488 2.108.995 5,61 97,96 96,47

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica

Danska — dolasci i nocenja po mjesecima Finska — dolasci i no¢enja po mjesecima
(I.=VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi (I.=VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi
s prethodnom godinom s prethodnom godinom
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SKANDINAVIJA

Emitivni turisticki promet

Po prvi put u povijesti, Norwegian Air je tijekom srpnja
prevezao vise putnika od svog najveceg konkurenta SAS-
a. Norwegian je prevezao rekordnih 2,69 milijuna putni-
ka, dok je SAS prevezao 2,59 milijuna putnika. Analiticari
porucuju da je srpanj izuzetak bududi da je Norwegian Air
niskotarifni avioprijevoznik kojem je srpanj vrhunac sezo-
ne, dok je SAS koncentriran na cjelogodisnje poslovanje.
SAS je imao popunjenost zrakoplova od 86,9 %, dok je
Norwegian imao popunjenost od ¢ak 93,8 %.

Nakon neuspjesnih pregovora izmedu danskog sindikata
i Ryanaira, irski avioprijevoznik odludio je zatvoriti svoje
baze u Danskoj i zrakoplove preusmjeriti u druge zemlje.
Linije za Dansku ostaju do daljnjeg, ali ¢e se smanijiti broj
naleta na Dansku buduci da zrakoplovi vise nece polazi-
ti iz danskih zracnih luka i nece koristiti dansko kabinsko
osoblje.

Najvedi organizatori putovanja na trzistu javljaju da grcka
kriza nije previse utjecala na potraznju za grckim destina-
cijama. U jeku najvece krize primijetio se mali pad intere-
sa za destinacijama, ali se nakon smirivanja situacije bu-
king popravio te Fritidsresor ima 5 % bolju prodaju nego
prosle godine, Sto znadi da im vel Sestu godinu zaredom
raste prodaja za grcke destinacije.

Zahvaljujudi loSem vremenu tijekom srpnja, organizatori
putovanja biljeze odli¢ne prodajne rezultate. Organiza-
tor putovanja Ving (Thomas Cook) do sada je prodao oko
90 % kapaciteta ljetnih paket-aranzZmana te su im trenut-
ne cijene last minute ponude u prosjeku skuplje 200 eura
u odnosu na proslu godinu.

Njihov najvedi konkurent Fritidsresor (TUI Nordic) tako-
der biljezi odli¢nu prodaju ljetnih aranzmana. Odli¢no se
prodaju i jesenski i zimski paket-aranzmani, a kod nekih
organizatora putovanja prodaja je u porastu 15— 20 % u
usporedbi s proSlom godinom.

Organizator putovanja Apollo iz Norveske prodao je 99 %
planiranog kapaciteta za srpanj. Za Grcku, Rodos i Kretu
tradicionalno je rezervirano 8o % kapaciteta, zatim slije-
de destinacije u Hrvatskoj, Bugarskoj i Spanjolskoj.

Skandinavija — kretanje udjela trziSta u ukupnom
turistickom prometu u 2015. u usporedbi s 2014. (%)

U 2015. uusporedbi s 2014. (%)
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Skandinavija — kretanje broja dolazaka u
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Skandinavija — kretanje broja nocenja u
razdoblju sijecanj — srpanj 2015. (kumulativno)
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SKANDINAVIJA

Receptivni turisticki promet

VisitDenmark ocekuje da ¢e u ovoj godini napokon do-
sti¢i rekordan rezultat ostvaren 2003., kada su zabiljezili
23,2 milijuna turistickih nocenja stranih turista. Prema
trenutnim rezultatima, broj nocenja u porastu je za 7,9 %
u odnosu na proslu godinu. Najvedi rast biljeze nizozem-
ski turisti s rastom od 26 %, dok su njemacki turisti imali
rast od oko 10 % te su ujedno i najbrojniji strani turisti u
Danskoj. Prema priopcenju VisitDenmark, turizam je naj-
vazniji izvozni sektor s prometom od 92 milijarde danskih
kruna te je u sektoru zaposleno 111.000 ljudi.

Unatoc kisovitom ljetu, Svedski kampovi biljeze dobar re-
zultat $to iz Udruge kampova Svedske tumace da turisti
niti ne o¢ekuju da ¢e u Svedskoj imati lijepo vrijeme. Ipak,
primjetno je da su kampovi blizu vecih gradova imali bolju
popunjenost od onih na obali.

Rezultati Hrvatske

Iz baltickih zemalja i Finske zabiljezili smo porast od oko
20 % u dolascima i nocenjima, dok je rast broja dolazaka
i nocenje iz Svedske oko 3 — 4 %. Iz Danske i Norveske ti-
jekom srpnja nismo uspjeli nadoknaditi gubitak nekoliko
zrakoplovnih linija, Sto dodatno upuduje na vaznost izrav-
nih aviolinija iz Skandinavije.

Aktivnosti predstavnistva

e Kao rezultat studijskog putovanja danske novi-
narke Judith Betak, dnevni list Berlingske objavio
je reportazu pod naslovom ,P3 tennis-ferie i Kro-
atien" o Istri i Umagu s posebnim naglaskom na
mogucnost igranja tenisa u Istri.

* Svedski dnevni list Aftonbladet objavio je repor-
tazu o Splitu na Sest stranica pod naslovom ,Split
—grad za kupanje".

 Urednik najtiraznijeg Svedskog magazina za zene
Femina, u broju za srpanj, preporudio je Citatelji-
ma putovanje na dalmatinske otoke. Pod naslo-
vom ,NajljepsSi otoci Hrvatske" ukratko je pred-
stavio otoke Bra¢, Hvar i Vis.
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SLOVACKA

Turisticki promet s trzista u razdoblju sije¢anj — srpanj

dolasci nocenja % nocenja dolasci

218.930 1.408.470 3,49 208.363

indeks 2015./14.

nocenja % nocenja dolasci nocenja

1.342.257 3,57 105,07 104,93

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica

Gospodarsko-politicko stanje
na trzistu

Utjecaj situacije u Grckoj na politiku i gospodarstvo Eu-
ropske unije, kao i utjecaj teroristickih prijetnji i vala emi-
gracije u Europu, ostaje i u vrijeme glavne sezone godis-
njih odmora glavnom temom slovackih medija. Na razvoj
ovogodiSnje odmorisne sezone znatno utjecu prijetnje
istupanja Grcke iz eurozone, srpanjski teroristicki napad
u tuniskom ljetovaliStu Sousse te objavljene teroristicke
prijetnje o mogucim napadima na balkanske zemlje.

Renomirani slovacki tjednik Trend pokusao je kod pred-
stavnika putnickih agencija doznati jesu li dogadaji
promijenili ponasanje klijenata. Usprkos ekonomskim
turbulencijama, s pozicije godiSnjih odmora, agencije
situaciju u Grckoj za sada smatraju stabilnom. U srpnju
su se putnicke agencije pribojavale da ce slovacki turisti
izgubiti interes, pogotovo za otoke Kos, Lesbos i Chios,
koji imaju probleme s izbjeglicama. Na primjer, ceske put-
nicke agencije javljale su da su morale sniziti cijene nekih
aranzmana na gr¢kim otocima jer ih nisu mogli prodati. U
Slovackoj je situacija bila drugadija, a to vrijedi i trenutno.
Slovake od Grcke nisu odbile izbjeglice, prijetnje, demon-
stracije na ulicama Atene niti zatvorene banke. Za godis-
nje odmore u Grékoj ove godine interes je bio veci nego
proteklih godina. Razlog su i tragi¢ni dogadaji na tuniskoj
plazi pa sumnogi mijenjali aranzmane.
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SLOVACKA

Slovacka — kretanje broja dolazaka u razdoblju
sijecanj — srpanj 2015. (kumulativno)

Slovacka — kretanje broja nocenja u razdoblju
sijeCanj— srpanj 2015. (kumulativno)
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Prosjecna cijena aranzmana u Grckoj krede se oko 518
eura. Medutim, za iducu godinu se ocekuje da e aran-
zmani gotovo sigurno poskupjeti zbog povecanja grékog
PDV-a.

Turska i ove godine spada medu najtrazenije destinacije
slovackih turista (broj jedan u organiziranom turizmu s
avionskim prijevozom). Najtrazeniji su all inclusive aran-
Zmani, a cijene se krecu oko 676 eura po osobi.

Na trzisSte s aranzmanima, osim grcke krize, jos viSe mogu
utjecati teroristi. Do nedavno vrlo trazeni Tunis, neke su
putnicke agencije za sada potpuno izbacile iz ponude.
Godisnji odmor u Tunisu vecina klijenata , prebukirala® je
u Tursku, Cipari Greku.

Rezultati Hrvatske

Katastrofu godisnjih odmora za Slovake znadilo bi kada bi
se teroristi odlucili za napad u Hrvatskoj (reakcija na napis
u dnevnim novinama). Medutim, slovacki strucnjaci za
sigurnost prijetnje ekstremista u svezi s Hrvatskom sma-
traju propagandom kojom Zele nanijeti strah. Takoder i
Ministarstvo vanjskih poslova Slovacke Hrvatsku i nadalje
smatra sigurnom destinacijom.

Za hrvatske destinacije i dalje postoji veliki interes kako
u organiziranom tako i u individualnom turizmu. Usprkos
Cinjenici da proteklih godina broj slovackih individualnih
turista, u usporedbi s organiziranim, znacajno raste, put-
nicke agencije i dalje biljeze veliki interes za Hrvatsku.
Kako je navela Eleonora Fedorova, direktorica najvece
slovacke putnicke agencije Satur Travel, u zemlje kao Sto
su Hrvatska ili Bugarska, last minute ponude uopce niti ne

dodu. Interes individualne klijentele potvrduju brojni po-
sjetitelji u uredu predstavnistva koji traze promidzbene
materijale, informacije i savjete vezane za ljetni odmor u
Hrvatskoj.

Slovacki mediji objavili su informacije o slovackim turisti-
ma koji su otputovali na Jadran bez prethodne rezervaci-
je te su imali problem nadi smjestaj u privatnim ku¢ama.
Treba podsjetiti da je u prosloj godini ve¢ dvije trecine
slovackih turista posjetilo Hrvatsku individualno. Vedina
individualaca preferira privatni smjestaji putuje esto bez
rezervacije.

Mediji su informirali i o problemima na prepunim hrvat-
skim autocestama (zbog velikog interesa stranih turista
za godisnje odmore u Hrvatskoj). Preostaje vjerovati da
ovakve vijesti nece odbiti slovacku klijentelu od godisnjih
odmora u sljedec¢em razdoblju ovogodisnje sezone (kolo-
voz predstavlja tradicionalno drugi najjaci mjesec po po-
sjecenosti slovackih turista).

Usprkos ¢injenici da je tradicionalno prijevozno sredstvo
slovackih turista automobil, odnosno autobus, trenutac-
no nemaju veliki izbor alternativnog prijevoza. Treba na-
glasiti da je i u ovogodisnjoj sezoni Slovacka ostala bez
avionske veze s Hrvatskom (krajem 2013. u stecaj je otisla
slovacka aviokompanija Danube Wings, koja je organizi-
rala redovne sezonske letove u Hrvatsku). Zbog neren-
tabilnosti nema carter letova iz Slovacke za Hrvatsku.
Gubitak avionskog prijevoza sa slovackog trzista u ovo-
godisnjoj izvanrednoj sezoni je time znacajniji. Isto tako,
ranijih godina realizirani direktni turisticki vlakovi odno-
sno ,autovlakovi®, vec nekoliko godina ne voze.
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SLOVACKA

Realizirani rezultati za sedam mjeseci samo potvrduju
rastudi interes slovackih turista za hrvatske turisticke de-
stinacije. Od sijeCnja do srpnja realizirano je 215.710 dola-
zaka (+ 4,94 %) i 1.403.262 nocenja (+ 4,87 %). Udjel slo-
vackog trzista u ukupnim nocenjima predstavlja 3,53 %.
U srpnju je realizirano 166.117 dolazaka (indeks 107,07) i
1.151.867 nocenja (indeks 104,93). Udjel u ukupnim noce-
njima u srpnju predstavlja 5,05 %.
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SLOVENIJA

Turisticki promet s trzista u razdoblju sije¢anj — srpanj

dolasci dolasci

821.664

nocenja % nocenja

4.752.098 13,77 759-675

indeks 2015./14.

nocenja % nocenja dolasci nocenja

4.530.200 12,04 108,16 104,90

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica

Gospodarsko-politicka situacija
na trzistu

Pokazatelj gospodarske klime u lipnju je (s 5,12 postotnih
bodova) za 0,1 postotni bod bio nizi nego u svibnju te za
9,1 postotni bod visi od dugogodisnjeg prosjeka. Na sma-
njivanje pokazatelja gospodarske klime na mjesecnoj ra-
zini najvise je utjecao pokazatelj povjerenja u trgovinu na
malo (za 0,6 postotnih bodova) te pokazatelj povjerenja
u proizvodne djelatnosti (za 0,3 postotnih bodova). Sto-
pa registrirane nezaposlenosti u srpnju je bila niza za 0,6
postotnih bodova u odnosu na lipanj te 5,7 % niza nego u
Srpnju 2014.

Receptivni turisticki promet

U Sloveniji je u lipnju ostvareno 8 % viSe dolazaka te 5 %
vise nocenja u usporedbi s istim razdobljem 2014. U lipnju
su zabiljezili vise dolazaka stranih turista (7 %) te veci broj
nocenja (4 %). Broj domacih turista porastao je za 10 %, a
broj njihovih nocenja za 7 %.

Strani turisti ostvarili su 65 % turistickih noc¢enja — medu
njima najvise je bilo Nijemaca (14 %), Austrijanaca (12 %),
Talijana (20 %), Britanaca (7 %) te Hrvata, Nizozemaca i
Rusa (svakih po 4 %). Stopu rasta nocenja turista biljeze
Nizozemska (11 %), Ujedinjena Kraljevina (23 %) te Hrvat-
ska (28 %).

U lipnju su najvise nocenja zabiljezile ljeciliSne opdine
(26 %), zatim primorske (25 %), gorske (23 %) te Ljubljana
(213 %). U Ljubljani je ostvareno 30 % viSe nocenja nego u
istom razdoblju lani, u gorskim opéinama 7 % vise te u ljedi-
liSnim 1 % vise. Primorske opcine zabiljeZile su pad od 2 %.

Slovenija — dolasci i nocenja po mjesecima
(I.=VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi
s prethodnom godinom

60,00 -
50,00 -
40,00 -
30,00 -
20,00

10,00 -

svibanj

srpanj

Slovenija — kretanje udjela trzista u ukupnom
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SLOVENIJA

U prvih Sest mjeseci 2015. realizirano je 10 % viSe dola-
zaka nego u istom razdoblju prosle godine. Ukupan broj
nocenja bio je 7 % visi (domacih za 6 %, a stranih za 7 %)
nego u istom razdoblju prosle godine.

Rezultati Hrvatske

Nastavlja se trend odli¢nih rezultata na slovenskom tr-
zistu koji garantira da ¢e ovo biti najuspjesnija godina
hrvatskog turizma na ovom trzistu. U srpnju je ostvaren
rekordan rezultat te su Slovenci bili najbrojniji u Hrvatskoj
sa 382.416 dolazaka, Sto je 7 % viSe nego prosle godine,
dok je broj ostvarenih nocenja veci za 4 %.

U razdoblju sijecanj — srpanj posjetilo nas je 821.664 slo-
venskih gostiju koji su ostvarili 4.752.098 nocenja, to je +
8 % u dolascima i + 5 % u nocenjima.

Slovenija — kretanje broja dolazaka u razdoblju
sijecanj — srpanj 2015. (kumulativno)
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Turisticki promet s trzista u razdoblju sije¢anj — srpanj

dolasci nocenja % nocenja dolasci nocenja % nocenja dolasci nocenja
Spanjolska 95.542 205.583 0,51 84.846 177.145 0,47 112,61 116,05
Portugal 16.518 41.636 0,10 14.750 35.157 0,09 111,99 118,43

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica

Spanjolska — dolasci i no¢enja po mjesecima
(I.=VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi
s prethodnom godinom

Portugal — dolasci i nocenja po mjesecima
(I.=VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi
s prethodnom godinom
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Gospodarsko-politicko stanje na
trzistu

Spanjolsko gospodarstvo u drugom tromjesedju 2015.
biljezi porast od 1 %, Sto je rast od 3,5 % u odnosu na isto
razdoblje prosle godine i rast u odnosu na prvo tromje-
secje ove godine koje je iznosilo 2,7 % u odnosu na 2014.
Nastavlja se pozitivan rast BDP-a i oporavak gospodar-
stva. Od pocetka godine povecala se stopa zaposljavanja
te trenutnoiznosi 22,4 %, Sto je smanjenje od 2,1 %. Vlada
ocekuje nastavak tendencije unatoc ¢injenici da je dio no-
vih radnih mjesta vezano za uspjesnu turisticku sezonu.

U Portugalu, prema podacima Nacionalnog instituta za
statistiku, osnovni ekonomski pokazatelji pokazuju rast
od 2 % u prvom polugodistu u odnosu na 2014. Stopa ne-
zaposlenosti se oporavlja i iznosi 11,9 %.

Vijesti iz sektora

Konfederacija Spanjolskih turistickih agencija (CEAV)
objavila je povecanje prodanih aranzmana od 8 %. Pro-
sjec¢an trosak za odmor u Spanjolskoj je 450 eura, u Euro-
pi 740 eura, a za daleka putovanja 1.200 eura. Europa je
glavna receptivna regija, slijedi Azija (Japan, Tajland, Vi-
jetnam, Kambodza i Laos) te SAD na Celu s New Yorkom
i Afrika, posebno Kenija gdje se povecdavaju putovanja na
safari. Najcesce putuju stanovnici srednje klase, izmedu
35 i 65 godina. Medu osobama srednje/nize klase popu-
larni su kruzeri, pri ¢emu je Turska na prvom mjestu. U
Spanjolskoj su najpopularnija odredista kruzera Baleari,
konkretno Menora, zatim Kanarski otoci, prvenstveno
Lanzarote. Prosjecna stranka u turisti¢koj agenciji su obi-
telji srednje plateZzne modi i parovi. Spanjolci rezervira-
ju putovanja imajuci u vidu tzv. ,puentes" za koji ¢uvaju
dane kako bi ih dopunili tijekom godine.

Spanjolska vlada najavila je u 2016. povecanje ulaganja za
koordinaciju i promidzbu turizma za 1,9 % te Ce iznositi
329,29 milijuna eura. Dodatno je osiguran fond od 223,1
milijuna eura za financiranje projekata i kredite u turizmu.
Na raspolaganju ¢e biti i dodatni fondovi za modernizaci-
ju ,zrelih® destinacija u suradnji s lokalnim vlastima. Pre-
ko mreze turistickih promidzbenih ureda u inozemstvu te
veleposlanstva, provodit e se strateski marketing plan
za jacanje marke ,Espafia“. Komunikacija ce se orijentira-
tina ,fidelizaciju" putnika, marketing na drustvenim mre-
zama te relational marketing koji omogucuje pametno

Spanjolska — kretanje broja dolazaka u razdoblju
sijeanj — srpanj 2015. (kumulativno)
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komuniciranje sa strankama i adaptaciju promidzbenih
kampanja ka specifi¢cnim profilima klijenta.

Vlada je priznala vaznost sektora koji pridonosi 10,9 %
drzavnog PIB-a te 12 % radnih mjesta. Spanjolska je na
drugom mjestu na svijetu po prihodu medunarodnog tu-
rizma, a Cetvrta po broju medunarodnih turista. Pri tome
naglasavaju potrebu adaptacije na promijenjene uvjete
na trzistu: nove tehnologije koje utjecu na ulogu igrada,
proces komercijalizacije i prodaje, ponasanje korisnika i
sve to na trziStu na kojem se osjeca rast i utjecaj medu-
narodnih destinacija. Naglasavaju kako je bitno pojacati
kompetitivnost destinacija i tvrtki, diferencijaciju ponude
i priviacenje novih segmenata putnika s emergentnih tr-
Zista kako bi se zadrzalo vodstvo kao turisti¢ka potencija.
Stoga Zele potencirati suradnju javnog i privatnog sek-
tora te jacati suradnju na nacionalnim i medunarodnim
dogadanjima i nastupima, sudjelovanje na turistickim
sajmovima te sektoru stavljaju na raspolaganje znanje
akumulirano godinama u Turespafa.

Receptivni turisticki promet

U lipnju je u Spanjolsku stiglo 6,7 milijuna stranih turista,
odnosno 1,4 % viSe nego u lipnju 2014. U razdoblju sije-
¢anj — lipanj Spanjolski receptivni turizam biljeZi rast od
4,2 % u odnosu na isto razdoblje prethodne godine; uku-
pno je doslo 29,2 milijuna turista, odnosno 1,2 milijuna
medunarodnih turista vise nego u istom razdoblju prosle
godine. Sva medunarodna trzista su u porastu, osim ltali-
je i Njemacke. Najvedi porast biljezi se u Andaluziji, Kata-
loniji i Kanarskim otocima.

U prvih Sest mjeseci Francuzi i turisti iz Azije (porast od
589.000) najvise su doprinijeli ovom rastu (preko pola mi-
lijuna gostiju). Istice se porast turista iz Azije (+ 31,8 %) i
SAD-a (+ 15,7 %).

U lipnju, u ukupnom broju primljenih turista, trziste Ujedi-
njene Kraljevine i dalje je prvo emitivno trziSte s udjelom
od 26,4 % i porastom od 1 %, slijedi Francuska s 12,8 %
(rast od 4,6 %), dok Njemacka biljezi pad od 3 %, a Italija
od 5,8 %.

Najvedi rekorder po broju dolazaka stranih turista u lipnju
su Baleari. Povecava se broj dolazaka turista iz Ujedinjene
Kraljevine, Azije i Francuske, dok se smanjuje broj dolaza-
ka iz Njemacke, Rusije i Skandinavije.

U lipnju je 83,8 % stranih turista u Spanjolsku doslo avio-
nom, a 14,7 % cestovnim putem. Dolasci avionom biljeze
rast od 3,8 %, a cestovnim putem 6,2 %. Hotelski smje-
Staj biljezi pad od 2,1 %, a u strukturi smjestaja zauzima
64,2 %, dok ostale vrste smjestaja biljeze rast od preko
8,4 % i zauzimaju 35,8 %.

Biljezi se rast samostalnih putovanja od 6,7 %, dok su se
paket aranzmani smanijili za 9,3 %. U ovom razdoblijy,
70,6 % stranih turista doslo je samostalno, a 29,4 % preko
organiziranih paketa. Ukupna potrosnja stranih gostiju
porasla je za 4,3 % i dosegla je 6.478 milijuna eura prome-
ta. Prosjecna potrosnja se povecala te iznosi 971 euro po
osobi i 115 eura po osobi/dan. SAD, Ujedinjena Kraljevina
i azijske zemlje najviSe su pridonijele dodatnoj potrosniji.
Prosjecna duzina boravka je stabilna te iznosi 8,5 dana.

Kumulativni prihodi u prvih pet mjeseci iznose 28.287
milijuna eura (porast od 7,4 % u odnosu na isto razdoblje
2014.), 5to je rezultat povecanog broja dolazaka te duljeg
boravka.

Ako usporedimo autonomne pokrajine, najvedi prihod
ostvaren je u Kataloniji (24,5 %, povecanje od 2,6 %) i na
Balearima (24,4 %, povecanje od + 2,9 %).

U lipnju je prosjecan dnevni troSak po osobi kod samo-
stalnih putovanja iznosio 105 eura, a kod paket-aranzma-
na 142 eura, dok je u hotelskom smjestaju isti 146 eura, a
u ostalim vrstama smjestaja 81 euro.

Rezultati Hrvatske

U srpnju Spanjolska biljeZi porast dolazaka za 3,3 % i no-
cenja za 7,5 %.

Portugal biljezi rast dolazaka za 3 % i noc¢enja za 14 %, dok
Brazilci imaju rast od 50 % u dolascima i 55 % u noceniji-
ma.

Kumulativni podaci za prvih sedam mijeseci takoder su
pozitivni: dolasci Spanjolaca porasli su za 12 %, a noce-
nja za 16 %. Portugalci biljeze kumulativno povecanje od
11,5 % u dolascima te 18 % u nocenjima. | Brazilci biljeze
kumulativno povecanje od 25 % u dolascima te 29 % u no-
cenjima.
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Aktivnosti predstavnistva

e Isticemo reportazu u Casopisu Ling, otok Krapanj,
spuzvari, sedam stranica + naslovnica na osnovu
studijskog putovanja ostvarenog u 2014.

e U srpnju je Hrvatska, njene destinacije, proizvodi,
rute sveprisutna u medijima. Pojavljuje se u digi-
talnim medijima preko 400 puta u ¢lancima o tu-
rizmu opcenito (gdje na godiSnji odmor, najbolje
plaze, najbolja maslinova ulja, najbolji otok, Igre
Prijestolja,...).
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SVICARSKA

Turisticki promet s trzista u razdoblju sije¢anj — srpanj

2015,
dolasci nocenja % nocenja dolasci
123.954 579.583 1,43 111.294

2014. indeks 2015./14.
nocenja % nocenja dolasci nocenja
513.143 1,36 111,38 112,95

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica

Svicarska — dolasci i no¢enja po mjesecima
(I.=VII. 2015.) — postotna fluktuacija u usporedbi
s prethodnom godinom

Svicarska — kretanje udjela trzista u ukupnom
turistickom prometu u 2015. u usporedbi
S 2014. (%)
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SVICARSKA

Gospodarsko-politicko stanje
na trzistu

Stopa nezaposlenosti u srpnju je ista kao u lipnju te iznosi
3,1 % (233.754 nezaposlenih).

S obzirom na konstantno jak Svicarski franak, radna mje-
sta u Svicarskoj su ugrozena. Manje tvrtke prisiljene su
poduzeti mjere za opstanak (otkazivanje osoblja). Isto
tako Svicarski turizam osjeca jacinu vlastite valute. Za-
hvaljujudi pravovremenoj primjeni strategije i investicija
Switzerland Tourisma u domacde trziste, uspjeli su da ve-
liki broj stanovnika, unatoc¢ povoljnim ponudama organi-
zatora putovanja, provede godi$nji odmor u Svicarskoj.
Switzerland Tourismus investirao je Cetiri umjesto dva
milijuna franaka u marketing na domacem trzistu u koji
su integrirali i nacionalne partnere kao SBB, UBS ili Coop
te su s destinacijama izradili akcije kako da gosti za svoj
novac dobiju viSe (npr. gosti koji odsjedaju u hotelima do-
biju kartu za vlak ili slicno).

Najvedi turisticki sajam na Svicarskom trzistu FESPO, koji
se odrzava u Zirichu od 28. do 31. sije¢nja 2016., nece kao
svake godine imati zemlju-partnera, nego ce s novim kon-
ceptom i temom ,Schiff ahoi" putovanja brodom staviti u
fokus sajma.

Emitivni turisticki promet

Prema objavi Svicarske turisti¢ke udruge, Svicarci su u
2015. potrosili 11,7 milijuna franka na putovanja u ino-
zemstvo, Sto Cini porast od 6,4 % u usporedbi s 2014., Sto
znadi da je prosjeno svaki Svicarac potro$io 1.420 frana-
ka na putovanje uinozemstvo s nocenjem. U 2014. potro-
Sili su 1.351. franaka po osobi.

Verdanderung zum
Juli Juni Juli Vormonat Vorjahr
ARBEITSLOSIGKEIT 2015 2015 2014  |absolut in % absolut in %
- Arbeitslosenzahl 133754 133'256 127'054 498 0.4 6700 53
- Arbeitslosenquote 3.1% 3.1% 2.9% -1 0.2%
- Jugendarbeitslosenzahl **) 17182 15'853 16'647( 1'329 84 535 32
- Jugendarbeitslosenguote 3.0% 2.8% 3.0% . 02% -
- Arbeitslosenzahl 50 und mehr 33'655 33'903 31'588 -248| -0.7 2'057 6.5
- Arbeitslosenquote 50 und mehr 2.8% 2.8% 2.6% -1 0.2%
- Langzeitarbeitslose 21'401 2143 22'149 -30f -01 -748| -3.4
- Stellensuchende 190'939 191'090 180'822 -151] -0.1 1017 56
GEMELDETE OFFENE
STELLEN 10'352 10'487 13'240 -135| -13 -2'888| -21.8
Tin Prozentpunkten ") 15- bis 24-Jshrige
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Turisticki promet s trzista u razdoblju sije¢anj — srpanj

indeks 2015./14.

dolasci dolasci

266.964

nocenja % nocenja

1.314.488 3,25 236.377

nocenja % nocenja dolasci nocenja

1.143.236 3,04 112,94 114,98

Izvor: Hrvatska turisti¢ka zajednica

Gospodarsko-politicko stanje
na trzistu

The Office for National Statistics (ONS) objavio je sta-
tisticke podatke za drugi kvartal 2015. BDP je rastao po
stopi od 0,7 % (u prvom kvartalu rastao je po stopi od
0,4 %). U drugom kvartalu servisne usluge rasle su za
0,7 %, a industrijska proizvodnja za 1 %. Gradevinski sek-
tor ostao je naistoj razini kao u prethodnom kvartalu, dok
je poljoprivredna proizvodnja pala za 0,7 %. Nezaposle-
nost je prvi put u posljednje dvije godine rasla i trenutno
iznosi 5,6 %. Trenutacno je bez posla 1,85 milijuna Brita-
naca izmedu 16 i 64 godine, Sto je povecanje od 15.000
nezaposlenih u odnosu na prvi kvartal ove godine. Pro-
sjecna tjedna zarada (ukljucujuci i bonuse) u posljednja
tri mjeseca porasla je za 3,2 %, Sto je najvece povecanje
u posljednjih pet godina. Povecanje nezaposlenosti iza-
zvalo je zabrinutost medu politicarima, prvenstveno iz
redova laburista. Medutim, vec¢ina ekonomista smatra da
je to samo privremeno zbog neizvjesne situacije koja je
bila prije parlamentarnih izbora u svibnju. Consumer price
indeks (CPI) iznosi 0,1 %, Sto potvrduje da je Ujedinjena
Kraljevina izasla iz deflacije.

Emitivni turisticki promet

Thomas Cook grupa objavila je financijske rezultate za
drugi kvartal kalendarske odnosno tre¢i kvartal fiskalne
godine te su ostvarili operativnu dobit od tri milijuna GBP.
Za usporedbu, u istom razdoblju 2014. ostvarili su gubi-
tak od 42 milijuna GBP. Peter Frankhauser, CEO kompa-
nije, rekao je da su u tre¢em kvartalu financijske godine
postigli zadovoljavajuce rezultate koji su u skladu s njiho-
vom strategijom te da su poboljsali financijske rezultate

Ujedinjena Kraljevina — dolasci i nocenja po
mjesecima (. = VII. 2015.) — postotna fluktuacija u
usporedbi s prethodnom godinom
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Ujedinjena Kraljevina — kretanje broja dolazaka u
razdoblju sijecanj — srpanj 2015. (kumulativno)

Ujedinjena Kraljevina — kretanje broja nocenja u
razdoblju sijecanj — srpanj 2015. (kumulativno)

300000 -
H2o015

250000 - 2014
200000 -
150000
100000 -
50000 -
o . . E— - - - T

sij sij-velj sij-02u sij-tra sij-svi sij-lip sij-srp

1460000
2015

1200000 - o1
1000000

800000

600000 -
400000 -
200000 - .
o ‘ .  HE : :

sij sij-velj sij-02u sij-tra sij-svi sij-lip sij-srp

unato¢ kompleksnoj situaciji na trzistu. Isto tako, najavi-
li su da bi se dogadaji u Tunisu i Grckoj mogli negativno
odraziti na njihov ukupan financijski rezultat te da bi se
ocekivani profit na kraju fiskalne godine mogao umanjiti
za 25 milijuna GBP. Tunis u njihovom ukupnom programu
sudjeluje s 3 %, dok Grcka sudjeluje s 15 %. TC je svoj pro-
gram prema Tunisu u potpunosti otkazao do 31. listopada
i stavio je dodatne kapacitete za Tursku, Spanjolsku, Por-
tugal i Bugarsku.

Ekonomska situacija u Grckoj ipak se stabilizirala i defi-
nitivno je potvrdeno da njen mogudi izlazak iz eurozone
nije imao nikakav negativan utjecaj na njihov turizam.
Prema nekim istrazivanjima potraznja za ljetovanjem u
Grckoj porasla je za 16 %, a istrazivanje Skyscaner je po-
kazalo da je i potraznja za letovima prema Grckoj rasla za
12 % u usporedbi s istim razdobljem 2014.

Travel Trade Gazzete (TTG) organizirao je prvu LGBT
(Lesbian, Gay, Bisexual and Transgender) konvenciju na
kojoj su predstavljeni rezultati ankete koja je provedena
medu 480 Citatelja Gay Times i Diva Magazina na temu
.Koji su razlozi putovanja gay populacije?". Rezultati
ankete su iznenadili organizatore koji su ocekivali da je
osnovni motiv putovanja zabava i ,tulumarenje", medu-
tim, samo 1 % anketiranih to je naveo kao razlog putova-
nja. Kao osnovni razlog putovanja 33 % anketiranih na-
velo je sunce i more, a 25 % city break. NajviSe putovanja
(36 %) bukira se preko online agencija, a preko web stra-
nica aviokompanija 25 %. Na konvenciji je govorio i Mark
Tanzer, CEO ABTA-e koji je istaknuo da je LGBT rastuce
trziste koje se oslanja na agentsku mrezu i daje priliku
agencijama i profesionalcima u struci dati savjete klijenti-
ma kuda i kako putovati, Sto vidjeti i posjetiti. Naglasio je
da je u 82 zemlje svijeta biti gay jos uvijek kriminalno dje-

lo. Istaknuo je i da je potrosnja tih gostiju na putovanjima
znadajno veca u usporedbi s potroSnjom ostalih gostiju.
Prema podacima UNWTO-3, ovaj vid turizma raste po go-
disnjoj stopi od 10,7 % (ostali vidovi turizma 4,7 %).

Vikend 24. — 26. srpnja bio je ,udarni* u odlasku Britana-
ca na godisnji odmor jer su zapoceli Skolski praznici. Vise
od dva milijuna Britanaca otputovalo je na odmor izvan
Ujedinjene Kraljevine. Preko tri aerodroma u Londonu
(Heathrow, Gatwick i Stansted) otputovalo ih je vise od
970.000. U svim analizama se naglasava da e britanski
turisti zbog tecaja funte imati jeftiniji odmor u odnosu na
prijasnje godine (23. 7. 2014. — 1 GBP = 1,41 eura, 23. 7.
2013. — 1 GBP = 1,15 eura). Turist koji sada promjeni 500
GBP dobit ¢e 694 eura, na isti dan 2014. dobivao je 619
eura je, a naisti dan 2013. samo 564 eura.

Rezultati Hrvatske

Za prvih sedam mjeseci dvoznamenkasti rast u dolascima
i nocenjima je ocekivan. Splitsko-dalmatinska Zupanija
ima 41 % viSe dolazaka i 49 % viSe nocenja. Istarska zu-
panija ima 16 % viSe dolazaka i 23 % viSe nocenja. Broj
putnika koji se ukrcavaju na kruzer u Dubrovniku, zbog
metodologije koja se primjenjuje, nigdje se ne eviden-
tira u nasim statistikama, medutim kako se radi o 5.000
putnika u svibnju, 5.000 putnika u lipnju te 5.500 putnika
u srpnju, vazno ih je naglasiti. Ako bi tih 15.500 putnika
dodali statistici za Dubrovacko-neretvansku zupaniju, za
prvih sedam mjeseci broj dolazaka bi bio 105.952, Sto bi
predstavljao rast od 19,5 %. Ako bi te putnike dodali na
razini drzave broj dolazaka bio bi 278.256, Sto bi predstav-
ljao rast od 19,65 %.
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Dolasci i nocenja iz Republike Irske za prvih sedam mje-
seci takoder su u dvoznamenkastom porastu. Porast u
dolascima je 14 %, a nocenja 19 %.

Aktivnosti predstavnistva

e U tijeku su dogovori za organizaciju studijskih pu-
tovanja novinara u rujnu i listopadu.

e S direktorom TZZ Istre, dogovoreno je da ce se
Istra predstaviti u Londonu 1. listopada u prostori-
jama Hrvatskog veleposlanstva. Pozvat ¢emo no-
vinare i partnere te ¢e TZZ predstaviti novosti za
sljedecu godinu.

* Za 11. kolovoza na Saga Events Road Showu koji
e se odrzati u Kempton Park Race, dogovorena
je prezentacija Hrvatske na naSem Standu. Orga-
nizator oCekuje posjetu 250 do 350 njihovih direk-
tnih klijenata i agenata.

e Dana 23. srpnja odrzan je sastanak s A. Boukom,
direktoricom nabave agencije TUI UK. Razgovara-
lo se o dosadasnjim rezultatima, kaoio planovima
za sljedecu sezonu. TUI je najavio nove programe
za 2016. Kako je trenutacno sve veca potraznja za
short break programima (boravak tri ili Cetiri dana
na destinaciji) u taj program bit c¢e ukljuceno 20
destinacija medu njima i Dubrovnik. TUIl za sada
ne planira otvaranje novih destinacija u Hrvatskoj,
nego ¢e povecati kapacitete na nacin da leti s ve-
¢im tipom zrakoplova te da letenje zapocne ranije
i zavrsi kasnije nego je to slucaj ove godine. Uku-
pno Ce na sve tri destinacije biti ponudena 91.000
sjedala, Sto Cini povecanje od 10 % u odnosu na
2015.

e Dana 24. srpnja odrzan je sastanak s M. Macurom,
direktorom Balkan Holidays. Razgovaralo se o re-
zultatima ove sezone kao i o njihovim planovima
za sljededu sezonu. Gospodin Macura u Hrvatskoj
je dogovarao kapacitete za 2016. U zavrsnim je
pregovorima s EasyJetom i Norwegian Airom o
zakupu sjedala na njihovim novo uspostavljenim
letovima s Gatwicka za Pulu.

e Dana 28. srpnja odrzan je sastanak s J. Mather,
direktoricom nabave agencije Jet2.Holidays.
Razgovaralo se o dosadasnjim rezultatima, kao
i o planovima za sljedecu sezonu. Dosadasnjim

rezultatima su zadovoljni te se ocekuje da ce ih i
nadmasiti. Za sljedecu sezonu najavili su poveca-
nje kapaciteta od 10 % u odnosu na 2015. Za sada
ne planiraju otvaranje novih destinacija, nego ¢e
povecati kapacitete na nacin da pojacaju letove
nekih destinacija kao npr. iz Machestera za Pulu
i Dubrovnik te iz Edinbourgha za Dubrovnik. Isto
tako letenje planiraju zapoceti ranije i zavrsiti ka-
snije nego ove godine. Ukupno ¢e na sve tri desti-
nacije biti ponudeno 79.000 sjedala, sto ¢ini pove-
¢anje od 10 % u odnosu na 2015.

Novinski ¢lanci koji su objavljeni u srpnju, a rezultat su bo-

ravka istaknutih novinara u nasoj organizaciji ili imaju za

cilj promociju destinacije:

The Times: 20 great summer city breaks

Conde Nast Traveller: The 10 Best Places to Visit
This Summer

Silvertraveladvisor: Croatia — Trees, truffles and
gladiators

Lonely Planet Traveller: Coastal Croatia

The Guardian: An insider’s guide to Zagreb: Gree-
nery, Germanisms and suburban punk

The Daily Telegraph: A perfect Day

The Sun: Top 15 city breaks

The Daily Telegraph: Zagreb

The Daily Mail: Could this holiday save your
marriage

International-New York Times: Finding Home-
grown Wares in Zagreb

The Irish Times: Weekend in Split

Daily Mirror: Spot on — ¢lanak o Zadru i okolici
The Sun: Ready,set,Cro — ¢lanak o Dubrovniku i
Rovinju

The Daily Telegraph: Kvarner Bay: Croatia’s best
kept secret

Digitaljournal.com: Is Croatia The next destinati-
on capital of Blue Cruise Holidays

Windsor & Eton Exclusive: Extraordinary family
Vacations

Manchester Evening News: The call of the wild
Express & Star: It's nature’s playground — Croatia
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